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Modellstadt Beeskow 2030

Vorbemerkung

Der ,Projekt- und MaRnahmenplan Beeskow 2030" ist nach dem am 09.10.2002 von den Stadt-
verordneten der Kreisstadt Beeskow beschlossenen ,Leitbild Beeskow 2030“ das zweite we-
sentliche Ergebnis des vom BMBF (Bundesministerium fir Bildung und Forschung) geférderten
Vorhabens ,Modellstadt Beeskow 2030 — Eine liebenswerte Kleinstadt im lebenswerten landli-
chen Raum — heute und morgen*. Dieses Vorhaben ist zusammen mit 20 anderen deutschen
Stadtevorhaben eingebunden in den deutschlandweiten Forschungsverbund ,Stadt 2030“ des
BMBF.

Uber 70 Burgerinnen und Biirger aus Beeskow und seinem Umland haben in funf Arbeitskrei-
sen (,Kultur, Tourismus, Sport*, ,Soziale Stadt®, ,Wirtschaft”, ,Umwelt“ und ,Jugend®) unter Mo-
deration durch den Projektkoordinator der Stadt und in Zusammenarbeit mit dem Planungsbuiro
ARP Regional- und Stadtplanung (Berlin) und dem Forschungsinstitut IRS Institut fir Regional-
entwicklung und Strukturplanung (Erkner) sowie mit Beitrdgen von rund 40 weiteren Experten
das Leitbild ,Beeskow 2030" und diesen ,Projekt- und Mafinahmenplan Beeskow 2030“ entwik-
kelt.

Mit dem ,Leitbild Beeskow 2030* und dem ,Projekt- und Mal3nahmenplan Beeskow 2030“ wer-
den der Stadt und ihren Blrgerinnen und Birgern Leitlinien fur die zukinftige Entwicklung bis
zum Jahr 2030 an die Hand gegeben. Das ,Leitbild Beeskow 2030“ erweitert und erganzt das
stadtebauliche Leitbild der Stadt aus dem Jahre 1996 um folgende sechs Leitbildthemen

Lebenswerte Stadt fur Alt und Jung
Lebendige historische Innenstadt

Grine und gastfreundliche Stadt am Wasser
Wirtschaftszentrum im l&ndlichen Raum
Mobilitat fur alle

Stadt mitten in der Europaischen Union

Im ,Projekt- und Mafnahmenplan Beeskow 2030“ sind einzelne Aufgabenfelder dieses Leitbil-
des prézisiert und néher an die Umsetzung herangefiihrt. Aufgrund der langfristig ausgelegten
Philosophie des Forschungsverbundes ,Stadt 2030 kann allerdings nicht erwartet werden,
dass mit dem Projekt- und Malinahmenplan im Sinne einer exakten Umsetzungsplanung das
Leitbild in unmittelbar umsetzbare Handlungsanweisungen aufgegliedert wird.

Die im Projekt- und Mal3nahmenplan zusammengestellten insgesamt 72 Projekte und Aktionen
sind aus den Diskussionen in den o.a. funf Arbeitskreisen hervorgegangen. Es handelt sich da-
bei teils um einfache - bzw. einfach erscheinende — Projekte (wie ,Einheitliche Vereinbarung
und Erweiterung der Offnungszeiten” der Laden in der Innenstadt), teils um sehr komplexe Pro-
jekte (wie ,Beeskow als Dienstleistungszentrum®). Entsprechend den in den Arbeitskreisen ge-
setzten Schwerpunkten haben die einzelnen Projekte rdumliche, soziale oder organisatorische
Inhalte und Beziige. Sie richten sich an unterschiedliche Zielgruppen in Beeskow und seinem
Umland. Hinweise darauf, welche Arbeitskreise sich mit den einzelnen Projekten befasst haben,
sind in den Darstellungsblattern der Projekte enthalten. Neben ihrem Leitbildbezug nehmen fast
alle Projekte die derzeitige Realitat bzw. vorhandene Probleme in Beeskow und seinem Umland
auf — es werden aktuelle Handlungsnotwendigkeiten und Handlungsmoglichkeiten benannt.
Trotz des Zielhorizontes ,Beeskow 2030“ sind die Projekte nicht ,utopisch®. Zur kurz- mittel-
oder langfristigen Umsetzung mussen in vielen Fallen die Blrgerinnen und Birger der Stadt
und ihres Umlandes selbst wesentliche Beitrage leisten.

Die Projekte wurden von den einzelnen Arbeitskreisen nach den Kriterien ,Bedeutung” fur die
Zukunftsentwicklung der Stadt und ihres Umlandes (,hoch®, ,mittel“, ,gering“) und dem Zeitraum
der ,Machbarkeit* (,kurzfristig 2002-2005“, ,mittelfristig 2006—2015", ,langfristig 2016-2030")
eingestuft. ,Kurzfristige Machbarkeit® ist hierbei keinesfalls mit ,,einfacher Umsetzung"“ gleichzu-
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stellen. Vielmehr weist diese Einstufung darauf hin, dass ein solches Projekt moglichst bald an-
gegangen werden sollte.

Die Einstufungen durch die einzelnen Arbeitskreise wurden von der ARP zu einer Gesamtein-
schatzung zusammengefasst. In der Ubersicht ,Prioritatenliste* sind danach die 72 Projekte
nach ihrer ,Bedeutung” und ,Machbarkeit” in Gruppen zusammengestellt. Daraus ergibt sich,
dass aus der Gesamtsicht der Birgerinnen und Birger in den Arbeitskreisen 33 Projekten eine
hohe Bedeutung, 31 Projekten eine mittlere Bedeutung und nur 8 Projekten eine eher geringe
Bedeutung fur die Zukunftsentwicklung der Stadt und zur Umsetzung des Leitbildes Beeskow
2030 beigemessen wird. Kurzfristiger Handlungsbedarf (,Machbarkeit®) wird bei 38 Projekten fur
erforderlich gehalten, als mittelfristig machbar werden 30 Projekte angesehen. Lediglich 4 Pro-
jekte erscheinen erst langfristig machbar.

Wertet man die Zusammenstellung nach inhaltlichen Gesichtspunkten aus, so stehen auf den
vorderen Rangplatzen
Fahrradprojekte (Projekte zur Verbesserung der Bedingungen fir Radfahrer/-innen in der
Stadt und ihrem Umland) wie ,,Angebotsentwicklung des Fahrradtourismus®, ,Sichere Tras-
sen fur den Radverkehr - Innenstadt und Ortsteile®, ,Komplettierung Radwegenetz — tangen-
tiale Verbindungen®),
Tourismusprojekte (Projekte zur Entwicklung des Tourismus in Beeskow und seinem Um-
land) wie ,Vermarktung Spree®, ,Tourismuspakete — KulTouren®, ,Zielgruppenorientierte
Werbung Tourismus/Sport*“, ,Tourismus- und Nutzungskonzept historische Innenstadt",
Projekte fur Jugendliche wie ,Zentrale Steuerstelle fur die Jugendarbeit’ und ,Veranstal-
tungen fir Junge Leute”.

Auf der Grundlage der Diskussionen in den Arbeitskreisen, zusétzlicher Recherchen, Beitrage
der Experten und fachlicher Kenntnisse der Projektbearbeiter sind Einzeldarstellungen der Pro-
jekte durch die ARP unter Mitwirkung des IRS und des Projektkoordinators erarbeitet (siehe je-
weilige Ful3noten). Hierzu enthdlt der Projekt- und MalRhahmenplan fir jedes Projekt ein Pro-
jektblatt mit folgenden Informationen:

Kopf des Projektblattes mit

Einstufung nach ,Bedeutung“ und ,Machbarkeit* des Projektes entsprechend der zusam-
menfassenden Bewertung,

Leitbildthemen, denen das Projekt zuordbar ist,

Arbeitskreisen, die dieses Projekt erarbeitet und diskutiert haben. (Hierbei ergibt sich eine
etwas andere Zuordnung zu Arbeitskreisen als in der zusammenfassenden Bewertung, da
die Projektdiskussion und Projektpriorisierung unabhéngig voneinander in den Arbeits-
kreisen durchgefihrt wurden. Aus Zeitgrinden haben die einzelnen Arbeitskreise jewelils
nicht alle Projekte in die Priorisierung einbezogen.)
Beschreibung des Projektes: Nahere Darstellung des Projektes auf Grundlage der in den
Arbeitskreisen gefuhrten Diskussionen und der hierzu vorliegenden Informationen.
Identitatsbezug: Erlauterung des Beitrages des Projektes zur Umsetzung des ,Leitbildes
Beeskow 2030".
Zukunftsorientierung: Hinweise auf die Bedeutung des Projektes fiir die Zukunft der Stadt
Beeskow und auf die kurz-, mittel- und langfristigen Handlungsmdglichkeiten und Hand-
lungserfordernisse zur Umsetzung des Projektes. Hierbei zeigt sich, dass auch Projekte, die
erst mittel- oder langfristig umzusetzen sind, schon kurzfristig Aktivitdten erfordern kdnnen —
und dass auch kurzfristige Projekte vielfach eine mittel- und langfristige Zukunftsorientierung
haben.
Zielgruppen: Hinweise auf Bewohner, Besucher, Betriebe (Wirtschaft) u.a., denen die Um-
setzung des Projektes vorwiegend dienen wird.
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Ansprechpartner fur Handlungsfelder: Hinweise darauf, wer fir die Umsetzung des Pro-
jektes zustandig ist bzw. hierzu angesprochen werden muss. Wichtig ist hierbei insbesonde-
re, dass dies keinesfalls nur die Stadtverwaltung oder die Stadtverordneten sind. In vielen
Fallen ist die Eigeninitiative von Birgern oder Betrieben gefordert — ggf. unter zusatzlicher
Motivation und Koordination. Des weiteren werden hier auch bestimmte Ubergeordnete oder
fachliche Stellen genannt, die zur Projektumsetzung anzusprechen sind.

Hindernisse / Konflikte: Hinweise auf Hindernisse, die einer Umsetzung des Projektes ent-
gegenstehen sowie auf Konflikte, die innerhalb des Projektes selbst oder zwischen diesem
und anderen Projekten bestehen konnen.

Kosten, Finanzierung und Férderung: Hinweise auf Kosten, Finanzierungs- und Forder-
maoglichkeiten. Aufgrund der Mittel- und Langfristigkeit, der Komplexitat und der notwendigen
Eigeninitiative von Burgerinnen und Blrgern bei vielen Projekte kdnnen hierzu — wenn
Uberhaupt — meist nur verbale Aussagen gemacht werden. Die Aussagen zu Forderméglich-
keiten wurden in einigen Fallen nach dem Stadtverordnetenbeschluss noch vertieft und er-
ganzt.

Bezug zu anderen Projekten und Aktionen: Nennung von weiteren Projekten des Projekt-
und Mafinahmenplans mit &hnlicher Zielsetzung. Vielfach gibt es Projektiiberschneidungen,
die hier mit Absicht nicht zu Ubergreifenden Projekten zusammengefasst wurden, da ahnli-
che Projekte teilweise von den Arbeitskreisen sehr unterschiedlich priorisiert wurden. Dieses
ware bei einer Zusammenfassung von Projekten verloren gegangen.

Im Rahmen der Erarbeitung des ,Projekt- und MaRhahmenplans Beeskow 2030" hat jeder der
funf Arbeitskreise ein Projekt vertieft, und zwar

Arbeitskreis Soziale Stadt: ,Bewohnerprojekt Sanierung Kiefernweg*

Arbeitskreis Kultur, Tourismus, Sport: ,, Corporate ldentity fiir Beeskow"

Arbeitskreis Umwelt: ,Umsetzung des Grinanlagenkonzeptes (Spreeufererschlieung)”
Arbeitskreis Wirtschaft: ,, Innovations- und Demonstrationszentrum Holznutzung*
Arbeitskreis Jugend: ,Laute Jugendveranstaltungen bis friih morgens*

Diese Projekte sind auf den Projektblattern etwas ausfihrlicher dargestellt.

Besonders erfreuliches Ergebnis ist, dass sich derzeit Gber die rund einjahrige Mitarbeit in den
Arbeitskreisen des vom BMBF geforderten Vorhabens ,Modellstadt Beeskow 2030“ hinaus fol-
gende weiterfihrende Aktivitdten von Beeskower Blrgerinnen und Birgern aus den Ar-
beitskreisen abzeichnen:

Mitglieder des Arbeitskreises ,Wirtschaft* wollen zusammen mit einem breiten Spektrum wei-
terer Ansprechpartner aus dem Bereich ,Holz" einen Verein griinden zur Weiterverfolgung
und Umsetzung des Projektes ,Innovations- und Demonstrationszentrum Holznutzung®,
Mitglieder der Arbeitskreise ,Umwelt‘ und ,Soziale Stadt” wollen einen Festwagen ,Beeskow
2030“ zur 750-Jahrfeier der Stadt im n&chsten Jahr gestalten,

Mitglieder des Arbeitskreises ,Kultur, Tourismus, Sport“ wollen das Projekt ,Corporate Iden-
tity fir Beeskow" weiter verfolgen.
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Erlauterungen zur Projektliste

Abkurzungen

KTS Arbeitskreis ,Kultur, Tourismus, Sport*
Soz.St. Arbeitskreis ,Soziale Stadt*

Umwelt Arbeitskreis ,Umwelt"

Wirtsch. Arbeitskreis ,Wirtschaft"
Jugend Arbeitskreis ,Jugend”
Bed. Bedeutung

Machbk. Machbarkeit

Nenn. Anzahl der Nennungen

Einordnung

Bedeutung
h  =hohe Bedeutung
m = mittlere Bedeutung

g = geringe Bedeutung

Machbarkeit
j  =Jetzt (kurzfristige Machbarkeit)
b =bald (mittelfristige Machbarkeit)

s = spater (langfristige Machbarkeit)

Wertung

Bedeutung Wichtung
hoch 4 Punkte
mittel 2 Punkte
gering 1 Punkt
Berechnung

Summe der Punkte

Projektprioritaten

Machbarkeit ~ Wichtung

jetzt 4 Punkte
bald 2 Punkte
spater 1 Punkt
Berechnung

Summe der Punkte / Anzahl der Nennungen

Zuordnung zu Bedeutungsgruppen
20 - 10 Punkte = Hohe Bedeutung
9 -4 Punkte = Mittlere Bedeutung
3-1 Punkt = Geringe Bedeutung

Zuordnung zu Fristengruppen
4,0-3,0 = kurzfristig

29-15 = mittelfristig
14-10 =langfristig
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Projekte und Aktionen — Prioritatenliste

Nr. | Projekte Einordnung durch die Arbeitskreise Wertung
(geordnet nach Bedeutung und Fristen) KTS | Soz.St. | Umwelt| Wirtsch. | Jugend Bed.l Machbk.l Nenn,
Hohe Bedeutung
kurzfristig

101 | Angebotsentwicklung des Fahrradtourismus hj hj mj hj m 16 40

102 | Zentrale Steuerstelle fir die Jugendarbeit mj hj hj hj 14 4,0

103 [ Sprachkurs "Polnisch” hj hj mj hj,mj 13 |40

104 | Mitwirkung der Veranstalter am Gesamt-

Veranstaltungskalender mj hj hj 10 (40 3

105 | Vermarktung Spree mj hj hj 10 | 4,0 3

106 | Sichere Trassen fir den Radverkehr, Innenstadt
und Ortsteile hj hj hj,hb | hj,hb hmj |19 |36 5

107 | Veranstaltungen flr junge Leute hb hj mj hj 14 |35 4

108 [ Tourismuspakete ("KulTouren") hj hb hj mj 14 |35 4

109 | Belebung der Stadtepartnerschaft mit Sulécin mb hj m hj,mj 11 3,5 4

110 [ Umsetzung des Griinanlagenkonzeptes (Spree-
ufererschliefung) m hs hj hj,mj 13 |33 4

111 | Zielgruppenorientierte Werbung Tourismus / Sport | hj hb hj 12 |33 3

112 [ Bewohnerprojekt Sanierung Kiefernweg hj hj mb 10 |33 3

113 | Corporate Identity fur Beeskow hj mb hj 10 |33 3

114 | Komplettierung Radwegenetz - tangentiale Verbin-
dungen hj hj mb hb m 16 |32 5

115 | Wiedereinrichtung und Erttichtigung der Regional-
bahnen hj,hb hj hs hj 16 | 3,0 4

116 | Tourismus- und Nutzungskonzept Historische In-
nenstadt hj mb hb mj 12 3,0 4
mittelfristig

117 | Kinder-, Behinderten- und Seniorengerechte Stadt| hjhb,hs | hj,hb,hs hj,hb,hs | hs 16 |29

118 | Konzept fur ganzjahrigen Tourismus hb gs hj m 11 |28

119 | Tolerantes auslanderfreundliches Miteinander mb hj,hb,hs | hj,hb 10 |28

120 | Selbstorganisierter Personenverkehr Beeskow und
Umland mj,mb hs hj 10 |27 3

121 | Serviceangebote fir Behinderte und Senioren hj hs hb 12 2,3 3

122 | Innovations- und Demonstrationszentrum Holznut-
zung hs hj hb 12 |23 3

123 | Wander- und Reitwegenetz hb mj ms mb hb 14 2,2 5

124 | Komplettierung Arztespektrum mb hb hs hb 14 |18 4

125 | Fahrgastschiffahrt auf Krummer Spree hj,hb ms hb ms 12 1,8 4

126 | Reaktivierung der Spreewaldbahn mb mb hs mb 10 1,8 4

127 | Erh6hung der Bettenkapazitat fir neue Tourismus-
angebote ms hb hb 10 |17 3

128 | Arztehaus (ehem. Poliklinik) ms hb,hs mb mb 10 |16 4

129 | Okologisch vertragliche Nutzung der Wasserwegd hp hb hs hb hs 20 [1,6 5

130 | Landesgartenschau ms hb,hs | hb mb 12 |16 4

131 | Generationenibergreifendes Gemeindezentrum hb,hs hs hb 12 1,5 3

132 | "Konzept Spreebriicke" - Achse Burg-Innenstadt | hp,mb ms hs gb 10 1,5 4
langfristig

133 | RegionalexpreR Beeskow - Berlin hb hs gs hs 13 (13 4
Mittlere Bedeutung
kurzfristig

201 | Diskurs "Laute Jugendveranstaltungen bis friih
morgens" hj hj 8 4,0

202 [ Umweltqualitatsziele fir Gewerbegebiete hj hj 8 4,0

203 | Nutzung vorhandener "Bolzplatze" mit "Betreuung" hj m 6 4,0
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Nr. | Projekte Einordnung durch die Arbeitskreise Wertung

(geordnet nach Bedeutung und Fristen) KTS Soz.St. | Umweltf Wirtsch. | Jugend | Bed. | Machbk. | Nenn.
204 | Werbung mit der naturbelassenen Spree hj mj 4,0 2
205 | Arbeitsmarktentwicklung nach EU-Erweiterung hj 4,0 1
206 | OPNV zwischen Beeskow und Ortsteilen (AST) hj 4,0 1
207 | Gemeinschaft. Verzeichnis tourismusorientierter

Dienstleistungen mj mj 4 4,0 2
208 | Analyse Ausbildungs- und Arbeitsplatzsituation Ju

gendlicher hj,hb,hs | hj 8 3,8 2
209 | Beratung und Hilfe fur 'sozial Benachteiligte' hj,hb hj 8 3,5 2
210 | Bildung Netzwerk "Sozialarbeit" m hjhb |6 35 2
211 | Austausch mit polnischen Sportvereinen hj gb m 7 3,3 3
212 | Beeskower (Handwerks-)Betriebe ins Netz hj mb gj 7 3,3 3
213 | Wirtschaftskooperation mit polnischen Betrieben hj hb 8 3,0 2
214 | Mehr Direktvermarktung in Beeskow (Markt) mj hb 6 3,0 2
215 | Verbesserung des innerstadtischen Einzelhan-

delsangebotes hj mb 6 3,0 2
216 | Einheitliche Vereinbarung und Erweiterung der Off

nungszeiten hb gj 5 3,0 2

mittelfristig
217 | Foérdermdglichkeiten grenziberschreitender Projekd

te und Aktionen hj hbhs |8 2,8 2
218 | Gastronomie fir junge Leute hb gj mb 7 2,7 3
219 | Virtueller Marktplatz Beeskow mb hb mb gj 9 2,5 4
220 | Zertifizierung Tourismusanbieter hb gs mj 7 2.3 3
221 | Geburtshaus / Hebammenstation hb,mb gb mb mb 8 2,0 4
222 | Beeskow als Dienstleistungszentrum hb 4 2,0 1
223 | Integrierte Handlungskonzepte fir "Problemgebie-

te" hb 4 2,0 1
224 | Radwanderprojekt Beeskow - Sulécin ms hb mb 8 1,7 3
225 | Schwimmhalle Beeskow ms mb gs mb gb 8 1,6 5
226 | Bedarf alten- und behindertengerechtes Wohnen | hp hs 8 15 2
227 | Ausbau der Sportangebote fiir Senioren hs mb 6 1,5 2
228 | Lebensraumverbesserung fir die Wiederansied-

lung von Stérchen hb ms 6 15
229 | Touristische Bahnverbindung nach Polen mb ms 4 15 2

langfristig
230 | Ausbau seniorengerechte Stadt hs 4 1,0
231 | Beschéftigungs- und Bildungsinitiative fur Frauen hs 4 1,0

Geringe Bedeutung

kurzfristig
301 | Werbung in Beeskow fiir 'Beeskow 2030’ hj,mij 3 4,0 1
302 | "Beeskow 2030" im Stadthild hj,mj 3 4,0 1
303 | Aufbau lokaler Wissensnetzwerke mi 2 4,0 1
304 | Sportverein Mitgliederwerbung mj 2 4,0 1
305 | Schaffung von "Bolzplatzen" (informelle Sportplat-

ze) mj gb 3 3,0 2
306 | Nistangebot fur Weil3storchhorst (auf dem Stor-

chenturm) gb gj 2 3,0 2

mittelfristig
307 | Ausbau der Sportangebote fiir Frauen und Mad-

chen mb,gb |15 | 2,0 1

langfristig
3.08 | Oderbriicke Eisenhiittenstadt | gs gs | > | 10 >
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Projektbeschreibungen

Projekt 1.01

Angebotsentwicklung des Fahrradtourismus

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild |:| Lebenswerte Stadt fir Alt |:| Lebendige historische In- z| Grine und gastfreundli-
und Jung nenstadt che Stadt am Wasser
[] Wirtschaftszentrumim X] Mobilitat fur alle [] Stadtmitten in der Euro-
landlichen Raum péischen Union
Arbeitskreise Xl Kultur, Tourismus, Sport [] Soziale Stadt X Wirtschaft
X Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Der durch Beeskow fiihrende Spreeradwanderweg steht hinsichtlich der Frequentierung bereits an 8.
Stelle der Radwanderwege in Deutschland. Hierauf aufbauend soll der Fahrradtourismus neben dem
Stédte- und Wassertourismus zum ,dritten Standbein“ des Tourismus in Beeskow und Umland werden.
Dafiir muss das Angebot entwickelt bzw. verbessert werden. Ein wichtiger Schritt ist die Komplettie-
rung des Radwegenetzes in und um Beeskow und die Verbindung des stadtischen mit dem regionalen
Radwegenetz. Des Weiteren ist eine Grundvoraussetzung, dass innerhalb der Stadt die Befahrbarkeit
der historischen Innenstadt (hauptsachlich Altstadtpflaster) verbessert wird (sichere Durchfahrt durch
die Stadt), eine touristische Fahrradwegweisung in der Stadt und eine Beschilderung der Weiterfih-
rung auch zum regionalen Radwanderwegenetz erfolgt.

Zu einer Angebotsentwicklung fur den Fahrradtourismus in Beeskow und Umland z&hlen insbesondere
Angebote von Pauschaltouren des Radwanderns (z.B. inklusive Bahnfahrt und preisgiinstigen Uber-
nachtungsangeboten), aber auch Servicestationen fir Radfahrer. Dabei ist eine Zusamme narbeit mit
den Tourismusverbanden und -veranstaltern unabdingbar. Auch die Zusamme narbeit mit der Bahn ist
fur die Entwicklung attraktiver Angebote fur Radfahrer wichtig. Angebote miissen Uber die Region hin-

aus bekannt gemacht werden. Eine Vereinheitlichung des Karten- und Informationsmaterials wére
hierbei hilfreich.

Identitatsbezug

Entwicklung der Identitat der Stadt als ,regionales Tourismuszentrum“ und als ,griine und gastfreundli
che Stadt am Wasser"

Zukunfts-
orientierung

Die Angebotsentwicklung des Fahrradtourismus kann kurzfristig begonnen werden. Dennoch wird der
Fahrradtourismus unter Berticksichtigung der Umsetzung baulicher Mal3nahmen als auch der Dauer
der Etablierung der Angebote erst mittelfristig eine hohe Bedeutung in Beeskow und Umland erlan-
gen koénnen.

Handlungsfelder

Zielgruppen (Sport-) Touristen, Ausfliigler (v.a. aktive Familien, Jugendliche, Senioren), Tourismusverbande und -
veranstalter

Ansprechpartner Komplettierung Radwegenetz: Stadtverwaltung Beeskow, Landkreis Oder-Spree

far Beschilderung: Stadtverwaltung Beeskow, Landkreis Oder-Spree, Stral3enbauamt, Tourismusvereine

Angebot an Pauschaltouren: Tourismusveranstalter, -verbénde und -vereine in der weiteren Umge-
bung, Deutsche Bahn AG

Ubernachtungsangebote, Servicestationen fiir Radfahrer: Hotels, Pensionen, Gastronomie, Einzel-
héndler, Dienstleister

Koordination der Angebotsentwicklung: Stadt-Umland-Manager

Hindernisse/

Die Schwierigkeit der Angebotsentwicklung des Fahrradtourismus liegt zunachst in der Koordination

Konflikte der vielen Beteiligten. Hierflr ist die Einrichtung einer Stelle fir einen Beauftragten fir Stadtmarketing
hilfreich. Die Schwierigkeiten der Umsetzung differieren nach Aufgabenstellung, wobei die koordinierte
Aufstellung von Hinweisschildern gegeniiber der Neuanlage von Wegen noch zu den einfacheren Auf-
gaben z&hlt.

Kosten Reichen von der Aufstellung von Schildern (relativ geringe Kosten) tiber die Anlage von Wegen (hdhe-

re Kosten) bis zur Einrichtung einer Stelle fiir einen Beauftragten fir Stadtmarketing (Personalkosten).

Finanzierung /
Forderung

Die Finanzierung und Férderung differieren je nach Aufgabenfeld. Denkbar ist die Inanspruchnahme

von Bundesmitteln zur Verbesserung der regionalen Infrastruktur und Wirtschaftsstruktur. Ggf. Forder-
programm zur ,Durchfiihrung des Gemeindeverkehrsfinanzierungsgesetzes (GVFG) und..."

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Enge Verbindung zu den Projekten: 1.06 (Sichere Trassen fur den Radverkehr, Innenstadt und Ortstei
le), 1.08 (Tourismuspakete ,KulTouren®), 1.14 (Komplettierung Radwegenetz — tangentiale Verbindun-
gen); Des Weiteren Verbindungen zu den Projekten: 1.11 (Zielgruppenorientierte Werbung Tourismus/

Sport), 1.23 (Wander- und Reitwegenetz), 2.07 (Gemeinschatftliches Verzeichnis tourismusorientierter
Dienstleistungen), 2.24 (Radwanderprojekt Beeskow - Sulécin)




Modellstadt Beeskow 2030

Projekt 1.02

Zentrale Steuerstelle fur die Jugendarbeit

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild K| Lebenswerte Stadt fur Alt |:| Lebendige historische In- |:| Grlne und gastfreundli-
und Jung nenstadt che Stadt am Wasser
[[] Wirtschaftszentrumim [] Mobilitat fur alle [[] sStadtmitten in der Euro-
landlichen Raum paischen Union
Arbeitskreise [] Kultur, Tourismus, Sport X| Soziale Stadt [] Wirtschaft
[1 Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Aufgabengebiet:

a) Informationsaustausch fir beruflich, ehrenamtlich und kommerziell in Beeskow und Umland fir
Jugendliche tétige Einzelpersonen und Organisationen

b) Anlaufstelle zur Vermittlung von Unterstiitzung bei Selbsthilfeaktionen von Jugendlichen

c) Koordinierung / Beratung von Jugendarbeit sowie Vernetzung der ¢ffentlichen und privaten Trager

d) Zielgenaue Akquisition von Fordermitteln und Sponsorengeldern

e) Steuerung eines Projekt- und Tragerpools zum effektiveren Einsatz der Mittel

Angesichts derzeit sehr knapper Personalmittel, sollte die beschriebene Funktion schrittweise in der

Verwaltung aufgebaut werden:

I Erweiterung des Tatigkeitsbereiches einer vorhandenen Stelle um die Punkte (a)-(b)

IIl.  Umschichtung von Tatigkeiten, so daf Kapazitat im Umfang einer halben Stelle fir die Koordina-
tion von Jugendarbeit frei wird, Punkte (a)-(c)

ll.  Einrichtung einer Personalstelle bei der Stadtverwaltung Beeskow mit der Qualifikation (Sozial-)
P&dagogik, Punkte (a)-(e)

Identitatsbezug

Anerkennung der jugendlichen Interessen und der Mitbestimmung Jugendlicher mit dem Effekt einer
starkeren ldentifizierung mit Beeskow

Zukunfts-
orientierung

Die von Stadt und Landkreis getragene Jugendarbeit erreicht derzeit nur einen schmalen Ausschnitt
der sozial und politisch unterschiedlich orientierten Gruppen der Beeskower Jugendlichen.

Eine gleichzeitige Befriedigung des gesamten Interessenspektrums der Jugendliche erscheint illuso-
risch. Hier kdnnte eine zentrale Steuerstelle fir Jugendarbeit helfen, diese Gruppen starker zu vernet-
zen und somit einerseits Synergieeffekte (z.B. bessere Ausnutzung vorhandener Einrichtungen) zu er-
zielen, als auch andererseits zur Konfliktbewaltigung beizutragen.

Eine feste Stelle sichert im wesentlichen Unterschied zu ABM-Stellen den langfristigen Erhalt von
Fach- und Insiderwissen und damit eine nachhaltige Funktionsqualitat.

Handlungsfelder

Zielgruppen Jugendliche und junge Erwachsene zwischen 15 und 25 Jahren
Ansprechpartner Landkreis Oder-Spree, Jugendamt und ,AG 78“ Soziale Dienste wie AWO, Diakonie etc.
far Stadtverwaltung Jugendvereine

Jugendpfleger, Sozialarbeiter Sportvereine

Hindernisse /
Konflikte

Mittelfristig hbhere Personalkosten fir den stadtischen Haushalt

Kosten

mittel- bis langfristig ca. BAT 5 b

Finanzierung /
Forderung

Langfristig Einstellung von Haushaltsmitteln fiir 1 Personalstelle
Kofinanzierung mit Mitteln zur Jugendarbeit des Landkreises Oder-Spree, ggf. Forderung aus der

MaRRnahme ,, Zukunft im Stadtteil - ZiS 2000", evtl. Initiative ,,Microsoft Youth online”

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Enge Verbindung zu den Projekten: 1.07 (Veranstaltungen fur junge Leute), 1.17 (Kinder, behinder-
ten- und seniorengerechte Stadt), 1.19 (Tolerantes, auslanderfreundliches Miteinander), 2.01 (Diskurs
.Laute Jugendveranstaltungen bis frihmorgens®), 2.08 (Analyse Ausbildungs- und Arbeitsplatzsituation
Jugendlicher), 2.10 (Bildung Netzwerk Sozialarbeit)

Des weiteren Verbindung zu den Projekten: 1.09 (Belebung der Stadtepartnerschaft mit Sulécin),
1.31 (Generationenubergreifendes Gemeindezentrum), 3.03 (Aufbau lokaler Wissensnetzwerke), 2.03

(Nutzung vorhandener Bolzplatze ,mit Betreuung"), 3.05 (Schaffung von ,Bolzplatzen” - informelle
Sportplatze)




Modellstadt Beeskow 2030

Projekt 1.03

Sprachkurs , Polnisch”

Bedeutung Hoch Mittel Gering
Machbarkeit Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)
Leitbild [] Lebenswerte Stadtfir Alt [] Lebendige historische In- [] Griine und gastfreundli-
und Jung nenstadt che Stadt am Wasser
X Wirtschaftszentrum im [[] Mobilitat fur alle [X| Stadt mitten in der Euro-
landlichen Raum paischen Union
Arbeitskreise [] Kultur, Tourismus, Sport X] Soziale Stadt X Wirtschaft
[] Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Durch das Erlernen der polnischen Sprache wird die Verbindung zum Nachbarland Polen, insbesonde-
re vor dem Hintergrund dessen Eintretens in die Européische Gemeinschaft, belebt. Polnische Sprach-
kenntnisse erleichtern die Verstandigung und dienen damit dem Kultur-, Tourismus- und Wirt-
schaftsaustausch mit dem Nachbarland. Die Beschéftigung mit der Sprache des Nachbarlandes lasst
den Grenzraum auf beiden Seiten nédher zusammenriicken und letztendlich besser als eine gemeinsa-
me Region verstehen.

Die Polnischkurse sollen sich an alle Interessierte richten, d.h. es sollten Kurse fir die verschiedenen
Interessens-, bzw. Altersgruppen eingerichtet werden. Interessengruppen stellen grundsétzlich die Ar-
beitnehmer und Arbeitgeber der lokalen Wirtschaft dar, im Besonderen sind dies bestimmte (einzelne)
Wirtschaftsunternehmen. Im privaten Bereich sollten Sprachkurse nach Altersgruppen eingeteilt ange-
boten werden. Es sollte Angebote an Schulen geben (wie bereits an der Grundschule 1) und tUber ande-
re Organisationen, beispielsweise die Volkshochschule.

Fir die Sprachkurse muss umfangreiche Werbe- und Motivationsarbeit geleistet werden, damit die
Burgerinnen und Birger eine Veranlassung zum und Vorteile durch das Erlernen sehen. Bereits heute

ziehen einige Beeskower Arbeitgeber Arbeitskrafte mit Polnischkenntnissen vor. Dies kann bereits fur
Arbeitsplatzsuchende einen entsprechender Anreiz zum Erlernen der polnischen Sprache darstellen.

Identitatsbezug

Entwicklung Beeskows zu einer toleranten und offenen ,Stadt mitten in der EU“ und ,Partnerschaft zu
Polen“

Zukunfts-
orientierung

Durch die kurzfristig erfolgende Integration Polens im Zuge der EU-Osterweiterung kommt polnischen
Sprachkenntnissen eine Uberaus hohe Bedeutung zu. Wichtig ist daher, so friih wie méglich das Ange-

bot an Polnisch-Sprachkursen aufzubauen bzw . zu erweitern, um rechtzeitig Kontakte und Kooperatio-
nen nach Polen aufbauen zu kdnnen.

Zielgruppen Burger und Burgerinnen Beeskows und Umgebung aller Altersklassen, Arbeithehmer und Arbeitgeber,
Betriebe, Wirtschaftsunternehmen
Ansprechpartner Sprachkurs: Schulen, Volkshochschule, Sprachlehrer aus Polen, Unternehmen in Beeskow und Um-
.. land
far

Handlungsfelder

Werbe- und Motivationsarbeit: Stadt, Volkshochschule, Seniorenverbénde, Schulen, soziale Organisa-
tionen

Hindernisse /

Die Bedeutung von Polnisch-Sprachkenntnissen fir die zukinftige Entwicklung im grenznahen Raum

Konflikte zu Polen bzw. als Stadt mitten in der Européischen Union wird in Beeskow bisher noch unterschétzt.
Daher besteht momentan eine nicht ausreichende Bereitschaft der Bevolkerung zum Erlernen der Pol-
nischen Sprache. Deutlich wird dies darin, dass das derzeitige Volkshochschulangebot nur unzurei-
chend wahrgenommen wird.

Kosten Fallen fur das Einstellen von Polnisch-Lehrern an und fiir die Werbe- und Motivationsarbeit.

Finanzierung /
Forderung

Durch die Teilnehmer der Polnisch-Kurse

EU-Mittel zur Forderung des Spracherwerbs in der allgemeinen EU-Bildung, ggf. Férderung uber das
Programm ,INTERREG Il A*

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Enge Verbindung zu den Projekten 1.09 (Belebung der Stadtepartnerschaft mit Sulécin), 2.05 (Ar-
beitsmarktentwicklung nach EU-Erweiterung), 2.11 (Austausch mit polnischen Sportvereinen), 2.13
(Wirtschaftskooperation mit polnischen Betrieben)

Des Weiteren Verbindung zum Projekt 1.19 (Tolerantes auslanderfreundliches Miteinander),




Modellstadt Beeskow 2030

Projekt 1.04

Mitwirkung der Veranstalter am Gesamt-Veranstaltungskalender

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild K| Lebenswerte Stadt fur Alt |:| Lebendige historische In- z| Grlne und gastfreundliche
und Jung nenstadt Stadt am Wasser
[[] Wirtschaftszentrumim land- [] Mobilitat fir alle [] Stadtmitten in der Euro-
lichen Raum paischen Union
Arbeitskreise X] Kultur, Tourismus, Sport [] Soziale Stadt [] wirtschaft
[] Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Der bereits existierende Veranstaltungskalender fiir Beeskow ist zu vervollstandigen und es sind mog-
lichst alle Veranstalter zur regelméaRigen und friihzeitigen Ubermittlung ihrer Termine zu motivieren.
Dartiber hinaus sind nicht nur die stadtischen Termine zu erfassen sondern im Rahmen einer regionalen
Kooperation sollten auch Termine benachbarter Gemeinden in den Veranstaltungskalender aufgenom-
men werden. Der touristischen Information wiirden neben den vollstandigen Kultur-, Sport- und Informe-
tionsveranstaltungen auch Angaben zu Adressen, Anreise, Ubernachtungsmaglichkeiten dienlich sein.
Neben der Veroffentlichung als Druckerzeugnis ist auch die jingst vereinbarte Einstellung ins Internet
vorzusehen. Mittelfristig ist eine regionale Koordination der groRen Veranstalter vorzunehmen, um zeitli
che Uberschneidungen gréRerer Sport- und Kulturveranstaltungen zu vermeiden oder eine Verkniipfung
verschiedener Veranstaltungen herzustellen.

Wichtig ist die Beauftragung einer zentralen Stelle als Anlaufpunkt zur Sammlung und Verarbeitung des
Gesamtangebotes und zum Aufbau eines zentralen Informationssystems fur Veranstaltungen.

Identitatsbezug

Das Thema dient der Starkung und Entwicklung der Identitat der Stadt als Kultur-, Sport- und Veranstat
tungszentrum. Eine friihzeitige und umfassende Information der Burger und Burgerinnen uber die Ver-
anstaltungen in Beeskow und seinem Umland starkt die Identifikation mit der ,lebenswerten Stadt* und

tragt zur ,gastfreundlichen Stadt* Beeskow bei.

Zukunfts-
orientierung

Der Tourismus wird zukiinftig fir Beeskow weiter an Bedeutung gewinnen. Insbesondere wird bei zu-
nehmender Alterung der Bevdlkerung in Deutschland der Stadte- und Kulturtourismus starker nachge-
fragt werden. Im Wettbewerb der Stadte und Regionen muss Beeskow ein Alleinstellungsmerkmal her-
ausarbeiten, das in der Kombination von Stadttourismus, Wassertourismus und Fahrradtourismus ge-
sehen wird. Eine umfassende und friihzeitige Information der Gaste aber auch der eigenen Bevdlkerung
Uber Veranstaltungen ist wesentliche Voraussetzung fiir die Nutzung des touristischen Angebotes. Kurz-
fristig sind die Koordination des Angebotes und die Motivation der Veranstalter an der Mitwirkung am
Gesamt-Veranstaltungskalender anzustreben. Auch die vereinbarte Einstellung der Angebote in das In-
ternet ist kurzfristig umzusetzen. Mittel- bis langfristig sollte eine zentrale Stelle zum Aufbau eines zen-
tralen Informationssystems fiir Veranstaltungen geschaffen werden.

Handlungsfelder

Zielgruppen Touristen .
Burgerinnen und Burger der Stadt Beeskow und der Umlandgemeinden

Ansprechpartner Mitwirkung am Gesamt-Veranstaltungskalender und Koordination der Veranstaltungen: Veranstalter,

fur Tourismusverbénde, Sportvereine, Stadt Beeskow, Landkreis Oder-Spree

Aufbau des zentralen Informationssystems fur Veranstaltungen: Stadt Beeskow, Tourismusverbande

Hindernisse /

Probleme liegen vor allem in der Motivation der Veranstalter zur rechizeitigen und vollstandigen Uber-

Konflikte mittlung ihrer Termine sowie in der Bereitschaft zur gegenseitigen Abstimmung um zeitliche Uber-
schneidungen zwischen gréeren Veranstaltungen zu vermeiden. Fir die Organisation und Abstim-
mung ist ein/-e Verantwortliche/-r zu finden, z.B. in Form einer/eines Beauftragten fur Stadtmarketing.

Kosten Anteilige Personal- und Verwaltungskosten fiir die Abstimmung und Koordination der Veranstaltungen.

Zur Herstellung des Veranstaltungskalenders fallen Material- und Druckkosten an, fir die Einstellung ins
Internet entstehen ebenfalls Kosten (Aufbau und Pflege des Internetangebotes, Kosten fur die Internet-

seiten), die sich jedoch durch die Mdglichkeit flr die Veranstalter ihre Termine selbst einzutragen redu-
zieren lassen.

Finanzierung /
Forderung

Entsprechend der bisherigen Finanzierung von Tourismusinformationen. Eine eigene Personalstelle fiir

den Aufbau eines zentralen Informationssystems ist langfristig einzuplanen, ggf. aber auch tber ABM
moglich.

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Bezug zu den Projekten 1.08 (Tourismuspakete), 1.18 (Konzept fur ganzjéhrigen Tourismus), 2.07

(Gemeinschaftliches Verzeichnis tourismusorientierter Dienstleistungen) und 2.22 (Beeskow als Dienst-
leistungszentrum).
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Projekt 1.05

Vermarktung Spree

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild |:| Lebenswerte Stadt fur Alt |:| Lebendige historische In- X| Griine und gastfreundliche
und Jung nenstadt Stadt am Wasser
[[] Wirtschaftszentrumim land- [] Mobilitat fur alle [] Stadtmitten in der Euro-
lichen Raum paischen Union
Arbeitskreise X] Kultur, Toursmus, Sport [] Soziale Stadt [] Wirtschaft
[] Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Fir die Stadt Beeskow ist die Lage an der Spree von besonderer Bedeutung. Leider wird diese Lage inner-
halb der Stadt vor allem fiir Besucher haufig nicht erlebbar, da der Fluss nur teilweise zuganglich und sichtbar
ist. In der Folge ist Beeskow uberregional weniger durch seine Lage an der Spree bekannt, als vielmehr durch
seine historische Innenstadt. Die Spree ist jedoch auch durch die Assoziation mit Berlin ("Spree-Athen) und
dem Spreewald ein bundesweit bekannter Begriff, der unter Marketinggesichtspunkten auch von Beeskow
starker in das 6ffentliche Bewusstsein gebracht werden sollte. Neben einer stérkeren Betonung der Spree im
Zusammenhang mit der Vermarktung Beeskows als Standort fiir den Wassertourismus und \Wassersport ist
eine Verbesserung der Zuganglichkeit des Flussufers durch eine Spreeufererschliel3ung hier von besonderer
Bedeutung. Die Anlage einer Spreepromenade zwischen Stadtzentrum und Spreepark einschlie3lich eines
FuR- und Radweges macht die Spree fur die Bewohner der Stadt und ihre Besucher erlebbar. Eine Verbesse-
rung der Anbindung von Burg und Innenstadt wirde auch dazu beitragen, die Spree aus der Innenstadt her-
aus sichtbar zu machen. Von besonderer Bedeutung ist die Uberlegung einer Namensergénzung der Stadt zu
Beeskow / Spree. Mit dieser auch kurzfristig realisierbaren Manahme wirde die Verbindung zwischen Stadt
und Fluss verbindlich und imageférdernd festgelegt und Beeskow mit seiner Lage fortan tGiberregional fur je-
dermann verortbar sein.

Identitatsbezug

Starkung der Identitét Beeskows als "Stadt am Wasser" mit Betonung des Leitbildes einer griinen und gast-
freundlichen Stadt. Starkung der Identifikation der Birgerinnen und Burger mit Stadt und Fluss.

Zukunfts-
orientierung

Der Tourismus wird zukiinftig fiir die Entwicklung der Wirtschaftskraft in Beeskow und seinem Umland sehr
bedeutsam sein. Um sich auf dem umkampften Markt herausragend zu positionieren ist ein erfolgreiches Mar-
keting fiir Beeskow sehr wichtig. Hierbei ist es unter anderem ratsam, verstérkt auf den bundesweit bekannten
und positiv besetzten Markennamen "Spree" zu setzen und durch gezielte Werbung die Verbundenheit der
Stadt mit dem Fluss deutlich zu machen. Die Erganzung des Stadtnamens zu "Beeskow / Spree" kann kurz-
fristig erfolgen, ggf. dauert die Genehmigung durch das zustandige Innenministerium des Landes Branden-
burg etwas langer. Ebenfalls kurzfristig sollte die Spree verstarkt in das Tourismusmarketing eingebunden
werden. Wassertourismus in Beeskow sollte als Markenzeichen stets mit der Spree verknupft werden. Mitte+
fristig ist die Verbesserung der Zuganglichkeit des Spreeufers zu bewerkstelligen - hierfur ist zunachst ein Be-
bauungsplan "Spreeufer" zu erstellen. Mittel- bis langfristig sollte die Spree in der Stadt stérker sichtbar und er-
lebbar werden, dies lasst sich zum einen bereits durch eine fu3gangerfreundlichere Verbindung zwischen In-
nenstadt, Burg und Kietz erreichen - zum anderen sollte tiber die Herstellung bestimmter Sichtverbindungen
und weiterer Ful3gangerverbindungen zur Spree nachgedacht werden.

Zielgruppen Burgerinnen und Burger der Stadt Beeskow und der Umlandgemeinden; Tourismusverbénde, Betriebe des
Fremdenverkehrs- und Gaststattengewerbes, Touristen

Ansprechpartner Namenserganzung zu "Beeskow / Spree": Birgerinnen und Birger der Stadt, Verwaltung, zustandige

fur Genehmigungsbehoérde des Landes (Innenministerium), Tourismusverbande

Handlungsfelder

Grunverbindung: Verwaltung, Erarbeitung des B-Plans durch Planungsbiro, Anlieger, Naturschutz
Sichtverbindungen: Verwaltung, Denkmalschutz

Hindernisse /

Konflikte sind bei baulichen MaZnahmen im Innenstadtbereich zur Herstellung von Blickbeziehungen auf die

Konflikte Spree insbes. mit dem Denkmalschutz zu erwarten. Die Verbesserung der Zugénglichkeit des Spreeufers
koénnte Konflikte auf Naturschutzebene sowie mit den betroffenen Anliegern hervorrufen.
Kosten Die Namensergénzung hat Folgekosten fiir Verwaltung, Gewerbetreibende etc. durch erforderliche Uberarber

tung von Stempeln, Formularen und Tourismusbroschuren. Die Kosten fir eine bessere Zugangichkeitund
Sichtbarmachung der Spree hangen vom Umfang der geplanten Malinahmen ab.

Finanzierung /
Forderung

Unter anderem Einbindung in die allgemeine Tourismuswerbung.

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Enge Verbindung zu den Projekten 1.11 (Zielgruppenorientierte Werbung), 1.10 (Umsetzung des Griinanla-
genkonzeptes...), 1.32 ("Konzept Spreebriicke") und 2.04 (Werbung mir der naturbelassenen Spree). Verbin-

dungen zu den Projekten 1.13 (Corporate Identity fir Beeskow), 1.16 (Tourismus- und Nutzungskonzept H-
stor. Innenstadt) und zu weiteren Projekten der Bereiche Tourismusférderung und Spreenutzung.
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Projekt 1.06

Sichere Trassen fur den Radverkehr, Innenstadt und Ortsteile

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild K| Lebenswerte Stadt fur Alt Z| Lebendige historische In- K| Grine und gastfreundli-
und Jung nenstadt che Stadt am Wasser
[] Wirtschaftszentrumim Mobilitat fur alle [] Stadtmitten in der Euro-
landlichen Raum paischen Union
Arbeitskreise X] Kultur, Toursmus, Sport [] Soziale Stadt [] wirtschaft
[1 Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Das Angebot an sicheren Trassen fir den Radverkehr ist weder in noch auerhalb der Innenstadt

durchgéngig gegeben. Besonders problematisch stellt sich hierbei die Spreebriicke dar, welche die 6st-

liche Altstadtzufahrt darstellt, auf der kein Radweg vorhanden und demzufolge das Radfahren sehr ge-

fahrlich ist. Zur Forderung des Radverkehrs missen sichere und attraktive Wege angebotenwerden (s.a.

Verkehrskonzept der Stadt Beeskow). Zur Herstellung innerstédtischer sicherer, attraktiver Trassen zahlen:

- Durchléssigkeit der verkehrsberuhigten Altstadt fir den Radverkehr (auch in entgegengesetzter
Richtung in Einbahnstral3en)

- Verbesserung der Ausschilderungen zur Erleichterung des Zurechtfindens, insb. fiir Touristen

- Radfahrerfreundliches Pflaster (kein oder zumindest ,glattes" Kopfsteinpflaster)

- entweder gesonderte Fiihrung des Radverkehrs auf Radwegen oder besser auf Schutzstreifen auf
der Fahrbahn (Zeichen 340 § 42, (6) Nr. 1 STVO), die bei Bedarf vom motorisierten Verkehr mitbe-
nutzt werden durfen. Auf den Schutzstreifen sind die Radfahrer im gesamten StralRenverlauf im
Blickfeld der Kraftfahrer, dies bedeutet einen htheren Schutz beim Abbiegen der Kraftfahrer.

Zur Herstellung sicherer, attraktiver Trassen zur FahrraderschlieRung der Ortsteile zéhlen aulRerdem:

- Radwege an den BundesstralRen, insbesondere die Verbesserung der geféahrlichen Ortsdurchfahrt
der Bundesstrafie B 246 in Bornow

- Querverbindungen zwischen den Ortsteilen.

Identitatsbezug

Beeskow als attraktive, verkehrssichere, lebenswerte und gastfreundliche Stadt mit einem gut ausge-
bauten Infrastrukturangebot als weichem Standortfaktor

Zukunfts-
orientierung

Die ersten Ma3hahmen zur Umsetzung innerstédtischer, sicherer Radfahrverbindungen sind derzeit
mit der Umsetzung des Verkehrskonzeptes in der Realisation und daher kurzfristig einzuordnen.

Ebenfalls muss kurzfristig ein Fu- und Radweg in Bornow geschaffen werden. Die ibrigen pla-
nungsbedurftigen baulichen MaRnahmen sind dagegen erst mittelfristig zu realisieren.

Handlungsfelder

Zielgruppen Biirgerinnen und Biirger Beeskows und seines Umlandes, insbesondere Schiiler und &ltere Menschen,
die kein Auto besitzen; Touristen

Ansprechpartner Herstellung innerstadtischer sicherer Trassen: Stadtverwaltung Beeskow, Stadtverordnete, Stral3en-

fur bauamt, Fahrradvereine (z.B. ADFC)

Herstellung sicherer Trassen zur FahrraderschlieBung der Ortsteile: Stadtverwaltung Beeskow, Stadt-
verordnete, StraBenbauamt, Landkreis Oder-Spree

Hindernisse /
Konflikte

Bei der Herstellung glatter Fahrbahnoberflachen fur Radfahrer in der historischen Altstadt treten reget
méfig Konflikte mit dem Denkmalschutz auf, so dass ein angemessener Belag in Beeskowoftmals
nicht herstellbar ist. Die Anlage von Gemeinden verbindenden Radwegen stdf3t ebenfalls oft auf
Schwierigkeiten. Denn die Nutzung von Waldwegen (Privatwegen) erfordert die Eintragung von Wege-
rechten in den Grundbiichern der oftmals vielen Einzeleigentiimer, ist somit nicht kurzfristig realisier-
bar. Der Bau eines Ful3- und Radweges in Bornow scheitert derzeit insbesondere daran, dass auf-
grund der ErschlieBungssatzung von Beeskow, die Belastung einzelner Biirger mit den Erschlieungs-
kosten sehr hoch ist, sodass hier erst Kompromisse geschlossen werden missen. Der Realisierung
durch das StralRenbauamt als Bundesstra3en begleitender Radweg steht entgegen, dass die Blrger
Bornows eine Ortsumgehung fordern.

Kosten /

Finanzierung /
Forderung

Kosten in Abhangigkeit durchzufiihrender baulicher MaRnahmen.
Sanierungsmittel innerhalb des Sanierungsgebietes ,Hist. Altstadt Beeskow", Landes- bzw. Bundesmit-
tel fir Wege an Landes- und Bundesstral3en, Kommunale Mittel fir Ortsstraen, bzw. —wege.

Ggf. Forderprogramm zur ,,Durchfiihrung des Gemeindeverkehrsfinanzierungsgesetzes (GVFG) ..."
oder ,GA-Ausbau der wirtschaftsnahen kommunalen Infrastruktur (GA-I)*

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Verbindung zu den Projekten: 1.01 (Angebotsentw. des Fahrradtourismus), 1.14 (Komplettierung Rad-

wegenetz), des Weiteren Verbindungen zu den Projekten: 1.23 (Wander- und Reitwegenetz), 2.24
(Radwanderprojekt Beeskow -Sulécin)
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Projekt 1.07

Veranstaltungen flr junge Leute

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild [X] Lebenswerte Stadtfur Alt  [X] Lebendige historische In-  []  Griine und gastfreundli-
und Jung nenstadt che Stadt am Wasser
[] Wirtschaftszentrumim [[] Mobilitat fur alle [] Stadtmitten in der Euro-
landlichen Raum paischen Union
Arbeitskreise [] Kultur, Tourismus, Sport X] Soziale Stadt [] wirtschaft
[] Umwelt X Jugend

Beschreibung

a) Die Angebotsstruktur 6ffentlicher und privater Jugendveranstaltungen wird besser an die Interessen
der Jugendlichen angepalit.

Jahrliche Befragung von Jugendlichen in den Schulen und Ausbildungsstétten zu ihren Veranstal-
tungswiinschen. Durchflihrung in Kooperation mit Veranstaltern. Standige Bekanntmachung von
jugendgemafen Veranstaltungen in den Schulen. Gemeinsame, regelmafige Uberpriifung des in-
haltlich ausreichenden Angebotsspektrums auf Umfang und Qualitéat. Wesentliche Verbesserung
der AufRendarstellung des Jugendstadthauses.

Derzeitige qualitative Defizite: Angebotene Musik-Stile / -Richtungen.

Derzeitige quantitative Defizite: Disco-Veranstaltungen, Hip-Hop-Festivals, Dauer und Anzahl lauter
Veranstaltungen (auch Open Air), ,multikulturelle Informationsveranstaltungen, Kino, Themen-
workshops (Wirtschaft, Politik, Kunst, Drogen, Musik).

b) Jugendliche werden von den Tragern wesentlich intensiver zur Selbstorganisation von Veranstat
tungen in den vorhandenen oder derzeit entstehenden Einrichtungen informiert und animiert. Ju-
gendstadthaus (aktuell), Treibstoff e.V. (im Bau) und Kino-Café (geplant) bieten variantenreiche
Raumlichkeiten fiir von Jugendlichen eigensténdig organisierte Veranstaltungen.

Identitatsbezug

Anerkennung der jugendlichen Interessen und der Mitbestimmung Jugendlicher mit dem Effekt einer
starkeren ldentifizierung mit Beeskow

Zukunfts-
orientierung

Nach Auffassung von Jugendlichen muf3 angesichts zunehmender wirtschaftlicher Schwierigkeiten, die
Nachfrage zielgenauer befriedigt werden. Jugendliche und Veranstalter wirden durch eine Befragung
Angebot und Nachfrage besser einschatzen lernen, wodurch Verluste verringert werden kdnnten.

Zielgruppen Jugendliche von 12 - 20 Jahren in den Schulen und Ausbildungsstéatten
Ansprechpartner Schilervertretungen (Befragung sollte Aufgabe | Jugendstadthaus
fur einer Jahrgangsstufe werden) Treibstoff e.V.

Handlungsfelder

Veranstalter: Burg, SPREEPARK, Bibliothek,
Schiitzenhaus, (lokale) Konzertagenturen etc.

Bumerang e.V.
Zentrale Steuerstelle fir Jugendarbeit

Schulleitungen, Leitungen von Ausbildungsstatten

. Landkreis Oder-Spree, Jugendamt
(TUV-Akademie, Betriebe) P g

Hindernisse /

Aufrechterhaltung des Schulerinteresses Uber einen langeren Zeitraum, Weckung des Kooperations-

Konflikte interesses bei Veranstaltern. Umfrageergebnisse kdnnen oft nicht kurzfristig berticksichtigt werden, da
groRere Musikveranstaltungen langfristige Planung erfordern.
Wichtigste Rahmenbedingung fur erfolgreiche Jugendveranstaltungen fehlt: kostengunstiger, nachtli-
cher Personenverkehr zwischen der Kernstadt und den Ortsteilen sowie umliegenden Dérfern.
Kosten Jugendliche, Veranstalter: Eher geringer Aufwand fir Plakatierungen, Telefon- und E-mail-aktionen,

Kopien, Porto, Aushénge, Rechnerzeiten. Trager: hoherer Personalaufwand fir Werbung und Beratung

Finanzierung /
Forderung

Kommune, Schulen, Veranstalter (als jahrlich wechselnde Sponsoren)

Die Deutsche Kinder- und Jugendstiftung unterstiitzt Projekte, in denen junge Menschen Eigeninitiati-
ve, Unternehmensgeist, Teilhabe und Mitverantwortung sowie eine demokratische Kultur erlernen und
erleben kénnen.

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Enge Verbindung zu den Projekten: 1.04 (Mitwirkung der Veranstalter am Gesamt-
Veranstaltungskalender), 1.20 (Selbstorganisierter Personenverkehr Beeskow und Umland), 1.31 (Ge-
nerationenubergreifendes Gemeindezentrum), 2.01 (Diskurs ,Laute Jugendveranstaltungen bis friih-
morgens"), 2.06 (OPNV zwischen Beeskow und Ortsteilen - AST),

Des weiteren Verbindung zu den Projekten: 1.16 (Tourismus- und Nutzungskonzept Historische In-
nenstadt), 1.19 (Tolerantes, auslanderfreundliches Miteinander)
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Projekt 1.08

Tourismuspakete (, KulTouren*)

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild |:| Lebenswerte Stadt fir Alt |:| Lebendige historische In- z| Grlne und gastfreundliche
und Jung nenstadt Stadt am Wasser
[[] Wirtschaftszentrumim land- [] Mobilitét fiir alle [] Stadtmiten in der Euro-
lichen Raum paischen Union
Arbeitskreise X] Kultur, Tourismus, Sport [] Soziale Stadt Xl Wirtschaft
[] Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Der Tourismus ist ein wichtiges Standbein der wirtschaftlichen Entwicklung in Beeskow, das zukinftig
weiter an Bedeutung gewinnen wird. Um den Tourismusstandort Beeskow fiir mdglichst viele Zielgrup-
pen anziehend und attraktiv werden zu lassen und die Zahl der tibernachtenden Géste zu erhdhen, ist
beabsichtigt auf die jeweiligen Interessens- und Altersgruppen gezielt zugeschnittene Tourismuspakete
zu entwickeln. Hierbei miissen sowohl die Anspriiche/Anforderungen als auch die Belastbarkeiten der
einzelnen Gruppen bericksichtigt werden (Jugendliche, Sportler, Senioren etc.). Potenziale des Tou-
rismus in Beeskow sind der Wassertourismus, der Fahrradtourismus und ein insbesondere auf die histo-
rische Altstadt bezogener Kultur- und Stadtetourismus. Fur diese Bereiche sind Komplettpakete im Sin-
ne von Pauschalangeboten (Arrangements) zu schniiren, die Anreise, Ubernachtung, ggf. Mahlzeiten
und die gewinschten Veranstaltungen bzw. Attraktionen enthalten (Fahrradbereitstellung, Bootsvermie-
tung, Eintritt fiir Kulturveranstaltungen, Bus- und Bahntransfers). Die inhaltlichen Angebote kultureller,
sportlicher oder sonstiger Art lassen sich ihrerseits nach der Zielgruppe weiter gliedern in Angebote fiir
Familien, Senioren, Einzelreisende, Jugendgruppen usw.. Unter dem Begriff der "Tour" kénnen dabei
sowohl konkrete sportliche Touren zu Lande (Fahrrad, Wandern, Reiten) oder zu Wasser gemeint sein,
als auch eine Verknlpfung unterschiedlicher kultureller Angebote in Beeskow und Umgebung unter
thematischen bzw. kiinstlerischen Gesichtspunkten. Denkbar sind nattirlich auch Kombinationen der je-
weiligen Arrangements. Diese intensiv zu vermarktenden Komplettangebote setzen dabei ein Hochst-
mal an Kooperation und Verlasslichkeit der einzelnen Anbieter voraus und sind durch entsprechende
Vor-Ort-MafRnahmen (Begleitservice, Beschilderung, zusétzliche Informationen) zu ergénzen.

Identitatsbezug

Beeskow als kulturelles und sportliches Zentrum des Landkreises Oder-Spree sowie als regionales Tou-
rismuszentrum unter dem Leitbild der "griinen und gastfreundlichen Stadt am Wasser".

Zukunfts-
orientierung

Der Tourismus wird zukiinftig fir Beeskow weiter an Bedeutung gewinnen. Insbesondere wird bei zu-
nehmender Alterung der Bevdlkerung in Deutschland der Stadte- und Kulturtourismus starker nachge-
fragt werden. Im Wettbewerb der Stédte und Regionen muss Beeskow ein Alleinstellungsmerkmal her-
ausarbeiten, das in der Kombination von Stadttourismus und Wassertourismus gesehen wird. Das An-
gebot pauschaler und qualitativ hochwertiger Arrangements steigert die Zahl der Ubernachtungen in
Beeskow und bindet Touristen langer an den Standort. Die Organisation und Umsetzung spezieller An-
gebote kdnnen dabei - entsprechendes Engagement der Anbieter vorausgesetzt - bereits kurzfristig er-
folgen und sollten kontinuierlich verbessert, ausgebaut und an neuere Entwicklungen angepasst wer-
den. Die Bedeutung Beeskows als Tourismuszentrum bietet mittel- bis langfristige Perspektiven.

Handlungsfelder

Zielgruppen Touristen aller Altersklassen inkl. ihrer Besonderheiten und besonderen Anspriiche (z.B. Kinder, Roll-
stuhlfahrer)

Ansprechpartner Koordination und Ausarbeitung der Pakete: Tourismusverbénde, Veranstalter, Anbieter touristischer

fur Dienstleistungen (Fahrradverleih, Reiterhof, OPNV), Hotel- und Gaststattengewerbe

Hindernisse /

Die Ausarbeitung und das Angebot kompletter touristischer Arrangements erfordert ein Hochstmaf an

Konflikte Koordination und Verlasslichkeit der einzelnen Anbieter. Probleme gibt es bisher vor allem hinsichtlich
der Abstimmung aufgrund bestehender oder gemeinter Konkurrenzen einzelner Anbieter.
Kosten Fir Koordination und Zusammenstellung der Angebote fallen Personalkosten an. Die Erstellung von

Werbematerial sowie die Prasentation auf Messen etc. ist mit den Ublichen Kosten flr Tourismusmarke-
ting vergleichbar.

Finanzierung /
Forderung

Entsprechend der bisherigen Finanzierung des Tourismusmarketing in Beeskow

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Enge Verbindung zum Projekt 1.11 (Zielgruppenorientierte Werbung Tourismus / Sport). Verbindungen
zu den Projekten 1.01 (Angebotsentwicklung des Fahrradtourismus), 1.04 (Mitwirkung der Veranstalter
am Gesamtveranstaltungskalender), 1.18 (Konzept fir ganzjahrigen Tourismus) und weiteren Projekten
mit touristischer Ausrichtung.
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Projekt 1.09

Belebung der Stadtepartnerschaft mit Sulécin

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild [] Lebenswerte Stadtfir Alt [] Lebendige historische In- [] Griine und gastfreundli-
und Jung nenstadt che Stadt am Wasser
[] Wirtschaftszentrumim [[] Mobilitat fur alle [X] Stadt mitten in der Euro-
landlichen Raum paischen Union
Arbeitskreise Xl Kultur, Tourismus, Sport X] Soziale Stadt X Wirtschaft
[] Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Der Partnerschaftsvertrag der Stadt Beeskow mit der polnischen Stadt Sulécin muss durch konkrete
Projekte und Aktionen belebt werden. Die Vorteile der Stadtepartnerschaft sollen hierdurch fiir Kultur,
Tourismus und Sport, fur die Wirtschaft und fur die Bevdlkerung beider Stadte genutzt werden. Dies
kann z.B. geschehen durch

Kulturaustausch (Volkstanz, Chére, Veranstaltungen der Burg, Einbeziehung in die Veranstaltun-

gen der Oper Oder-Spree u.a.)

Schileraustausch, Sprachkurse deutsch/polnisch (vgl. Projekt 1.03)

Ausbildung deutscher Lehrlinge in Polen (z.B. in traditionellen Handwerksberufen)

Polnisch / deutsche Kooperation zur Weiterverarbeitung oder Direktvermarktung landwirtschaftli-

cher Produkte

Kooperationen / Niederlassungen / Stlitzpunkte von Betrieben aus Beeskow und Umland in Polen

Identitatsbezug

Weg vom Image ,Stadt im Grenzraum zu Polen“ hin zur neuen Identitat ,Stadt mitten in der EU* und
LPartnerschaft mit Polen*.

Zukunfts-
orientierung

Die in den néchsten Jahren erfolgende Integration Polens und damit auch der Partnerstadt Sulécin in
die Europaische Union stellt hohe Anforderungen an die Flexibilitat der Burger und der ortlichen Wirt-
schaft Beeskows, bietet andererseits auch grof3e Chancen der personlichen und wirtschaftlichen Ent-
wicklung. Deshalb ist wichtig, die Stadtepartnerschaft mit Sulécin schon kurzfristig zu beleben. Mittel-
und langfristig werden grenziiberschreitende Kooperationen unerlasslich sein. Damit die Vorteile der

EU-Osterweiterung nicht an Beeskow und seinem Umland vorbei gehen, ist es wichtig, frihzeitig Kon-
takte und Kooperationen mit polnischen Partnern aufzubauen.

Zielgruppen Birgerinnen und Biirger, Vereine und Institutionen, Betriebe und Wirtschaftsverbande, Politik und Ve-
waltung in Beeskow und Umland sowie Sulécin und Umland

Ansprechpartner Kulturaustausch: Vereine, Burg Beeskow, Stadt Beeskow und Stadt Sulécin, Landkreis Oder-Spree

fur und Landkreis Sulécin

Handlungsfelder

Schileraustausch: Schultréger in Stadt Beeskow und Landkreis Oder-Spree
Sprachkurse deutsch/polnisch: Kreis (Volkshochschule), Verstarkte Werbung in Stadt und Umland
Ausbildung deutscher Lehrlinge in Polen: Handwerkskammer, IHK, Betriebe

Deutsch/polnische Kooperationen von Betrieben: Betriebe in Beeskow und Umland, Wirtschaftsforder-
verein

Hindernisse /

Erschwerte Kommunikationsmaoglichkeiten durch fehlende polnische Sprachkenntnisse, Unterschét-

Konflikte zung polnischer Kultur und Wirtschaft, Abschottungsversuche des Beeskower Arbeitsmarktes aufgrund
hoher Arbeitslosenquoten.
Kosten Die Kosten sind je nach Handlungsfeld unterschiedlich.

Finanzierung /
Forderung

Die Finanzierung muss Uberwiegend durch die beteiligten Betriebe, Institutionen und Personen erfol-
gen. Férdermdglichkeiten bestehen fiir grenziiberschreitende Projekte und Aktionen im Rahmen der
EU-Forderung, ggf. Uber das Programm ,INTERREG Il A"

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Enge Verbindung zu den Projekten 1.03 (Sprachkurs Polnisch), 2.05 (Arbeitsmarktentwicklung nach
EU-Erweiterung), 2.11 (Austausch mit polnischen Sportvereinen), 2.13 (Wirtschaftskooperation mit
polnischen Betrieben), 2.24 (Radwanderprojekt Beeskow— Sulécin).

Des weiteren Verbindungen zu den Projekten 1.08 (Tourismuspakete), 1.19 (Tolerantes auslander-
freundliches Miteinander), 2.17 (Férdermdglichkeiten grenziiberschreitender Projekte und Aktionen),
2.29 (Touristische Bahnverbindung nach Polen), 3.08 (Oderbriucke Eisenhittenstadt)
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Projekt 1.10

Umsetzung des Grunanlagenkonzeptes (Spreeufererschlielung)

Bedeutung Hoch Mittel Gering
Machbarkeit Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)
Leitbild [X] Lebenswerte Stadtfur Alt [ ] Lebendige historische In-  [X] ~ Grune und gastfreundli-
und Jung nenstadt che Stadt am Wasser
X] Wirtschaftszentrum im [] Mobilitat fur alle [[] sStadtmitten in der Euro-
landlichen Raum paischen Union
Arbeitskreise [] Kultur, Tourismus, Sport [] Soziale Stadt [] Wirtschaft
Xl Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Die Stadt Beeskow hat in den letzten Jahren verschiedene Planungen zur Entwicklung ihrer
siedlungsinternen Grunflachen und -verbindungen aufgestellt. Zu den umfassendsten zah-
len einerseits die von den Stadtverordneten beschlossene stadtebauliche Rahmenplanung
aus dem Jahr 1998 und andererseits das diese ergdnzende bzw. detaillierende und derzeit
im Entwurf (10.10.02) vorliegende Griinanlagenkonzept.

Zur Aufwertung der innerstadtischen Griin- und Freirdume der Stadt Beeskow zahlen ent-
sprechend der Ziele der Rahmenplanung insbesondere die Erlebbarmachung des ,auf3eren
Ringes" stadtischer Grunverbindungen (Luchwiesen von der Storkower Straf3e bis zum
Luchgraben im Fontanepark), der Erhalt und die Erganzung des charakteristischen, um die
Stadtmauer gelegenen inneren Griinflachengrtels (,innerer Ring*), die Erweiterung beste-
hender Grinverbindungen und Wege (insbesondere entlang der Spree) als auch MaRRnah-
men zur Steigerung der Aufenthaltsqualitat im 6ffentlichen Raum (z.B. auf dem Marktplatz,
Kirchplatz).

Das umzusetzende Griinanlagenkonzept detailliert und erganzt diese Ziele und MaRBnah-
men des Rahmenplans schwerpunktmafig folgendermaRen:

- Wall- / Grabenbereich:
Erganzung des Rundweges um die Stadtmauer mit platzartigen Aufweitungen an Tirmen und
Ecken der Stadtmauer / Erhalt von Blickbeziehungen im Grabenbereich und auf die Spree /
Riickbau von Trampelpfaden, Neugestaltung von Wegen / Ausstattung mit Banken, Papier-
korben, Hundetoiletten, Hinweistafeln.

- Endengraben / Fontanestrale (als Teil des ,aul’eren Ringes"):
Ringschluss durch Verlangerung ndrdlich des Weges noérdlich des Endengrabens von der
Bahnhofsstral3e bis zum Fontaneviertel bzw. weiter bis zur Miindung des Grabens in die
Spree / Ausstattung mit Bénken, evt. Grillplatz, Papierkérben, Hinweistafeln, Beleuchtung
in Teilabschnitten

- Spreepromenade / Uferweg:

Promenade an der Spreewiese als Hauptwegeverbindung mit unterschiedlichen Funktionen
und Aufenthaltsbereichen / Fortsetzung der Promenade in Richtung Norden entlang der Klei-
nen Spree mit Anbindung an die RingstraRe und an die Burginsel (iiber eine neu zu errichten-
de Briicke), Anlage Rundweg um die Burg / Fortsetzung der Spreepromenade bis zum Was-
serwanderstitzpunkt, Anbindung der Anlegestelle fiir die Fahrgastschifffahrt, Anbindung der
Parkanlage ,Irrgarten” und der PKW-Stellplatze in der Garte nstra3e/ Ausstattung mit Banken,
Papierkérben, Hinweistafeln, Beleuchtung (in Teilabschnitten)

Die Umsetzung dieses Griinanlagenkonzeptes und insbesondere der Spreeufererschlie-
Bung ist von besonderer Bedeutung fiir die Verbesserung der Erlebbarmachung der Spree
in Beeskow und soll daher kurzfristig begonnen werden.

Aufgrund der Wichtigkeit dieses Projektes fiir das Leitbild der griinen und gastfreundlichen
Stadt am Wasser hat der Arbeitskreis ,Umwelt* die Entwicklung des Spreeufers unter dem
Titel ,Baustein fiir eine Landesgartenschau Beeskow: Grundsatze fur Spreeufernut-
zung und —schutz" detailliert betrachtet (s.a. Projekt 1.30 Landesgartenschau). Gute Um-
setzungsschancen fiir dieses Projekt werden in der Einbettung in eine Landesgartenschau
gesehen.

Das Initialprojekt umfasst in seinen rdumlichen Grenzen den Spreeabschnitt zwischen dem
Hafen bei Hornitex (im Norden des Stadtgebietes) bis zum Jugend-Okohof (im Stiden des
Stadtgebiets). Fur die konkrete Aufgabenbeschreibung fur Spreeufernutzung und —schutz
wurden die unterschiedlichen Spreeabschnitte differenziert betrachtet, mit der Zielsetzung
die ErschlieBung und Begehbarkeit des Spreeufers nur in bestimmten Bereichen zuzulas-
sen und andere Bereiche der Natur zu Uiberlassen. Konsens war die Herstellung einer
durchgéngigen Wegefuihrung am westlichen Spreeufer und als Erganzung hierzu die Na-
turbelassenheit einiger Inseln und des gro3ten Teils des Ostlichen Ufers. Die wichtigsten
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Ergebnisse der Diskussion des Arbeitskreises ,Umwelt” fir die einzelnen Teilabschnitte
sind im Folgenden zusammengefasst.

la. Hafen:

Entwicklung des bestehenden Weges am Hafen vorbei als Wanderweg / bei ca. 300m
ndrdlich des Hafens Blickbeziehung auf das Industriegebiet / Fortsetzung des Weges nach
Norden zum Oegelner See bzw. zur Kolonie (Problem: Uberwindung der feuchten Wiesen)

1b. sudlich des Hafens bis zum Supermarkt ,Minimal’:

Erhalt der weitgehenden Naturbelassenheit als Charakteristikum dieses Spreeuferabschnit-
tes / Neugestaltung der Luchgrabenmiindung / Pflege des Gehdlzbestandes und der Ufer-
vegetation / Erhalt des Uferweges mit Ubergang iiber den Luchgraben sowie des Weges
durch die Kleingartenanlage / Erhalt der teilweisen Nutzung der Spreewiese am Fontane-
park durch Kleingartner sowie regelméaRige Mahd des verbleibenden Teils.

2a. Kleine Spree, nordlich der Spreebriicke:

Fortsetzung der Spreepromenade (Problem: eigentumsrechtliche Fragen, insbesondere am
Supermarkt ,minimal’, hier missten Einigungen getroffen werden) / Verbindung bis zur
Hauptspreeuferpromenade in drei Varianten mdglich (die Reihenfolge entspricht der Emp-
fehlung des Arbeitskreises):

a) Westufer der Kleinen Spree bis zur Schleuse, dann tber die Schleuse zur Burg, vorhan-
denen Weg zur Frankfurter Stral3e nutzen (Vorteile: spreenahe Fiihrung mit wenig Umwe-
gen, Anschluss zur Burg, Problem: Wegefuhrung tber die Schleuse, Variante a) macht Va-
riante b) Uberflissig und gefahrdet damit den Anschluss der Nordspitze der Insel zum We-
gesystem)

b) Bau der im B-Plan zum ,Wohnpark Ringstra3e’ vorgesehenen Fu3ganger- und Radfah-
rerbriicke relativ weit im Norden der Burginsel, Wegefihrung Uber das Westufer der Insel
bis zur Burg und Frankfurter Stral3e, Variante b) macht Variante a) tberflissig (Vorteil:
spreenahe Fiihrung, Anbindung des vorgesehenen Weges zur Nordspitze der Insel am
Ostufer, Anschluss zur Burg, Problem: gesamte Entwicklung der nérdlichen Spreeinsel
noch nicht absehbar)

c) Westufer der Kleinen Spree bis zur Feuergasse, parallel zur Ringstral3e, dann Uber die
Ringstral3e bis zur Frankfurter Straf3e (Problem: keine durchgéngige Fihrung entlang der
Spree, umsténdliche Wegefiuhrung)

2b. Kleine Spree, siidlich der Spreebriicke bis Kleingarten:

FuRganger- und radfahrerfreundliche Neugestaltung des Spreeuferpromenadenweges / Be-
ricksichtigung der Benutzung durch das Multicar bei Planung der Wegebreite / Aufstellung
ausreichender Anzahl von Banken und Abfallbehéltern an diesem zentralen Spreeuferbe-
reich der Stadt / Beriicksichtigung der Wasserstandsschwankung der Spree von bis zu ei-
nem Meter bei der Auswahl des Wegebelages / Umgestaltung der Uferbefestigung mit in-
genieurbiologischen Techniken statt Beton, z.B. mit Kombinationen von Tot- und Lebend-
verbau aus Holz und Pflanzen (Erfahrungsaustausch mit anderen norddeutschen Bundes-
landern)

3. Inselufer Burg und Kietz:

s. auch Ausfiihrungen zu 2a / Norden der Insel: Neugestaltung und Verlangerung des am
Ostufer der Insel vorhandenen Weges, Anbindung an die zu errichtende Briicke (Problem:
Zeithorizont der zu entwickelnden Nordspitze der Burginsel) / Stiden (Kietz): Erhalt der vor-
handenen Spreepromenade

4. Spreehalbinsel an Frankfurter Chaussee:

Renaturierung der Halbinsel (mit Ausnahme der fir Wohnen vorgesehenen Flachen) im
zeitlichen Anschluss an eine Aufgabe der gewerblichen Nutzung

5. Kleingarten bis Spreepark:

Erganzung der Wegeverbindungen zur bestehenden Spreepromenade (zum Wallgraben
und zur GartenstrafRe) durch einen Sich zum Alten Friedhof / Fortsetzung der Spreeprome-
nade bis zum Spreepark, bzw. bis zum Schwimmbad / Ausfihrung der Verbindung als
Weg, nicht als Steganlage — teure Unterhaltung, nur unékologisches Tropenholz verhindert
Verrottung (Problem: Erwerb des fir den Weg notwendigen Privateigentums entlang der
Spree) / Entwicklung des Spreegartens zum attraktiven Rastplatz fiir Picknick mit nicht-
kommerzieller Steganlage fiur Wasserwanderer (Komplettierung der Angebote von Boar-
ding-House und Spreepark, keine Konkurrenz, Fahrgastschifffahrtsanleger istim Spree-
park)

6. Spreepark bis Jugend-Okohof:

Fortsetzung des Spreeweges auf den vorhandenen Wegen am Zeltplatz zum Sportzentrum
(Riickseite) bis zum Okohof / Anlage eines Aussichtsturmes auf der Aufschiittung am Ende
des Sportgelandes als Wanderziel ,Aussichtspunkt mit Blick in alle Richtungen’ / Weiterfiih-
rung auf vorhandenem Weg Richtung Holzspree und Ranzig / keine Ufergestaltung inner-
halb dieses gesamten Bereiches, statt dessen Sichtbarmachung der charakteristischen
Spreewiesen
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7. Am Bahrensdorfer See:

Verhinderung der Vermullung des Bruchwaldes im Uferbereich durch Anlieger

8. Am TUV-Gelande:

Einengung des vorhandenen zu erhaltenden Uferweges durch den Verkehrsiibungsplatz /
Durchfiihrung einer Renaturierung

9. ,Maulswerder’:

Erhalt der feuchten Wiesen von Maulswerder

Ubriges 6stliches Spreeufer:

weitgehend natirliches Belassen des Uibrigen 6stlichen Spreeufers als Gegensatz zum

westlichen Ufer und fur Blickbeziehungen von der westlichen Spreepromenade auf das st
liche Ufer.

Identitatsbezug

Maflnahmen zur SpreeufererschlieBung und zum —schutz betonen die Lage der Stadt
Beeskow an der Spree. Durch die Kombination von MaRhahmen zur Erlebbarkeit der Spree
(Spazierengehen, Schwimmen, Bootfahren etc.) als auch zur Renaturierung und Naturbe-
lassenheit wird fir Bewohnerinnen und Bewohner und fur Gaste das Leitbild der ,griinen
und gastfreundlichen Stadt am Wasser* gestarkt.

Zukunfts-
orientierung

Innerhalb dieses Projektes sind diejenigen MalRnahmen kurzfristig umsetzbar, die entwe-
der bereits in der Planung sind (siehe Grinanlagenkonzept) oder aber nur einen geringen
Planungsaufwand besitzen und gleichzeitig auch kurzfristig finanzierbar (Férdermittel)
sind. Der GroRteil der MaBnahmen ist daher eher mittel- bis langfristig umsetzbar, denn
meist verlangsamen eigentumsrechtliche Probleme, insbesondere entlang der besiedelten
Teile der Spreeufer die Realisierung.

fur Handlungsfel-
der

Zielgruppen Birgerinnen und Blrger Beeskows und seines Umlandes, Gaste, Tagungsgaste, Touristen:
Radfahrer, FulRganger, Bootsfahrer, Camper etc.
Ansprechpartner | Planung der ErschlieBungswege: Stadt Beeskow, Planer, Anlieger (z.B. Spreepark)

Planung von Erhaltungs- und Renaturierungsmaf3nahmen: Stadt Beeskow, Anlieger, Natur-
schutzverbande

Hindernisse /
Konflikte

Ein groRes Hindernis der Umsetzung einer durchgéngigen Spreepromenade am westlichen
Spreeufer stellt die Eigentumsproblematik dar. Wichtige Teilabschnitte, wie z.B. von der
Hauptspreepromenade bis zum neu errichteten Spreepark, sind in Privathand. Hier gilt es
moglichst, die 6ffentlichen Belange zur Entwicklung der Stadt Beeskow mit den privaten
abzuwagen und Losungsmdéglichkeiten gemeinsam mit den Eigentimern zu finden.

Ein weiteres Hindernis kann die Umsetzung von Naturschutzmaflinahmen sein. In erster Li-
nie stellt sich hier die Frage nach der Finanzierung von Pflegemalinahmen, wie zum Bei-

spiel der regelmafigien Mahd von Wiesen. Es sollte Uberlegt werden, ob nicht Einigungen
mit Eigentiimern im Sinne des Vertragsnaturschutzes getroffen werden kénnen.

Kosten

Die Kosten differieren stark nach den jeweiligen MaRnahmen und reichen von der Aufstel-
lung von Schildern, Baénken und Abfallbehéltern bis zum ggfs. erforderlichen Kauf von Pri-
vateigentum zur Herstellung einer 6ffentlichen Wegeverbindung.

Finanzierung /
Forderung

Ggfs. Fordermittel vom Land Brandenburg, Bund und EU

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Enge Verbindung zu den Projekten 1.30 (Landesgartenschau), 1.05 (Vermarktung Spree),
1.05 (Sichere Trassen fir den Radverkehr, Innenstadt und Ortsteile) 1.14 (Komplettierung
Radwegenetz — tangentiale Verbindungen), 2.04 (Werbung mit der naturbelassenen Spree)
Des Weiteren Verbindungen zu den Projekten, 1.16 (Tourismus- und Nutzungskonzept Hi-
storische Innenstadt), 1.32 (,Konzept Spreebriicke" — Achse Burg Innenstadt)
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Projekt 1.11

Zielgruppenorientierte Werbung Tourismus / Sport

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild

[[] Lebenswerte Stadtfur Alt [ ] Lebendige historische In-  [X] ~ Griine und gastfreundliche

und Jung nenstadt Stadt am Wasser
[[] Wirtschaftszentrum imland- [] Mobilitat fur alle [[] Stadtmittenin der Euro-
lichen Raum paischen Union
Arbeitskreise X] Kultur, Tourismus, Sport [] Soziale Stadt [] Wirtschaft
[] Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Der Tourismus als wichtiges Standbein Beeskower Wirtschaftsentwicklung wird kiinftig weiter an Bedeu-
tung gewinnen. Beeskow positioniert sich in diesem Bereich durch die Nutzung seiner Potenziale im
Wassertourismus, Fahrradtourismus sowie Stadte- und Kulturtourismus. Mit diesen Starken sollte ge-
zielt geworben werden. Eine weitere Stéarkung dieser Tourismussparten findet auch dadurch statt, dass
potenzielle Nachfrager (= Zielgruppen) dieser Angebote gezielt durch Werbung angesprochen werden
(Sportler, Familien, Senioren). Eine solchermaf3en konzentrierte Werbung ist nicht nur Erfolg verspre-
chend sondern ermdglicht aul3erdem den effektiveren Einsatz bereitgestellter Mittel

Durch die zahlreichen sportlichen Angebote, die sich aufgrund der guten naturréumlichen und baulichen
Ausstattung Beeskows ergeben (Wasserwanderstiitzpunkt, Boarding-House, Spreepark) ist eine Aus-
dehnung der Werbung tiber den Tourismus hinaus auch fir sportliche Aktivitdten vorzunehmen. Bees-
kow konnte sich dabei als Standort fuir die Ausrichtung sportlicher Wettbewerbe z.B. im Rudern oder
Angeln anbieten. Zur Starkung der themenbezogenen Angebote und eine gezieltere Ansprache der po-
tenziellen Interessenten ist vor allem auf die entsprechende Koordination bzw. Vernetzung der Touris-
mus-Dienstleister und deren Angebote zu achten.

Identitatsbezug

Das Thema dient der Starkung und Entwicklung der Identitat der Stadt als sportliches und touristisches
Zentrum der Region unter dem Leitbild der ,griinen und gastfreundlichen Stadt am Wasser“.

Zukunfts-
orientierung

Der Tourismus wird zukiinftig fur Beeskow weiter an Bedeutung gewinnen. Kurzfristig ermdglicht die
Zielgruppenorientierte Werbung fur Tourismus und Sport den effektiveren Einsatz finanzieller Mittel und
den konzentrierten Ausbau der Stérken des Tourismusstandortes Beeskow. Mittel- bis langfristig be-
steht die Mdglichkeit fir Beeskow durch die Konzentration auf bestimmte touristische und sportliche Be-
reiche und deren gezielten weiteren Ausbau ein Alleinstellungsmerkmal im regionalen und iberregiona-
len Wettbewerb herauszubilden.

Zielgruppen Touristen

Burger und Birgerinnen der Stadt Beeskow und der Umlandgemeinden (Nutzung sportlicher Angebote)
Ansprechpartner Bereitstellung sowie Koordination der touristischen und sportlichen Angebote: Veranstalter, Sportveret
fur ne, Tourismusverbande, weitere Anbieter touristischer Dienstleistungen (Fahrradverleih, Reiterhof),

Handlungsfelder

Stadt Beeskow
Zielgruppenorientierte Werbung: Tourismusverbénde

Hindernisse /
Konflikte

Die Zielgruppenorientierte Werbung birgt stets auch die Gefahr, dass an Markttrends vorbei geworben
wird, d.h. eine Konzentration auf bestimmte Bereiche sollte nicht bedeuten, dass andere touristische Po-
tenziale vernachlassigt werden. Ferner ist auf die Erfullung allgemeiner touristischer Grundbedirfnisse
(Informationen, Beschilderung) und den weiteren Ausbau bzw. die stetige Verbesserung des vorhande-
nen Angebotes zu achten. Dies erfordert ein hohes Maf3 an Kooperation und Flexibilitat. Der Ausbau
des sportlichen Angebotes insbesondere im Bereich der Spreenutzung birgt Konflikte mit dem Natur-
schutz.

Kosten

Anteilige Personal- und Verwaltungskosten fiir die Organisation von Veranstaltungen und die Koordina-

tion der Angebote. Zur Herstellung der Werbematerialien und Prasentation auf Messen etc. fallen eben-
falls Personal-, Material- und Druckkosten an.

Finanzierung /
Forderung

Entsprechend der bisherigen Finanzierung von Tourismuswerbung in Beeskow.

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Enge Verbindung zum Projekt 1.08 (Tourismuspakete).

Verbindungen zu den Projekten 1.04 (Mitwirkung der Veranstalter am Gesamt-Veranstaltungskalender),
1.18 (Konzept fur ganzjéhrigen Tourismus), 2.07 (Gemeinschaftliches Verzeichnis tourismusorientierter
Dienstleistungen), 3.04 (Sportverein Mitgliederwerbung) und weiteren Projekten der Bereiche Touris-
mus, Sport und Marketing.
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Projekt 1.12

Bewohnerprojekt Sanierung Kiefernweg

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild K| Lebenswerte Stadt fur Alt |:| Lebendige historische In- |:| Grlne und gastfreundliche
und Jung nenstadt Stadt am Wasser
[[] Wirtschaftszentrum imland- [] Mobilitat fur alle [] Stadtmitten in der Euro-
lichen Raum paischen Union
Arbeitskreise [] Kultur, Tourismus, Sport X] Soziale Stadt [] wirtschaft
[] Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Neben dem konkreten Anlass einer Betroffenenbeteiligung zu anstehenden Mafinahmen im
Rahmen des Stadtumbaus Ost verfolgt das Bewohnerprojekt die Ziele einer allgemeinen
Wohnumfeldverbesserung und einer starkeren Identifikation der Bewohner/innen mit ihnrem
Wohngebiet. Ferner ist ein solches Projekt geeignet, die gesellschaftliche Bindung der Be-
wohner/innen der Siedlung Kiefernweg zur Gesamtstadt Beeskow zu erhalten und weiterzu-
entwickeln. Dies geschieht tber die Etablierung von gemeinsamen Lernprozessen und die
blrgerschaftliche Selbstorganisation (Hilfe zur Selbsthilfe), die auf eine Aktivierung der im
Wohngebiet vorhandenen menschlichen ,Ressourcen” abzielt. Methodisch angelehnt an
Vorbilder aus Grof3britannien (,community planning” — ,Gemeinwesenplanung®) erreicht ein
solcher Ansatz inshesondere die gesellschatftlichen Gruppen, welche sonst nur schwer fir
Birgerbeteiligung zu gewinnen sind. Dies, indem ein niedrigschwelliger Zugang Uber ein-
fachste plastische Hilfsmittel (Modelle) und zunachst nonverbale Kommunikationsformen
(Vorschlagskartchen) ermdglicht wird. Spontane Dialoge ergeben sich aus der gemeinsa-
men Arbeit am Modell; Konflikte werden fiir alle sichtbar; niemand muss sich fiir seine Vor-
schlage rechtfertigen. Zwischenergebnis ist ein Zeit- und Manahmenplan. Entscheidend fir
den Erfolg des Projektes ist auch eine zeitnahe Umsetzung erster, moglichst einfacher Ak-
tionen, an denen sich die Bewohner/innen selbst mit ihren individuellen Féhigkeiten beteili-
gen. Allgemein kann bei vielen Aktionen auf die lokal vorhandenen Fahigkeiten, die in einer
Talente-Bdrse ermittelt werden, zuriickgegriffen werden. Der Kiefernweg wird somit zur akti-
ven Nachbarschaft.

Die Bestandteile/Schritte im einzelnen:

1. ,Estrifft sich eine Gruppe aus der Nachbarschaft“: Eine solche Gruppe aktiver Be-
wohner/innen entsteht nicht aus dem Nichts, d.h. es bedarf eines Anstol3es von Exper-
ten von auflen in Kombination mit bereits vorhandenen sozialen Strukturen (Sozialarbei-
ter, Kirche etc.). Entscheidend fir die Verbreitung von Informationen und das Hinzuge-
winnen neuer Mitstreiter sind die bei jedermann bekannten ,bunten Hunde" (oder ,mo-
ving spirits").

2. ,Die Gruppe baut ein Modell ihres Wohngebietes” aus einfachsten Materialien (Sty-
ropor, Pappe, Farbe), das schnell auf- und abgebaut und jederzeit erweitert werden
kann sowie leicht zu transportieren ist.

3. ,Das Modell wird Uberall herumgezeigt”: Diese Aktion dient der weiteren Bekannt-
machung des Modells und des Planspiels. Durch zwei bis drei kurze Termine an ver-
schiedenen Stellen im Wohngebiet wird mit viel ,Tamtam* (Bollerwagen, Luftballons,
Musik) Interesse geweckt.

4. ,Nachbarschafts-Talente-Bdrse": Gleichzeitig werden alle Bewohner/innen, die zu den
Ortsterminen kommen, aufgefordert, einen Fragebogen auszufillen, auf dem sie ihre
Bedurfnisse sowie ihre Fahigkeiten und Talente, die sie einbringen wollen, vermerken
sollen. Die Fragebogen werden bis zum Planspiel ausgewertet und in einer Bérse zur
gegenseitigen Hilfe prasentiert.

5. Gemeinsame Ortsbegehung: Bei diesem zusétzlichen Element kénnen bereits ,im Ge-
lande" bestimmte Probleme veranschaulicht oder Ideen gesammelt werden. Diese kon-
nen dann im Planspiel diskutiert werden.

6. Gemeinsames Planspiel am Modell: Alle, die mitmachen wollen, versammeln sich zu
einem Treffen um das fertig gebaute Modell. Aus thematisch gegliederten Vorschlags-
katalogen (Griunflachen, Verkehr, Bauten etc.) kann jede/r Vorschlagskéartchen auf das
Modell legen und es so verandern. Auch spontane Bauvorschlage sind méglich (Haus-
modell mit vier Zahnstochern). Uber die Vorschlage entstehen spontane Diskussionen
unter den Bewohner/ innen. Das Ergebnis der Nachbarschaft-Talente-Bérse wird préa-
sentiert.
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7. .Nachbarn treffen sich in Gruppen, um einzelne Themen genauer zu besprechen*:
Spontan gebildete Arbeitsgruppen treffen sich zu Hause und beraten iber bestimmte
Teilgebiete oder einzelne Themenfelder. Ziel ist der Vorschlag einer Einordnung der
Ideen nach ihrer Wichtigkeit bzw. ihre weitere Detaillierung.

8. Zeit- und Aktionsplan: Bei einem zweiten Treffen werden die vorbereiteten Ideen ge-
meinsam in einen Zeit- und Aktionsplan eingeordnet, und zwar einerseits nach zeitlicher
Umsetzbarkeit (jetzt — bald — spater) und andererseits nach bendtigten Akteuren,
Hilfsmitteln 0.&.

9. Offentliche Ergebnisprasentation: Um die Ergebnisse auch den politisch Verantwort-
lichen vorzutragen, kénnen sie 6ffentlich préasentiert werden. Die Entscheidungstrager
sollen hier nicht um Erlaubnis gefragt werden, ihnen sollen vielmehr die Wiinsche der
Bewohner/innen dargelegt werden.

10. Erste baldige Umsetzung kleiner Aktionen: Den Ideen sollen mdglichst bald Taten
folgen. Um zu zeigen, dass auch etwas passiert, sollte man sich eine kleine Aktion vor-
nehmen und gemeinsam mit den Bewohner/innen durchfiihren.

Identitatsbezug

Die Identifikation mit dem unmittelbaren Wohnumfeld und ein daraus resultierendes Selbst
bewusstsein als aktive Nachbarschaft sowie als wichtiger Bestandteil der Beeskower Stadt-
gesellschaft ist nachgerade der Zweck dieses Projektes.

Zukunfts-
orientierung

Die Phase Umsetzung von MaRnahmen schliet unmittelbar an eine Ideenfindungsphase
an, reicht aber in ihrer Kategorisierung (jetzt — bald — spater) bis in die ferne Zukunft. Das
Bewohnerprojekt endet nicht mit dem Planspiel, dieses ist vielmehr der Auftakt eines nach-
haltigen Prozesses.

Zielgruppen grundsétzlich alle Bewohner/innen des Gebietes
Ansprechpartner | Konzeptionell griindet ein solches Projekt auf der Zusammenarbeit von Bewohner/innen und
far Experten aus Planung, Stadtteilarbeit und Wissenschaft. Entscheidend fur das Gelingen ist

Handlungsfelder

aber die Anbindung an lokale Akteure im Wohngebiet, die etwas vorantreiben kdnnen.

Hindernisse /
Konflikte

Wie bei allen Partizipationsanséatzen ist das Haupthindernis die Motivation der Betroffenen
zum Mitmachen.

Kosten

Wéahrend Materialkosten kaum ins Gewicht fallen, ist die Ausstattung mit entsprechenden
Personalmitteln fur den Erfolg des Projektes zwingend. Die Hohe der Kosten variiert mit der
GroRRe des Gebietes und der Intensitat der Bearbeitung.

Finanzierung /
Forderung

SAM (Strukturanpassungsmaflnahmen), ABM (ArbeitsbeschaffungsmafRnahmen), ZIS (Pro-
gramm Zukunft im Stadtteil)
ggf. auch Férderung im Rahmen des Programms ,Stadtumbau Ost*

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Verbindung zu den Projekten 1.31 (Generationeniibergreifendes Gemeindezentrum), 2.10
(Bildung Netzwerk ,Sozialarbeit”) und 3.03 (Aufbau lokaler Wissensnetzwerke)
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Projekt 1.13

Corporate ldentity fir Beeskow

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild K| Lebenswerte Stadt fur Alt |:| Lebendige historische In- z| Grlne und gastfreundliche
und Jung nenstadt Stadt am Wasser
X] Wirtschaftszentrum im land- []  Mobilitét fiir alle [] Stadtmiten in der Euro-
lichen Raum paischen Union
Arbeitskreise X] Kultur, Tourismus, Sport [] Soziale Stadt [] wirtschaft
[] Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Gegenstand des Projektes ist die Entwicklung einer Corporate Identity fur Beeskow ("einheit-
liches 6ffentliches Erscheinungsbild"). Die Zielsetzung ist neben der AuRenwirkung (Wer-
bung, Attraktivitatssteigerung) auch die Akzeptanz der Corporate Identity durch die Akteure
und Birger/-innen der Stadt (Innenwirkung).
Die Corporate Identity setzt sich aus mehreren Komponenten zusammen:
Corporate Design (visuelles Erscheinungsbild, z.B. Logo, Schriftsachen, Internetauftritt)
Corporate Culture oder Behaviour (Verhalten der Akteure nach Aufen und Innen, Dienst
leistung)
Corporate Communication (Kommunikation, Offentlichkeitsarbeit, "gemeinsame Spra-
che")
Ziel ist zun&chst die qualitative Uberpriifung der bisherigen Eigendarstellung der Stadt und
die Schaffung eines Bewusstseins fir die Notwendigkeit einer Corporate Identity. Daraus
folgt die Erarbeitung einer durchformulierten Aufgabenstellung fiir die beteiligten Akteure
und daraus abgeleitet ein Kriterienkatalog fur die Entwicklung und Umsetzung einer Corpo-
rate ldentity. Zumindest die gestalterische Umsetzung (Design) sollte an ein professionelles
Werbeunternehmen vergeben werden.
Aus dem Projekt ,Modellstadt Beeskow 2030" heraus ergab sich bereits die Bereitschaft zur
Weiterarbeit und Strukturierung des Projektes durch einige Mitglieder des Arbeitskreises
+Kultur, Tourismus, Sport* unter der Voraussetzung einer Zusammenarbeit mit den Touris-
musverbénden und wichtigen Veranstaltern (Burg, Spreepark).

Identitatsbezug

Die Entwicklung einer Corporate ldentity bzw. deren Umsetzung ist stark identitatsstiftend.
Bereits ein einheitliches Design (Logo, Slogan) fordert die Identifikation der Blirger und Buir-
gerinnen mit ihrer Stadt. Neben der nach Innen wirkenden Identitatsbildung, fordert eine
Corporate Identity auch das Image d.h. die Identitat der Stadt Beeskow nach Aul3en.

Zukunfts-
orientierung

Bereits kurzfristig sind Uberlegungen zur Erstellung bzw. Umsetzung eines Corporate De-
sign machbar (Logo, Slogan). Die hierfur entstehenden Kosten scheinen tiberschaubar zu
sein.

Die Entwicklung einer umfassenden Corporate Identity, die neben dem einheitlichen Design
auch das Verhalten der stadtischen Akteure nach Aufien und Innen umschlief3t, erfordert ei-
nen eher mittelfristigen Ansatz, notwendige Voruberlegungen hinsichtlich der Zielstellung
wurden jedoch bereits erbracht (Starken-Schwéachen-Analyse, Leitbilderstellung).
Langfristig starkt eine Corporate Identity den Bekanntheitsgrad und das Image der Stadt
Beeskow nach auf3en (Tourismus, Investoren, Politik) und férdert den Zusammenhalt und
die Identifikation der Burgerinnen und Burger mit ihrer Stadt.

Handlungsfelder

Zielgruppen Bevdlkerung der Stadt Beeskow und ihres Umlandes, Politik und Verwaltung in Beeskow,
Vereine und Institutionen, Touristen, Investoren

Ansprechpartner | Entwicklung einer Corporate ldentity: Birgerinnen und Birger der Stadt Beeskow und ihres

far Umlandes, Politik und Verwaltung der Stadt Beeskow, Vereine, Verbande und Institutionen

(insbes. auch Tourismusverbéande), Veranstalter (Burg, Spreepark, Boarding-House), Wer-
be-, Design- oder Grafikunternehmen fiir die professionelle grafische Gestaltung.

Fur die Umsetzung der Corporate Identity: alle Burgerinnen und Burger, Politik, Verwaltung,
Wirtschaft, Vereine und Tourismusverbéande

Hindernisse /
Konflikte

Wahrend die Kosten der Erstellung eines einheitlichen Designs (Logo, Briefbégen) noch re-
lativ Gbersichtlich sind, ist die Akzeptanz einer Corporate Identity in der Bevélkerung und ih-
re gemeinsame Umsetzung als Identitatsstiftendes Merkmal gleichzeitig von besonderer Be-
deutung und auch besonderer Problematik. Wichtig ist ein gutes Marketing zur Einfiihrung
und Umsetzung der Corporate ldentity, um eine hohe Akzeptanz zu erreichen.
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Kosten

Die Kosten zur Erstellung eines Corporate Designs (Logo, Slogan, Schriftverkehr etc.)
betragen rund 20.000 Euro, sind jedoch stark abhangig vom jeweiligen Auftragnehmer
(Werbe-, Grafikunternehmen). Fir eine weitergehende Beratung und Pflege der Corporate
Identity sowie die Erstellung weiterer Bereiche ist mit Kosten fur Tagesséatze in Héhe von rd.
600 Euro zu rechnen. Fur die Realisierung bzw. Umsetzung entstehen dariiber hinaus noch
Kosten fiir die Stadtverwaltung und politische Umsetzung (Marketing), die schwer kalkulier-
bar sind.

Finanzierung /
Forderung

Die Kosten fur den Entwurf eines einheitlichen Designs sind von der Stadt zu tragen, ggf.
finden sich auch private Sponsoren. Ein kostengunstiger Ideenwettbewerb unter der Bevo -
kerung birgt die Gefahr unprofessioneller Losungen. Forderméglichkeiten sind zu prifen.

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Bezug zu den Projekten 1.05 (Vermarktung Spree), 1.18 (Konzept fir ganzjahrigen Touris-
mus), 2.22 (Beeskow als Dienstleistungszentrum), 3.01 (Werbung in Beeskow fiir '‘Beeskow
2030" und zu allen anderen Projekten und Aktionen mit dem Ziel der Attraktivitatssteigerung
der Stadt Beeskow nach Auf3en und der Starkung der lokalen Identitat.
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Modellstadt Beeskow 2030

Projekt 1.14

Komplettierung Radwegenetz —tangentiale Verbindungen

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild K| Lebenswerte Stadt fur Alt |:| Lebendige historische In- K| Grlne und gastfreundli-
und Jung nenstadt che Stadt am Wasser
[[] Wirtschaftszentrumim X| Mobilitat fur alle [[] sStadtmitten in der Euro-
landlichen Raum paischen Union
Arbeitskreise X] Kultur, Tourismus, Sport [] Soziale Stadt [] Wirtschaft
X Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Im Beeskower Umland gibt es bereits einige gute Radwanderwege. Diese gehen jedoch fast aus-
schliellich sternférmig von Beeskow aus und sind nicht durch Querverbindungen miteinander ver-
knupft. Zum Beispiel fehlt eine Radwegeverbindung tber die Spree, die Rundwege ermdglichen wirde.
Auch sind einige Radwege nur schlecht oder gar nicht ausgebaut oder z.B. durch die Umgehungsstra-
3e unterbrochen.

Daher soll das bestehende Radwegenetz, insbesondere durch tangentiale Verbindungen, komplettiert
werden. In Bezug auf den zu befiirchtenden Riickgang der Angebote im OPNV soll hiermit eine Alter-
native zu anderen Fortbewegungsmitteln innerhalb Beeskows und dessen Umland geschaffenwerden.
Dies muss nicht zwingend durch den Neubau von Radwegen geschehen. Denn Radwege kénnen bek
spielsweise auf kleineren Verbindungsstralen oder auch auf vorhandenen Waldwegen geschaffen,
bzw. ausgeschildert werden.

Eine sichere und bequeme Durchfahrt durch die Stadt sowie eine ebensolche Verbindung mit den
Ortsteilen erhdht die Attraktivitat des Verkehrsmittels Fahrrad deutlich. Allerdings muss zunéchst ein
gutes Angebot bestehen, damit diese auch genutzt werden.

Um das Zurechtfinden zu erleichtern, bzw. tiberhaupt erst zu ermdglichen, werden unbedingt eine
durchgangige Beschilderung der Radwege sowie eine deutliche Ausweisung der touristischen Strecken
und Sehenswirdigkeiten notwendig.

Identitatsbezug

Beeskow entwickelt sich durch ein verkehrssicheres, attraktives Radwegenetz als umweltfreundliche
(Tourismus-) Stadt fur ,Alt und Jung” und verbessert die ,Mobilitat fiir alle”. Gleichzeitig starkt ein gutes

Radwegenetz die ,griine und gastfreundliche Stadt am Wasser" fiir die Biirgerinnen und Blrger einer-
seits und die Gaste und Touristen andererseits.

Zukunfts-
orientierung

Durch ein umfassendes, ausgeschildertes Radwegenetz erhéht sich die Sicherheit der Radfahrer und
die Attraktivitat Beeskows fiir Bewohner und Géste. Eine Ausschilderung vorhandener Wege muss und
kann kurzfristig geschehen. Teilweise werden jedoch auch umfassendere Mahahmen notwendig
werden (Neubau), die nur mittel- bis langfristig erfolgen kdnnen.

Handlungsfelder

Zielgruppen Birgerinnen und Burger Beeskows und seines Umlandes, die in ihrer Freizeit oder zur Arbeit Radfah-
ren, Fahrrad-Touristen

Ansprechpartner Ausbau des Radwegenetzes und Anbindung an das Uberdrtliche Radwegenetz: Stadtverwaltung Bees-

fur kow, Landkreis Oder-Spree, Stral3enbauamt, Tourismusvereine

Beschilderung: Stadtverwaltung Beeskow, Landkreis Oder-Spree, StraRenbauamt, Tourismusvereine

Hindernisse/

Die Anlage von Gemeinden verbindenden Radwegen stdt oftmals auf Schwierigkeiten, denn die Nut-

Konflikte zung von Waldwegen (Privatwegen) erfordert die Eintragung von Wegerechten in den Grundbuichern
der oftmals vielen Einzeleigentiimer, ist somit nicht kurzfristig realisierbar.
Kosten Reichen von der Aufstellung von Schildern (relativ geringe Kosten) bis zur Neuanlage von Wegen (hé-

here Kosten)

Finanzierung /
Forderung

Finanzierung und Férderung differieren nach Aufgabenfeldern. Denkbar ist die Inanspruchnahme von

Bundesmitteln zur Verbesserung der regionalen Infrastruktur und Wirtschaftsstruktur.
Ggf. Forderprogramm zur ,Durchfiihrung des Gemeindeverkehrsfinanzierungsgesetzes (GVFG) ..."

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Enge Verbindung zu den Projekten: 1.01 (Angebotsentwicklung des Fahrradtourismus), 1.06 (Sichere
Trassen fur den Radverkehr, Innenstadt und Ortsteile)

Des Weiteren Verbindungen zu den Projekten: 1.23 (Wander- und Reitwegenetz), 2.24 (Radwander-
projekt Beeskow -Sulécin)
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Modellstadt Beeskow 2030

Projekt 1.15

Wiedereinrichtung und Ertiichtigung der Regionalbahnen

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild

Grune und gastfreundliche

Lebenswerte Stadt fir Alt |:|
Stadt am Wasser

Lebendige historische In-  [X]
und Jung

nenstadt

Wirtschaftszentrum im land- & Mobilitat fur alle

|:| Stadt mitten in der Euro-
lichen Raum

paischen Union

Arbeitskreise

Kultur, Tourismus, Sport X] Soziale Stadt [] Wwirtschaft

Umwelt [] Jugend

OX| O O

Beschreibung

Die Anbindung Beeskows an die Bahn ist zur Zeit &uBerst unbefriedigend:

- ,Béderbahn” (Bad Saarow, Furstenwalde): z.Zt. aul3er Betrieb, Wiederinbetriebnahme geplant 2003
- Strecke nach Berlin und nach Frankfurt (Oder): sehr langsam, Betriebsflihrung ausgeschrieben

- ,Spreewaldbahn“ (Beeskow - Liibben): auBer Betrieb (vgl. Projekt 1.26)

Das Projekt hat das Ziel durch die kurzfristige Wiederinbetriebnahme der ,Baderbahn“ zunachst den
Bahnanschluss Beeskows an Fiirstenwalde herzustellen. Darliber hinaus ist die Strecke Berlin - Kbnigs
Wousterhausen - Beeskow - Frankfurt (Oder) zu erhalten und baulich soweit zu verbessern, dass die Zi-
ge mit hdherer Geschwindigkeit fahren kdnnen.

Aus touristischer Sicht geht es auch um die Verkniipfung der Bahnverbindungen mit dem Fahrradtou-

rismus (Einsatz geeigneter Wagen, Erhalt der kleineren Haltepunkte, RegelmaRiger Zugverkehr an Wo-
chenenden).

Identitatsbezug

Die Bahnverbindungen haben eine groRe Bedeutung fir die Identitat der Stadt Beeskow als Kreisstadt.
Sie sind seit langem im Bewusstsein der Birger/-innen verankert und bilden einen wichtigen Bestandteil

der Mobilitét aller Einwohner der Stadt und ihres Umlandes. Eine gute Bahnanbindung ist ein wichtiges
Potenzial fur die Identitat der "griinen und gastfreundlichen Stadt".

Zukunfts-
orientierung

Kurzfristig wirde die Wiederinbetriebnahme der ,Baderbahn“ die Erreichbarkeit Beeskows mit der

Bahn bereits wesentlich verbessern. Mittel- und Langfristig wirken gute Uberregionale Bahnverbin-
dungen als wichtiger wirtschaftlicher Standortfaktor. Neben der besseren Guterverkehrsanbindung, er-
leichtern gute Verbindungen im Personenverkehr auch das Pendeln von und nach Berlin. Dies kann ein
wichtiger Grund fir Erwerbstétige sein, ihren Wohnort in Beeskow zu erhalten oder dorthin zu verlagem.

Der Tourismus wird zukinftig fir Beeskow an Bedeutung fiir die ortliche und regionale Wirtschaft ge-
winnen. Bei zunehmendem Anteil alterer Menschen an der Bevdlkerung in Deutschland und zunehmen-
der Uberlastungen des StraRensystems vor allem im Ballungsraum Berlin, als wichtigstem Herkunftsort
von Touristen, werden Bahnverbindungen wieder starker nachgefragt werden. Die Bahnstrecken nach
Beeskow bilden hier ein gegenwértig schlecht genutztes Potenzial.

Zielgruppen Bevolkerung der Stadt Beeskow und des Landkreises Oder-Spree / Ein- und Auspendler / Touristen
Ansprechpartner Wiederinbetriebnahme der ,Baderbahn“: Deutsche Bahn AG
far Erhalt und Ertlichtigung der Bahnstrecke Frankfurt (Oder) — Beeskow - Konigs Wusterhausen — Berlin-

Handlungsfelder

Lichtenberg: Deutsche Bahn AG, ggf. anderer Betreiber

Priifung der Machbarkeit einer touristischen Bahnverbindung nach Polen: Stadt / Kreis / Region / Land /
Bund bzw. EU (bei grenziberschreitender Verbindung)

Burger (stark machen fiir die Bahn)
Einwirken der Stadt Beeskow auf die Landes- und Regionalplanung

Hindernisse/
Konflikte

Wenig direkte Einflussmdglichkeiten auf die Ausbaupolitik der Deutsche Bahn AG.

Kosten

Die Kosten sind abhangig vom Umfang der technischen BaumafRnahmen und dem gegenwartigen Zu-
stand der Anlagen.

Finanzierung /
Forderung

Finanzierung Bahnstrecke durch Deutsche Bahn AG (Netz). Finanzierung des laufenden Betriebes
durch die DB AG oder anderen Betreiber. Spreewaldbahn als tour. Bahn mit Verbindung nach Polen:
Ggf. Férderung durch ,INTERREG Il A%, ,Investitionsprogramm 6ffentlicher Personennahverkehr* oder
sInvestitionen fur den Schienenpersonennahverkehr im Land Brandenburg"

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Umfasst auch das Projekt 1.26 (Reaktivierung der Spreewaldbahn). Enger Bezug zu den Projekten
1.33 (Regionalexpress Beeskow —Berlin) und 2.29 (Touristische Bahnverbindung nach Polen) sowie
Uberschneidungen mit den Projekten 1.20 (Selbstorganisierter Personenverkehr Beeskow und Umland)
und 2.06 (OPNV zwischen Beeskow und Ortsteilen [AST]). Des Weiteren Zusammenh&nge mit Projek-
ten und Aktionen zur Starkung und Entwicklung des touristischen Angebotes allgemein und speziell des
touristischen Radverkehrs.
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Modellstadt Beeskow 2030

Projekt 1.16

Tourismus- und Nutzungskonzept Historische Innenstadt

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild K| Lebenswerte Stadt fur Alt z| Lebendige historische In- K| Grlne und gastfreundli-
und Jung nenstadt che Stadt am Wasser
[[] Wirtschaftszentrumim [] Mobilitat fur alle [[] sStadtmitten in der Euro-
landlichen Raum paischen Union
Arbeitskreise X] Kultur, Tourismus, Sport [] Soziale Stadt X] Wirtschaft
[1 Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Die historische Innenstadt soll stéarker mit stadtischem Leben gefiillt und zu einem Ort der Kommunika-

tion werden. Die Sehenswirdigkeiten der Altstadt (Altstadt mit Stadtmauer und Tirmen, Marktplatz,

Marienkirche, Burg und Kietz) sollen besser genutzt und besser miteinander verbunden und innerhalb

eines touristischen Konzeptes in ein attraktives FuRwegenetz einbezogen werden. Der KfZ-Verkehr sol

in dieses Wegekonzept eingebunden sein und nicht mehr als Barriere wirken. Hierzu sind die gezielte Weiter-

fihrung der Umsetzung des Verkehrskonzeptes sowie die Sanierung und gestalterische Aufwertung der hi

storischen Innenstadt besonders wichtig.

Der Einzelhandel in Beeskow ist durch kleinteilige bauliche Strukturen und kleinteilige Betriebsstrukturen ge-

pragt. Um die baulichen und die Nutzungsstrukturen besser miteinander zu verknupfen soll unter Einbezie-

hung der Handler und Dienstleister ein Tourismus- und Nutzungskonzept erstellt werden, dass zur Belebung

und Attraktivitatssteigerung der Innenstadt beitragt. In diesem Konzept kénnen Berlicksic htigung finden:
die Nutzung der Turme und der Burg als Ausstellungsorte (z.B. Marchenmotive, Beeskower Person-
lichkeiten, alte landwirtschaftliche und handwerkliche Geréte)

- Ausstellung und Wiederaufleben alter Handwerkstechniken (u.a. Seiler, Korbmacher, Messerschler
fer, Brauerei) mit Produktion und Verkauf,

- Belebung der historisch gepragten Orte, wie z.B. dem Kirchplatz*,

- Verdeutlichung der Lage Beeskows an der Spree durch Hinweisschilder auf Wegeverbindungen zum Ufer

Identitatsbezug

Die historische Innenstadt (insbesondere die Marienkirche und der Kirchplatz, die Burg und der Kietz)
ist ein wichtiges Symbol und Tréager von ,Stadtidentitat*. Durch die Entwicklung eines Nutzungskonzep-
tes, dass die Belange des Tourismus und die Anforderungen an die historische Stadt beriicksichtigt
wird die Innenstadt lebendig und gastfreundlich und nicht zum Museum.

Zukunfts-
orientierung

Im Zuge der fortschreitenden Alterung der Gesellschaft wird der Stadtetourismus mittelfristig zuneh-
men und an Bedeutung gewinnen. Im Wettbewerb muss Beeskow ein Alleinstellungsmerkmal heraus-
arbeiten (= Kombination von Stadt-, Wasser- und Fahrradtourismus) und aufgrund der Altersstruktur
der Stadtetouristen eine lebendige sehenswerte und fuRgangerfreundliche Innenstadt werden. Die Ent-
wicklung eines erfolgreichen Tourismus- und Nutzungskonzeptes sollte daher kurzfristig begonnen
werden, damit es sich mittel- bis langfristig auf die Beeskower Innenstadt auswirken kann.

Handlungsfelder

Zielgruppen Touristen, Birgerinnen und Birger Beeskows und seines Umlandes, die kulturell und geschichtlich in-
teressiert sind oder in Beeskow einkaufen wollen.

Ansprechpartner - Tourismusorientierte Nutzung der Stadtmauer: Stadt Beeskow, Handwerk / Gewerbe / Einzelhandel,

fur Tourismusverbénde

- Verbesserung Nutzung und Gestaltung des Marktplatzes und anderer Platze: Stadt, Einzelh&ndler
- Attraktive Gestaltung der Anbindung von Burg und Kietz: Stadt Beeskow

- Tourismuswerbung und Stadtmarketing: MTZ und ein Beauftragter fiir Stadtmarketing

- Erarbeitung des Tourismus- und Nutzungskonzeptes: Planungsbiiro

Hindernisse /

Ein mdgliches Hindernis besteht in der unzureichenden Bereitschaft der ortsanséssigen Handler und

Konflikte Dienstleister an einem solchen Konzept mitzuwirken. Denn schnelle Erfolgsaussichten lassen sich
nicht garantieren. Der Erfolg l&sst sich hierbei eher langfristig messen.
Kosten Entstehen bei der Vergabe des Konzeptes nach Auf3en und bei der Umsetzung der MaBnahmen.

Finanzierung /
Forderung

Erstellung des Konzeptes: Stadt, ggfs. Forderung durch Sanierungsmittel
Umsetzung: Stadt, Sponsoren, evtl. Férderung durch Sanierungsmittel
Ggf. auch Forderung durch ,GA-Ausbau der wirtschaftsnahen kommunalen Infrastruktur (GA-I)*

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Enge Verbindung zu den Projekten 1.06 (Sichere Trassen fir den Radverkehr...), 1.32 ,Konzept
Spreebriicke"), 2.15 (Verbesserung des innerstadt. Einzelhandelangeb.), 2.18 (Gastronomie fiir junge
Leute), 2.19 (Virtueller Markplatz Beeskow), 2.22 (Beeskow als Dienstleistungszentrum), des Weiteren
Verbindungen zu den Projekten 1.05 (Vermarktung Spree), 1.08 (Tourismuspakete ), 1.12 ( Corporate
Identity fiir Beeskow), 2.16 (Einheitl. Vereinbarung und Erweiterung der Offnungszeiten)
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Modellstadt Beeskow 2030

Projekt 1.17

Kinder-, behinderten- und seniorengerechte Stadt

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild

[X] Lebenswerte Stadtfur Alt  [X] Lebendige historische In-  []  Griine und gastfreundliche

und Jung nenstadt Stadt am Wasser
[[] Wirtschaftszentrumim land- [X] Mobilitat fur alle [[] Stadtmittenin der Euro-
lichen Raum paischen Union
Arbeitskreise [] Kultur, Tourismus, Sport X Soziale Stadt [] Wirtschaft
[] Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Die kiinftige Bevolkerungsentwicklung fiihrt auch in Beeskow zu einer starken Zunahme des Anteils der
alteren Birgerinnen und Birger. Bereits 2010 wird ein knappes Viertel der Beeskower Bevdlkerung tiber
65 Jahre alt sein. Der Anteil der Beeskower Senioren und der altersbedingt behinderten Einwohnerin-
nen und Einwohner wird demnach kiinftig zunehmen. Gleichzeitig miissen die jingeren Bevolkerungs-
gruppen, insbes. Familien durch entsprechende Angebote fir Kinder und Jugendliche in der Stadt
gehalten oder sogar als neue Einwohner hinzugewonnen werden. Auch im Interesse des Bevolkerungs-
anstieges durch Geburtenzunahme sollte groBer Wert auf die Attraktivitdt Beeskows fiir Familien gelegt
werden. Die Stadtentwicklung muss sich auf die unterschiedlichen Anforderungen dieser Bevoélkerungs-
gruppen einstellen und die Stadt entsprechend der vorliegenden Bedurfnisse gestalten, um Mobilitat
und Lebensqualitat fur alle Burgerinnen und Birger auch weiterhin zu gewébhrleisten. Dazu gehéren die
behindertengerechte Gestaltung des 6ffentlichen Raumes, die ausreichende Bereitstellung und Gestal-
tung von Wohnraum fiir Behinderte und Senioren (vgl. Projekt 2.27), die Bereitstellung von ausreichend
Bewegungsraum und nach Altersgruppen differenzierter Angebote fiir Kinder und Jugendliche aber
auch das Angebot von Serviceleistungen fur hilfsbediirftige Einwohnerinnen und Einwohner (vgl. Projek
te 1.21 und 2.09). Ziel des Projektes ist kurzfristig die Bewertung des Stadtraums und &ffentlich zugéng-
licher Einrichtungen hinsichtlich ihrer gegenwartigen kinder-, behinderten- und seniorengerechten Ge-
staltung. Daraus lasst sich dann ein entsprechender Anforderungskatalog erstellen, der mittel- bis lang-
fristig umz usetzen ist.

Identitatsbezug

Bewahrung des Images der ,Kinder- und familienfreundlichen Stadt* (Beeskow war Gewinner des Bun-

deswettbewerbs) und Erweiterung um das Image der ,Behinderten- und seniorengerechten Stadt* mit
dem Ziel einer ,lebenswerten Stadt fiir Alt und Jung“ und ,Mobilitat fir alle* Biirgerinnen und Burger.

Zukunfts-
orientierung

Angesichts der Abwanderung junger Familien aus der Stadt und der Alterung der Bevolkerung missen
verstarkte Bemihungen um eine kinder-, behinderten- und seniorengerechte Gestaltung der Stadt und
entsprechender Serviceangebote schon kurzfristig in Gang gesetzt werden. Verstérkte Anforderungen
folgen auch aus dem Gleichstellungsgesetz. Mittel- bis langfristig sind diese Anforderungen umzuset-
zen, um den Anforderungen der verschiedenen Bevélkerungsgruppen gerecht zu werden.

Zielgruppen Familien, Kinder und Jugendliche, Senioren und Behinderte sowohl innerhalb der Bevélkerung Bees-
kows und seines Umlandes, als auch von Besuchern und Touristen.

Ansprechpartner Bewertung des Stadtraums und 6éffentlicher Einrichtungen hinsichtlich der kinder-, behinderten- und se-

fur niorengerechten Gestaltung, Erstellung eines Anforderungskatalogs: Seniorenbeirat, Vereine, Schul-

Handlungsfelder

gruppen, Kirchengemeinden, Birgerinnen und Birger;

Umsetzung der kinder-, behinderten- und seniorengerechte Stadt: Stadt Beeskow, Einzelhandler, Woh-
nungsbaugesellschaften, Vereine, Kirchen, Birgerinnen und Burger

Hindernisse /
Konflikte

Gewisse Unsicherheiten sind bei Bedarfsabschatzungen und Prognosen stets vorhanden. Beibehinder-
tengerechtem Ausbau des StralRenraums gibt es Konflikte mit dem Denkmalschutz (z.B. Erhalt des hist.
Kopfsteinpflasters, auf dem ein Rollstuhl nicht bzw. nur sehr schlecht fahren kann). Die Bereitschaft
auch nicht-6ffentlicher Akteure (Handler, Vermieter) zum kinder-, behinderten- und seniorengerechten
Ausbau von Geschéften, Veranstaltungsorten und Wohngebauden muss teilweise geférdert werden
(Motivation oder Finanzen). Die kinder-, behinderten- und seniorengerechte Gestaltung der Stadt muss
erganzt werden durch die generelle Bereitschaft der Bevolkerung zum Miteinander, Toleranz und ge-
genseitiger Hilfe, damit Beeskow zur lebenswerten Stadt fir Alt und Jung wird.

Kosten

Abhangig von Art und Umfang der jeweiligen Mal3nahmen.

Finanzierung /
Forderung

Forderung ggf. im Rahmen der Programme ,Behindertengerechte Anpassung von Mietwohnungen*
oder ,Forderprogramm zur Durchfiihrung des Gemeindeverkehrsfinanzierungsgesetzes (GVFG) und..."

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Verbindung zu den Projekten 1.21 (Serviceangebote fur Behinderte und Senioren), 1.31 (generationen-
Ubergreifendes Gemeindezentrum), 2.26 (Bedarf alten- und behindertengerechtes Wohnen), und 2.30
(Ausbau seniorengerechte Stadt). Verbindungen jedoch grundsétzlich zu allen Projekten mit Bezug zu
den Leitbildthemen ,Lebenswerte Stadt fur Alt und Jung“ sowie ,Mobilitat fir alle®.
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Modellstadt Beeskow 2030

Projekt 1.18

Konzept fir ganzjahrigen Tourismus

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild |:| Lebenswerte Stadt fur Alt |:| Lebendige historische In- z| Grlne und gastfreundliche
und Jung nenstadt Stadt am Wasser
X] Wirtschaftszentrum im land- []  Mobilitét fiir alle [] Stadtmitten in der Euro-
lichen Raum paischen Union
Arbeitskreise X] Kultur, Tourismus, Sport [] Soziale Stadt [] wirtschaft
[] Umwelt [] Jugend

Beschreibung

In Beeskow gibt es bereits derzeit ein vielseitiges touristisches Angebot, das sich jedoch - vonwenigen Aus-
nahmen abgesehen - vorrangig auf die Sommersaison beschrankt. Um Beeskow verstarkt als touristisches
Zentrum zu entwickeln, sind Mdéglichkeiten zur Saisonverlangerung zu suchen und zu nutzen. Das als Projekt-
titel geforderte Konzept fiir einen ganzjahrigen Tourismus ist dabei als langfristiges Maximalziel zu verstehen.
Kurz- bis Mittelfristig ist weniger eine jahresdurchgéngige Ausdehnung der Tourismussaison gemeint, als
vielmehr die ergénzende Schaffung von Uber das gesamte Jahr verteilten Kultur- und Tourismusangeboten fiir
z.B. Kurzreisen. Im Bereich des Kulturtourismus ist dabei die Ausweitung des Angebots an jahres zeitenunab-
hangigen Veranstaltungen (z.B. Konzerte in der Kirche, Musikabende in der Burg, Vortrage, Wanderungen
durch die Stadt und in die Natur) anzustreben. Veranstaltungsorte knnen sowohl in Beeskow (Burg, Spree-
park), als auch im Umland (Sauen) genutzt werden. Im Bereich des Wassertourismus kdnnte ein verstarktes
Angebot im Angelsport stattfinden, da dieser zu allen Jahreszeiten ausgefiihrt werden kann. Dies setzt u.a.
voraus, dass Touristen in Beeskow zu jeder Zeit Fischerei- und Angelscheine erhalten kénnen. Als langfristig
zu verwirklichendes Vorhaben wiirde eine Schwimmhalle das ganzjéhrige Tourismusangebot unterstitzen.
Ein weiterer Schwerpunkt ist der Ausbau des Wander- und Reitwegenetzes sowie des Radwegenetzes. Fiir
eine Nutzung in der kiihleren Jahreszeit sind entlang der Wege Unterstande bzw. Rasthitten zu schaffen.

Identitatsbezug

Die Entwicklung Beeskows zu einem regionalen Tourismuszentrum in jeder Jahreszeit tragt erheblich zu
einer Aufwertung der Stadt und zur Starkung der Identitat als "griine und gastfreundliche" Stadt bei.

Zukunfts-
orientierung

Der Tourismus soll zu einer wichtigen Einnahmequelle Beeskows werden. Dazu ist es von Vorteil, zu
jeder Jahreszeit ein attraktives Angebot fir Touristen vorzuweisen. Kurzfristig muss versucht w erden,
die gegenwartig auf den Sommer konzentrierte Saison durch zusétzliche kulturelle oder sonstige tou-
rismusrelevante Angebote in Beeskow und seinem Umland zu verlangern. Hierzu sind auch die bereits
etablierten Veranstaltungen im Friihjahr und Winter (Oster-Spectaculum, Weihnachtsmarkt) zu nutzen.
Mittelfristig ist die Saisonverlangerung von Frihjahr bis Herbst anzustreben, bevor langfristig tber e+
nen ganzjahrigen Tourismus in Beeskow nachgedacht werden kann.

Handlungsfelder

Zielgruppen Touristen und Erholungssuchende, insbesondere Kurzurlauber auRerhalb der Sommersaison

Kultur- und sportinteressierte Birgerinnen und Burger
Ansprechpartner Aufbau und Organisation von Veranstaltungen und anderen Angeboten: Veranstalter, Einzelhandler,
fiir Anbieter tourismusrelevanter Angebote (Hotels, Gaststatten, Fahrradverleih, Reiterhof), Tourismusver-

béande (auch gezielte Werbung), Sportvereine, Spreepark, Burg und Boarding-House.

Hindernisse /
Konflikte

Neben mdglicherweise allgemein bestehenden Schwierigkeiten ganzjahrig ein attraktives Programm anzubie-
ten, ist die notwendige Infrastruktur fir ganzjéhrige Tourismusangebote teilweise nicht oder nur unzureichend
vorhanden (unbeheizte Kirche als Veranstaltungsort, fehlende Schwimmbhalle). Fiir Saisonverlangernde An-
gebote in der kiihlen Jahreszeit muss auch eine Bereitschaft der Anbieter vorhanden sein (z.B. verlangerte
Campingplatzéffnungszeiten). Eine ganzjahrige Nutzung der Spree v.a. im Friihjahr und Herbst kdnnte auch
Konflikte mit dem Naturschutz hervorrufen (Brut- und Ruhezeiten von Wasservogeln). Schiief3lich besteht eine
generelle Unsicherheit tiber die vorhandene Nachfrage nach ganzjahrigen Tourismusangeboten in Beeskow,
der aber durch gezielte Werbung auch entgegengewirkt werden kann.

Kosten

Durch saisonverlangernde Angebote entstehen vor allem den Anbietern zusétzliche Kosten fiir Perso-
nal, Heizung etc.

Finanzierung /
Forderung

Unter anderem Einbeziehung in die allgemeine Tourismuswerbung.

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Enge Verbindung mit den Projekten 1.01 (Angebotsentwicklung des Fahrradtourismus), 1.04 (Mitwi-
kung an Gesamt- Veranstaltungskalender), 1.27 (Erh6hung der Bettenkapazitat fir neue Tourismusan-

gebote) und 2.25 (Schwimmhalle Beeskow). Verbindungen zu weiteren Projekten mit dem Ziel des Aus-
baus und der Vermarktung des touristischen Angebots.
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Projekt 1.19

Tolerantes auslanderfreundliches Miteinander

Bedeutung Hoch Mittel Gering
Machbarkeit Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)
Leitbild [X] Lebenswerte Stadtfir Alt [] Lebendige historische In-  [] Griine und gastfreundli-
und Jung nenstadt che Stadt am Wasser
[] Wirtschaftszentrumim [[] Mobilitat fur alle [X] Stadt mitten in der Euro-
landlichen Raum paischen Union
Arbeitskreise Xl Kultur, Tourismus, Sport X] Soziale Stadt [] wirtschaft
[] Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Das Projekt ,auslanderfreundliches Miteinander” richtet sich gegen Gewalt und Fremdenfeindlichkeit in
der Beeskower Gesellschaft. Es gewinnt insbesondere durch die Offnung der EU-Grenzen nach Osteu-
ropa an Aktualitat mit dem Ziel, den neuen EU-Mitgliedern offen und tolerant gegeniiberzutreten.

Seit August 2000 wurden infolge des 1998 von der Landesregierung beschlossenen
Handlungskonzeptes , Tolerantes Brandenburg” in den Stadten und Gemeinden Brandenburgs
Koordinatoren gegen Fremdenfeindlichkeit und Gewalt benannt, die sowohl ehrenamtlich als auch
hauptamtlich arbeiten. Im Landkreis Oder-Spree gibt es beispielsweise zwei ,koordinierende
Lehrkrafte* und eine Auslanderbeauftragte. Schwerpunkte fur ihre Arbeit sind die Auseinandersetzung
mit Erscheinungsformen des Rechtsextremismus, Fragen der Jugendarbeit mit rechtsorientierten
Jugendlichen und die Zusamme narbeit mit den értlichen Gremien der Kriminalitatspréavention.

In Kooperation mit den Koordinatoren gegen Fremdenfeindlichkeit und Gewalt kbnnen folgende Aktio-
nen und MafRhahmen auch in der Stadt Beeskow und ihrem Umland von bereits bestehenden Vereinen
und Verbanden unterstitzt werden:

- Netzwerk fiir ein tolerantes Beeskow (birgerliches Engagement gegen Rechtsextremismus)

- Aktionsbundnis gegen Rechtsextremismus und Fremdenfeindlichkeit (z.B. der Stadtverordneten)

- In- und Ausléanderkreis

- Interkulturelle Tage und Feste, (Schul)Austausch, Jugendarbeit

- Seminare zu Vorurteilen, Diskriminierung, Konflikten

- Kooperationen mit auslandischen Unternehmen, Vereinen etc.

Durch &ffentlich wirksame Aktionen muss eine breite Resonanz in der kommunalen Offentlichkeit ge-
schaffen werden.

Identitatsbezug

Entwicklung Beeskows zu einer offenen toleranten ,Stadt mitten in der Europaischen Union*

Zukunfts-
orientierung

Im Zuge der EU-Osterweiterung wird eine vermehrte Kooperation mit dem Ausland erwartet. Um die

Bewohner Beeskows und des Umlands zu motivieren, sollen kurz- bis mittelfristig Austdusche veran-
staltet und Aktionen durchgefiihrt werden, um ein tolerantes Miteinander zu entwickeln

Zielgruppen In- und auslandische Burgerinnen und Birger Beeskows und Umgebung aller Altersklassen, ausland
sche Touristen und andere Géaste

Ansprechpartner Aktionen, Austausch, Zusammenkiinfte: Burgerinnen und Blrger, Schulen, Sportvereine, Politik,

fur Stadtverwaltung, Koordinierungsbeauftragte im Landkreis Oder-Spree, Auslanderbeauftragte, Kirchen,

Handlungsfelder

Koordinatorin der Stadt Beeskow fiir Weltoffenheit und Toleranz

Hindernisse /

Die Voraussetzung fir ein tolerantes auslanderfreundliches Miteinander ist die Offenheit gegeniiber

Konflikte Fremden und die Bereitschaft der Biirgerinnen und Burger, sich aktiv einzusetzen. Hinsichtlich burger-
schaftlicher Aktivitaten fehlt in Beeskow und Umland oftmals ausreichendes Engagement. Daher ist es
besonders wichtig, eine gute Offentlichkeitsarbeit zu leisten. Diese muss wiederum personell unterfit-
tert werden, so daf sich hier die Frage nach der Finanzierung stellt.

Kosten Entstehen bei inhaltlicher und personeller Unterstiitzung fur Personal (bei hauptamtlicher Beschaft-

gung) und Material

Finanzierung /
Forderung

Aktionen und Malinahmen kénnen in bestehenden Vereinen erfolgen. Materialkosten fuir Aktionen
mussten geférdert, bzw. durch Spenden gesammelt werden. Weitere Férdermdglichkeiten durch das
Ministerium fir Bildung, Jugend und Sport / Koordinierungsstelle Tolerantes Brandenburg

Ggf. Forderung im Rahmen des Programms ,INTERREG Il A*

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Verbindung zu den Projekten 1.09 (Belebung der Stadtepartnerschaft mit Sulécin), 2.17 (Férdermdg-
lichkeiten grenzuberschreitender Projekte und Aktionen), Des Weiteren Verbindung zu den Projekten
1.03 (Sprachkurs ,Polnisch*), 1.12 (Corporate Identity), 2.05 (Arbeitsmarktentwicklung nach EU-
Erweiterung), 2.11 (Austausch mit polnischen Sportvereinen), 2.13 (Wirtschaftskooperation mit polni-
schen Betrieben)
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Projekt 1.20

Selbstorganisierter Personenverkehr Beeskow und Umland

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild K| Lebenswerte Stadt fur Alt |:| Lebendige historische In- |:| Grlne und gastfreundliche
und Jung nenstadt Stadt am Wasser
[[] Wirtschaftszentrumim land- [X] Mobilitét fiir alle [] Stadtmitten in der Euro-
lichen Raum paischen Union
Arbeitskreise X] Kultur, Tourismus, Sport X] Soziale Stadt [] wirtschaft
[] Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Probleme der langfristigen Sicherung von Mobilitét fur alle Bevolkerungsteile liegen vor allem in der Frage der
Anbindung der Dérfer des Einzugsbereichs Beeskows an die Kernstadt. Bei stark zurlickgehenden Schiller-
zahlen wird der Linienverkehr die Aufrechterhaltung des gegenwartigen Angebotes aus betriebswirtschaftli-
chen Griinden nicht mehr gewahrleisten kénnen, von einer Angebotsausweitung bzw. —flexibiisierung im Sin-
ne einer Verbesserung ganz zu schweigen. Als Alternative zum klassischen &ffentlichen Personennahverkehr
(GPNV) wird die Einfiihrung neuer alternativer Modelle im Sinne eines ‘Gemeinschaftsverkehrs’ angestrebt,
der starker auf die individuellen Verkehrsbedirfnisse und auf die Anforderungen alter Menschen und Behin-
derter an die Transportqualitét abstellt. Neben kommerziellen Modellen wie Anrufsammelbus bzw. —axis (vgl.
Projekt 2.06) sind hier vor allem privat organisierte Formen gemeint. Ausgangspunkt ist die Einbeziehung be-
reits existierender Fahrgemeinschaften (Arbeitsfahrgemeinschaften, regelméaRige Fahrdienstleistungen von
Eltern fiir Kinder zur Schule oder zum Verein) durch Organisation und Offnung fiir neue Mitfahrerinnen und
Mitfahrer. Organisation und Ausbau dieser Fahrdienste konnte in Form einer Tauschbérse fur Fahrleistungen
stattfinden. Die Verlésslichkeit eines solchermaflen selbst organisierten Personenverkehrs erfordert ein hohes
Maf an Organisation und Flexibilitat. Die Koordination sollte deshalb bei einer zu schaffenden zentralen Stelle
(Mobilitatsberatungsstelle) liegen, die privat oder auch éffentlich strukturiert sein kann. Neben der Organisation
des KFZ-Verkehrs dient auch die Herstellung sicherer und bequemer Radverbindungen von den Ortsteilenin
die Stadt sow ie innerhalb der Stadt der Aufrechterhaltung von Mobilitét.

Identitatsbezug

Erhalt und Verbesserung der Zuganglichkeit der Kernstadt fur alle Bewohner im Stadt-Umland-Verflechtungs-
raum ist ein wichtiger Faktor fir die AuRenwahrnehmung des Umlandes als ,Jebenswerter landicher Raum'*
und entspricht dem Leitbild der Wahrung bzw. Schaffung von ,Mobilitét fiir alle* Biirgerinnen und Biirger.

Zukunfts-
orientierung

Angesichts des drohenden Riickzugs des klassischen OPNV aus der Flache ist inshesondere die Anbindung
der Ortsteile (Dorfer) an die Kernstadt eine wichtige Zukunftsaufgabe. Bereits existierende Fahrgemeinschaf-
ten sollten unterstutzt und kurzfristig gestarkt werden. Mittelfristig ist das vorhandene Angebot zu organise-

ren und um weitere Fahrdienste (Senioren, Behinderte) zu erweitern. Langfristig ist die Bidung einer Koord
nierungsstelle und ggf. sogar die Anschaffung eigener KFZ denkbar (z.B. behindertengerechter Kleinbus).

Handlungsfelder

Zielgruppen Nichtmotorisierte Burgerinnen und Birger der Stadt Beeskow und ihrer Umlandgemeinden in allen Al-
tersgruppen insbes. Kinder, Jugendliche, Behinderte und Senioren.

Ansprechpartner Kommerzielle Formen des Personennahverkehrs: Busverkehr Oder-Spree GmbH, Taxiunternehmen

fur Privatorganisierter Verkehr: Eltern, Sportvereine, Einpendler nach Beeskow

Einrichtung einer Tauschbdrse fur Fahrleistungen: Elternbeirate, Sozialverbande, Kitas, Sportvereine
Einrichtung einer Koordinierungsstelle (Mobilitatsberatung): Sozialverbande, Schulen, Stadt Beeskow

Hindernisse /

Die Offnung des bisher auf informeller Ebene und rein privat organisierten Personenverkehrs fiir andere Teik

Konflikte nehmer/-innen erfordert die Bereitschaft fremde Leute im Privat-PKW zu transportieren. Dies setzt ein Pro-
blembewusstsein sow ie ein Mindestmal? an Solidaritét voraus. Neben dem Bewusstsein ,etwas Gutes zu tun*
sind mdglicherweise auch materielle Anreize notwendig. Zu kléren sind auch Versicherungsfragen, die durch
organisierte Mitnahme fremder Personen entstehen kdnnten.

Kosten Kosten entstehen zunachst den Anbietern der Fahrdienste. Kosten fiir Koordination und weitere Ausgestal-

tung des Personenverkehrs sind in der Hohe abhangig von Art und Umfang der Organisation und reichenvon
Telefon- tber Personalkosten (Koordinierungsstelle) bis hin zu Anschaffungskosten fiir eigene Fahrzeuge.

Finanzierung /
Forderung

Zunéchst sollte das Projekt auf Freiwilligkeit und ehrenamtliche Tatigkeit der Anbieter sowie ggf. auf Kosten-
zuschusse durch kleine Beitrage der Nutzer setzen. Mdglicherweise sind auch materielle Anreize zu schaffen,
die als gespendete Waren- bzw. Benzingutscheine von Sponsoren denkbar sind. Die Schaffung einer Koordk
nierungsstelle oder sogar der Kauf eigener Fahrzeuge setzt grof3ere finanzielle Anstrengungen voraus, unter-
stiitzt méglicherweise mittels ABM, der Organisation in einem Forderverein oder ebenfalls durch Spenden.
Ggf. Forderung durch das ,Investitionsprogramm o&ffentlicher Personennahverkehr*

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Enge Verbindung zum Projekt 2.06 (OPNV zwischen Beeskow und Ortsteilen [AST]). Verbindungen zu den
Projekten 1.06 (Sichere Trassen fir den Radverkehr, Innenstadt und Ortsteile) und 1.21 (Servic eangebote fiir
Behinderte und Senioren) sowie den Projekten zum Erhalt und Verbesserung der Bahnverbindungen.
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Projekt 1.21

Serviceangebote fiir Behinderte und Senioren

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild

[X] Lebenswerte Stadtfir Alt [ ] Lebendige historische In-  []  Griine und gastfreundliche

und Jung nenstadt Stadt am Wasser
[[] Wirtschaftszentrum im land- [X] Mobilitat fur alle [[] Stadtmittenin der Euro-
lichen Raum paischen Union
Arbeitskreise [] Kultur, Tourismus, Sport X Soziale Stadt [] Wirtschaft
[] Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Aufgrund der zu erwartenden kunftigen Bevolkerungsentwicklung wird auch in Beeskow der Anteil &lterer Biir-

gerinnen und Burger zunehmen. Bereits 2010 wird ein knappes Viertel der Beeskower Bevolkerung tiber 65

Jahre alt sein. Mit steigender Zahl der Senioren nimmt auch der Anteil altersbedingt behinderter Einwohnerin-

nen und Einwohner zu. Das vorhandene Angebot an Serviceleistungen fiir Senioren und Behinderte in Bees-

kow ist daher nicht nur zu sichern sondern mittel- bis langfristig auszubauen, damit der steigenden Nachfrage
nachgekommen werden kann. Neben der senioren- und behindertengerechten Ausgestaltung des &ffentlichen

Raumes durch Barrierefreiheit im StraRenraum und 6ffentlichen Gebauden, behindertengerechte WC oder

Akustiksignale an Ampeln ist es Ziel dieses Projektes Modelle fur Serviceangebote zu entwickeln und bereit-

zustellen, mit denen Senioren und Behinderten das alltégliche Leben in Beeskow erleichtert und so angenehm

wie moglich gestaltet werden kann. Diese Dienstleistungen kdnnen privat in Form nachbarschaftlicher Hilfe
oder offentlich organisiert sein (Sozialdienste, Vereine, Kirchen, Stadt).
Behinderten- und Seniorenfahrdienst - Rollstuhl- und behindertengerechte Kleinbusse (ca. 6-8 Personen)
sammeln nach Vorbestellung Personen zu Hause ein und bringen sie zu ihren Zielorten in der Stadt.

- Lebensmittellieferdienst/ Einkaufshilfen im Laden - als Angebot der Lebensmittelladen, entweder die Ware
direkt in die Wohnung zu liefern oder im Laden zur Abholung zusamme nzustellen.

- Nachbarschaftliche Hilfe - ehrenamtliche Tatigkeiten von Privatpersonen, die Begleitung zu Arzten oder
Veranstaltungen, Behtrdengéange, Hilfe bei Antrégen und dem Ausfullen von Formularen etc. anbieten. Der
Frauenladen bietet bereits solche Dienste gegen eine kleine Spende an.

- Kontakt und Informationsstellen - das Einrichten einer zentralen Anlaufstelle (mdglicherweise ein Gemein-
dezentrum / Burgerhaus), die sowohl in allen Lebensbereichen berét, als auch Veranstaltungen organisiert

Identitatsbezug

Die Erweiterung bzw. der Aufbau von Serviceangeboten fiir Senioren und Behinderte tréagt mafigeblich
zur ldentitét einer ,behinderten- und seniorenfreundlichen Stadt“ bei und schafft die Voraussetzung fiir
die ,lebenswerte Stadt fiir Alt und Jung” unter Wahrung der ,Mobilitat fir alle” Birgerinnen und Birger.

Zukunfts-
orientierung

Angesichts der anhaltenden und fortschreitenden Alterung der Bevolkerung in Beeskow sind verstérkte Be-
mithungen um eine behinderten- und seniorengerechte Gestaltung der Stadt und entsprechender Servicean-
gebote eine wichtige Zukunftsaufgabe. Kurzfristig sind vorhandene Angebote zu erhalten und neue Modelle
zu entwickeln. Mittelfristig muss die Umsetzung bzw. der Ausbau der senioren- und behindertengerechten
Serviceangebote erfolgen, um langfristig ein umfangreiches Angebot zu gewéahrleisten.

Zielgruppen Senioren und behinderte (Geh-, Hor- und Sehbehinderte) Birgerinnen und Birger der Stadt Beeskow
und ihres Umlandes aber auch alte und/oder behinderte Besucherinnen und Besucher.

Ansprechpartner Fahrdienst: Taxiunternehmen, Busverkehr Oder-Spree GmbH, Seniorenbeirat der Stadt

fur Lieferdienst: Einzelhandler (insbes. Lebensmittelladen)

Handlungsfelder

Weitere Serviceangebote: Senioren- und Sozialverbande, Kirchen, Frauenladen, Biirgerinnen und Birger

Hindernisse/

Grundsétzlich ist die Bereitschaft zu ehrenamtlicher Tatigkeit und nachbarschaftlicher Hilfe schwer ab-

Konflikte schétzbar. Professionelle Hilfe wiederum ist mit Personalkosten verbunden. Der Aufbau eines Liefer-
dienstes nimmt einige Zeit in Anspruch und kdnnte vor allem in der Anfangsphase Schwierigkeiten ha-
ben, Interessenten zu finden. Ebenso gestaltet sich die Finanzierung eines Fahrdienstes als schwerig.

Kosten Je nach Art und Umfang ehrenamtlicher bzw. nachbarschaftlicher Hilfe entstehen mehr oder weniger hohe

Kosten - insbesondere Fahrdienste sind mit h6heren Kosten verbunden. Die Transportkosten fiir Dienstler
stungen im Bereich Lieferservice entstehen fiir den Einzelhandel und missten durch diesen finanziert werden.

Finanzierung /
Forderung

Ehrenamtliche und nachbarschafiliche Hilfe tragen sich selbst, Lieferservice miisste als Kundendienst vom
Einzelhandel getragen werden. Weitere Kosten kénnten teilweise durch Spenden finanziert oder durch einen
zu grindenden Forderverein "Altenhilfe" Gbernommen werden. Zuschiisse ggf. auchvonkommunaler Sete.

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Enge Verbindung zu den Projekten 1.17 (Kinder-, behinderten- und seniorengerechte Stadt) und 2.09 (Bera-
tung und Hilfe fir 'sozial Benachteiligte'). Weitere Verbindungen zu den Projekten 1.20 (selbstorganisierter

Personenverkehr Beeskow und Umland), 1.31 (generationeniibergreifendes Gemeindezentrum), 2.10 (Bi+
dung Netzwerk 'Sozialarbeit') und 2.30 (Ausbau seniorengerechte Stadt).
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Projekt 1.22

Innovations- und Demonstrationszentrum Holznutzung

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild |:| Lebenswerte Stadt fur Alt |:| Lebendige historische In- |:| Grlne und gastfreundliche
und Jung nenstadt Stadt am Wasser
X] Wirtschaftszentrum im land- []  Mobilitét fiir alle [] Stadtmitten in der Euro-
lichen Raum paischen Union
Arbeitskreise [] Kultur, Tourismus, Sport [] Soziale Stadt Xl Wirtschaft
[] Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Mit dem Spanplatten- und MDF-Werk HORNITEX besitzt Beeskow seit Jahrzehnten einen wich-
tigen holzverarbeitenden Betrieb, welcher als einer der gro3ten Arbeitgeber der Stadt entschei-
dend zur kommunalen Wirtschaftsstruktur beitragt. Daneben existieren in Beeskow und seinem
Umland weitere Betriebe forstwirtschaftlicher, gewerblicher und handwerklicher Art, die ebenfalls
mit Holz als Rohstoff und Werkstoff verbunden sind, z. B. werden in Beeskow —einmalig im Land
Brandenburg Null-Energiehduser aus Holzelementen produziert. In Beeskow und seiner Umge-
bung gibt es somit ein hohes Potenzial an Fachleuten im Bereich Holz. Diese vorhandenen Po-
tenziale im Bereich der Holzproduktion, -verarbeitung und -nutzung sollen erhalten und weiter-
entwickelt werden.
Zielsetzung ist es zunachst, allgemein die Stadt Beeskow mit dem Begriff ,Holz" starker in Ver-
bindung zu bringen, die vorhandenen forstwirtschaftlichen und industriell-gewerblichen Potenziale
zu starken und Beeskow zu einem zukunftsfahigen Schwerpunkt der Holzverarbeitung und -
nutzung herauszubilden. Ein wichtiger Aspekt dieser Entwicklung ist die Heraushildung eines ,In-
novations- und Demonstrationszentrums Holznutzung” (IDZ Holz). In solch einem Zentrum kdnn-
ten oOrtliche Wirtschaftsbetriebe in Kooperation mit der Forstwirtschaft mit Forschungsinstituten
(z.B. der FH Eberswalde) ihre Interessen bundeln, tber den Rohstoff Holz als Rohstoff der Zu-
kunft sowie Uber die Verwendung des Werkstoffes Holz informieren und ggf. die Produktlinien er-
géanzen oder gemeinsam weiterentwickeln. Durch die Weiterentwicklung zukunftstréchtiger Be-
reiche wie z.B. der energetischen Nutzung von Holzabféllen (fur die z.B. im Hornitex-Werk mo-
derne grof3technische Anlagen vorhanden sind), dem Bau von Niedrigenergiehdusern aus Holz
oder der Forschung an Verbundwerkstoffen kénnen langfristig der Holz-Wirtschaftsstandort
Beeskow gestéarkt und neue Arbeitsplatze geschaffen werden.
Langfristig kdnnen durch den weit gespannten inhaltlichen Bogen eines IDZ Holz in Beeskow un-
ter Einbeziehung naturkundlicher und forstwissenschaftlicher Elemente auch tourismusrelevante
Aspekte integriert werden, z.B. im Rahmen einer mdglichen Landesgartenschau (vgl. Projekt
1.30). Das Stichwort ,Holz" als Bestandteil einer Corporate Identity fir Beeskow (vgl. Projekt
1.13) kdnnte ebenfalls die Bereiche ,Spanplatte” sowie ,historische Innenstadt* also Industrie und
Tourismus miteinander verbinden.
Im Folgenden sind einzelne Ziele sowie die in ein Innovations- und Demonstrationszentrum
Holznutzung einbeziehbaren Elemente aufgelistet:
Ziele

Entwicklung einer lokalen Kultur ,Holz*

Schaffung von Arbeits- und Ausbildungsplatzen (neue Berufe, Dienstleistungen)

Umweltvertragliche Produktion

Langfristige wirtschaftliche Entwicklungslinie fiir Beeskow aus wesentlichen vorhandenen

Strukturen der Holzproduktion und -verwendung

Bildung und Lernen (Schulen + Wissenschaft)
- Tourismusférderung
Elemente

Handwerkliche und industrielle Verarbeitung

Bauteile, Baustoffe, Werkstoffe (Holz, Fasern, Verbundwerkstoffe mit Holz z.B. Blech,)

Handel: Rohstoffe, Halbfertigstoffe, Endprodukte (Mébel, Spielzeug)

Ernte, Forstwirtschaft

Kooperation mit der Wissenschaft

Lehrpfade: Forstwirtschaft (Waldnutzung, -bewirtschaftung), Garten, Stadtgriin, Land-

schaft (Arboretum, Botanischer Garten)

-> Motto ,In Beeskow sind Sie immer auf dem richtigen Holzweg "

Sport: Sadgewettbewerbe, Rudern, Fl6RRe, Sport mit Holzgeréaten

Angebote fur Kinder: Holzspielplatz, Hiutten, Waldtiere

Kunst und Design: Mébel, Spielzeug, Baustoffe (Industriedesign), Kunstaktionen mit Holz
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Ausstellungen (z.B. Beeskower ,Holzgeschichte®, generelle Holzverwendung)

Denkmalschutz (Fachwerk etc.)

Holz als nachwachsender Rohstoff / Energie, Recycling, Holzkreislaufe

Holz im 6ffentlichen Raum (Stadtmdbel, Spielplatze)
- Holzfolgeprodukte, Chemie
Die Wichtigkeit ein solches Projekt intensiv weiterzuverfolgen und auf eine organisatorischen
Basis zu stellen wurde im Rahmen des Modellvorhabens Beeskow 2030 erkannt. Hierzu wird
als Fortflihrung der im Rahmen von Beeskow 2030 angeschobenen Arbeit zu diesem Thema von
Mitgliedern des Arbeitskreises Wirtschaft ein Verein gebildet.

Identitatsbezug

Entwicklung der Identitat der Stadt als ,,Stadt der Holzverarbeitung und Holznutzung®. Der
Aufbau eines Innovations- und Demonstrationszentrums Holznutzung stérkt das Leitbildthe-
ma ,Wirtschaftszentrum im landlichen Raum®.

Zukunfts-
orientierung

Ein Innovations- und Demonstrationszentrum Holznutzung umfasst zukunftsfahige Bereiche
der Holznutzung wie Niedrigenergiehduser oder die energetische Verwertung von Holzabfal-
len. Zur Weiterentwicklung der Idee und zur Verwirklichung eines IDZ Holz wird kurzfristig
eine organisatorische Basis in Form eines Vereins geschaffen. Auf dieser Basis sind die in
Beeskow und seinem Umland vorhandenen Potenziale im Bereich Holz zu biindeln und ist
fur die Errichtung eines IDZ-Holz zu werben. Mittel- und langfristig ist durch Errichtung ei-
nes IDZ Holz und die Fiillung dieses Holzzentrums mit inhaltlichem Leben Beeskow als
wichtiger Standort der Holznutzung und —verarbeitung zu positionieren und zu festigen.

Zielgruppen Hornitex und weitere Betriebe der Stadt Beeskow und ihres Umlandes, die entweder direkt
oder indirekt mit dem Werkstoff Holz zu tun haben; Arbeitskréafte aus der Holzverarbeitung;
Forschungsinstitute aus dem Bereich Holznutzung und —verarbeitung; Bautréager und andere
Interessenten an der Holznutzung und —verarbeitung, Touristen.

Ansprechpartner | Fir die Vereinsbildung als organisatorische Basis der Weiterverfolgung des Projektes: Be-

far triebe der Holzproduktion, -nutzung und —verarbeitung sowie des Holz- und Baustoffhandels,

Handlungsfelder

Wissenschaftliche Einrichtungen im Bereich Holz, Interessierte Blrgerinnen und Blrger.
Aufbau und Gestaltung eines Innovations- und Demonstrationszentrums Holznutzung ein-
schlieRlich Unterstiitzung des Konzeptes, Finanzierung, Férderung und planerischer Vorbe-
reitung: zuséatzlich zu den oben Genannten Stadt Beeskow (z.B. Werbung, Vorhalten von
Flachen fur Gewerbeansiedlungen), Landkreis Oder-Spree, Regionale Planungsstelle und
Regionalmanagement Oderland-Spree, Land Brandenburg, Tourismusverbande (fur natur-
kundliche und forstwissenschaftliche Aspekte als touristisches Potenzial).

Hindernisse /
Konflikte

Der umfassende Ansatz eines Innovations- und Demonstrationszentrums Holznutzung in
Beeskow erfordert ein gemeinsames Interesse, Unterstitzung und die weiterfihrende Arbeit
mdglichst vieler Beteiligter. Wichtig ist es sowohl Betriebe als auch die politischen Ebenen
fur ein solches Projekt zu gewinnen und dauerhaft zu begeistern. Auch auf regionaler Ebene
(Regionalplanung, Regionalmanagement) ist Beeskow als Standort der Holznutzung fest zu
verankern und in seiner besonderen Stellung als regionales Zentrum ,Holz" zu positionieren.
Diese Stellen ,ins Boot“ zu holen, ist —auch unter Berticksichtigung konkurrierender Interes-
sen anderer Stadte — nicht einfach und méglicherweise nicht allein in ehrenamtlicher Tétig-
keit zu erreichen.

Kosten

Die Kosten sind stark abhéangig von Umfang und inhaltlicher Ausgestaltung des Projektes. Fir
Vorbereitung und Organisation fallen zunéchst keine Kosten an.

Finanzierung /
Forderung

Kosten der Ausgestaltung eines IDZ Holz sind von den beteiligten Betrieben zumindest anteilig
als Umlage zu tragen. Mdglicherweise sind hierfur insbesondere in forschungsrelevanten und in-
novativen Bereichen auch Férdermittel nutzbar, fir deren Bereitstellung jedoch die Férdermitte -
geber von der Notwendigkeit und Zukunftsféahigkeit eines IDZ Holz in Beeskow zu Uberzeugen
sind. Die Sichtbarmachung des Faktors ,Holz" im Stadtbild ist ein Bereich des Stadtmarketing
und entsprechend durch die Stadt selbst oder Sponsoren zu

finanzieren. Ggf. Férderung im Rahmen der Programme ,Entwicklung des landlichen Raumes*
und ,LEADER+*

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Verbindung zu den Projekten 1.13 (Corporate Identity fir Beeskow), 1.30 (Landesgarten-
schau), 2.02 (Umweltqualitatsziele flir Gewerbegebiete) und 2.13 (Wirtschaftskooperation
mit polnischen Betrieben). Durch den umfassenden Ansatz des Projektes jedoch auch Ver-
bindungen zu den touristischen Projekten 1.08 (Tourismuspakete [,KulTouren’]), 1.10 (Ziel-
gruppenorientierte Werbung Tourismus / Sport) und 1.18 (Konzept flr ganzjahrigen Touris-
mus).
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Projekt 1.23

Wander- und Reitwegenetz

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild K| Lebenswerte Stadt fur Alt |:| Lebendige historische In- z| Grlne und gastfreundliche
und Jung nenstadt Stadt am Wasser
[[] Wirtschaftszentrumim land- [] Mobilitét fiir alle [] Stadtmittenin der Euro-
lichen Raum paischen Union
Arbeitskreise X] Kultur, Tourismus, Sport [] Soziale Stadt [] wirtschaft
Xl Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Die Stadt Beeskow und ihr Umland sind beziiglich der Reit - und Wanderwege nur unzureichend ver-
netzt. Die vorhandenen Wege befinden sich teilweise in schlechtem Zustand. Auch die Beschilderung
der Wander- und Reitwege muss verbessert werden. Ziel ist es, sichere und bequeme Trassen firden
Reit- und Wandersport zu schaffen, die einzelne Ortsteile und Beeskow miteinander verbinden, die um
gebende Landschaft fur Wanderer und Reiter erschlieBen sowie durch Querverbindungen in einzelne
Abschnitte teilbar bzw. untereinander kombinierbar sind. In Anlehnung an die Kriterien des Projektes
1.14 (Komplettierung des Radwegnetzes) sollen daher die Wander- und Reitwege ausgebaut, unterein-
ander vernetzt und sowohl fir den lokalen als auch den tberregionalen Verkehr ausgeschildert werden.
Es missen dafir Querverbindungen zwischen den einzelnen Wegen hergestellt werden (vor allem
Querverbindungen, mit denen Rundwege geschaffen werden; dazu kdnnen u.a. auch Fu3génger- und
Radverkehrsbriicken tiber die Spree gehoren), unterbrochene Wege miissen vervollstandigt und vor-
handene Wege nach Bedarf ausgebessert werden. Des Weiteren ist fir Rastplatze, Schutzhutten, Ab-
fallbehalter und ggf. Informationstafeln entlang der Wanderstrecken zu sorgen.

Identitatsbezug

Ein gut ausgebautes Wander- und Reitwegenetz entspricht der Identitat Beeskows als liebenswerte
Stadt im lebenswerten landlichen Raum und als Ergénzung des touristischen Angebotes wird das Leit-

bild der ,griinen und gastfreundlichen Stadt" gestarkt. Die Vernetzung von Stadt und Umland Iasst ein
verstarktes Zusammengehorigkeitsgefihl aufkommen.

Zukunfts-
orientierung

Ruhige, sichere und attraktive Trassen fur den Freizeit- und Tourismusverkehr bilden einen wichtigen
Standortfaktor fir Zuwandernde und Touristen. Bereits kurzfristig kann die Beschilderung der vorhan-
denen Wander- und Reitwege erfolgen bzw. verbessert werden. Mittelfristig ist das vorhandene Ange-
bot zu pflegen, zu verbessern und insbesondere um Querverbindungen zu ergédnzen, damit langfristig
ein gut ausgebautes und gepflegtes Wander- und Reitwegenetz den individuellen Bedirfnissen der un-
terschiedlichen Nutzergruppen gerecht wird und die Entwicklung des Tourismus in Beeskow starkt.

Handlungsfelder

Zielgruppen Blrgerinnen und Birger Beeskows und Umgebung

Touristen insbes. Wander- und Reitinteressierte
Ansprechpartner | Ausbau des Wander- und Reitwegenetzes, Mdblierung und Anbindung an das tberdrtliche Wegenetz
far (inklusive Herstellung von Querverbindungen): Stadtverwaltung Beeskow, Landkreis Oder-Spree, Stra-

Renbauamt, Forstverwaltung, Umwelt-, Wander- und Reitsportvereine, Tourismusverbénde, ggf. Spon-
soren (fiir Banke, Schutzhitten)
Beschilderung: Stadtverwaltung Beeskow, Landkreis Oder-Spree, Stralenbauamt, Tourismusverbande

Hindernisse /
Konflikte

Die Anlage von Gemeindeverbindenden Wander- und Reitwegen stoR3t in vielen Fallen auf Schwierigker
ten: Die Nutzung von Waldwegen (Privatwegen) erfordert die Eintragung von Wegerechten in den
Grundbiichern der vielen Einzeleigentimer und ist somit nicht kurzfristig realisierbar. Es bestehen auch
Konflikte durch die unterschiedlichen Nutzungsanspriiche zwischen Wander- und Reitwegen. Letztere
erfordern einen sandigen Untergrund und sind fir Wanderer schwer, fir Radwanderer meist gar nicht
nutzbar. Bei einer Querung der Spree mittels Ful3-, Reit- oder Radverkehrsbriicke entstehen neben dem
Problem der Finanzierung Konflikte mit dem Landschafts- und Naturschutz. Die Neuanlage von Wan-
der- und Reitwegen ist aulerdem mdglicherweise recht kostenintensiv.

Kosten

Relativ geringe Kosten fur die Markierung bzw . Beschilderung von Wander- und Reitwegen. Hohere Kosten
erfordert die Ausstattung mit Rastplatzen, Schutzhiitten etc. Hohe Kosten entstehen gegebenenfalls bei einer
Neuanlage von Wanderwegen insbesondere wenn sie mit einer Spreequerung verbunden sind.

Finanzierung /
Forderung

Die Finanzierung, bzw. Férderung differiert je nach Aufgabenfeld. Denkbar ist die Inanspruchnahme von
Bundesmitteln oder — fiir Fernwanderwege nach Polen — von EU-Mitteln zur Verbesserung der regiona-
len Infrastruktur, Wirtschaftsstruktur oder Tourismusentwicklung.

Ggf. Forderung Uber ,GA-Ausbau der wirtschaftsnahen kommunalen Infrastruktur (GA-I)*und, Interreg Il A*

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Enge Verbindung zum Projekt 1.14 (Komplettierung Radwegenetz — tangentiale Verbindungen).

Weitere Verbindungen zu den Projekten 1.01 (Angebotsentwicklung des Fahrradtourismus), 1.18 (Kon-
zept fur ganzjahrigen Tourismus) und 2.24 (Radwanderprojekt Beeskow— Sulécin).
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Projekt 1.24

Komplettierung Arztespektrum

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild

[X] Lebenswerte Stadtfur Alt [ ] Lebendige historische In-  []  Griine und gastfreundliche

und Jung nenstadt Stadt am Wasser
[[] Wirtschaftszentrum imland- [] Mobilitat fur alle [[] Stadtmittenin der Euro-
lichen Raum paischen Union
Arbeitskreise [] Kultur, Tourismus, Sport X Soziale Stadt [] Wirtschaft
[] Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Grundsatzlich ist in Beeskow die gesundheitliche Versorgung der Bevélkerung sichergestellt. Neben
dem Kreiskrankenhaus sind in der Stadt noch 6 Allgemeinmediziner/-innen und 15 Facharzte niederge-
lassen. Insbesondere bei den Facharzten gibt es jedoch teilweise Engpésse: Problematisch sind dabei
vor allem die teilweise Uberlaufenden Praxen der Fachmediziner/-innen fiir Augenheilkunde und Ortho-
padie. Auch ein einziger niedergelassener Kinderarzt (It. Telefonbuch) scheint fiir die Stadt zu wenig zu
sein. Ein weiteres Problem ist das Fehlen junger Arzte in Beeskow. Etwa ab dem Jahr 2010 werden
aufgrund der Altersstruktur der Arzte Probleme in der Gesundheitsversorgung auftreten, falls es nicht
gelingt Nachfolger/-innen flr Praxisibernahmen zu finden - ein Problem vor allem durch hohe finanzielle
Belastungen fiir junge Arzte.

Das vorhandene Angebot an arztlicher Versorgung sollte erganzt und langfristig gesichert werden. Dazu
dient auch die Abschéatzung des langfristigen Bedarfs an gesundheitlicher Versorgung in Beeskow vor
allem unter Bertcksichtigung der standigen Zunahme des Anteils alterer Menschen an der Bevolkerung.
Vorhandene Defizite der arztlichen Versorgung missen abgebaut und zukiinftiger Unterversorgung -
beispielsweise in der Geriatrie - vorgebeugt werden. Unter Berucksichtigung betriebswirtschaftlicher
Aspekte miissen die Chancen fiir eine Ansiedlung weiterer Fachéarzte oder sogar der Einrichtung weite-
rer Fachabteilungen im Kreiskrankenhaus abgeschéatzt werden. Insbesondere die Wiedereinrichtung et
ner Entbindungsstation im Kreiskrankenhaus oder die Einrichtung eines Geburtshauses (vgl. Projekt
2.19) besitzt auch eine bevolkerungspolitische Bedeutung - auf diese Art und Weise wéaren auch die
Kinder Beeskower Eltern wieder geborene Beeskower.

Identitatsbezug

Eine gute gesundheitliche Betreuung, insbesondere fiir alte Menschen, tragt zur Identitat Beeskows als
"lebenswerte Stadt fur Alt und Jung" bei. Die Bedeutung der Kreisstadt Beeskow als Mittelzentrum misst
sich auch an der Qualitat gesundheitlicher bzw. medizinischer Versorgungsfunktionen.

Zukunfts-
orientierung

Die medizinische Versorgung der Bevolkerung ist immer auch eine Zukunftsaufgabe. Unter dem Aspekt
des zunehmenden Alters der Bevolkerung gewinnt diese Aufgabe zunehmend an Bedeutung. Kurzfri-
stig ist der gegenwartige Bestand an arztlicher Versorgung zu sichern und bereits jetzt auftretende
Engpasse sollten abgebaut werden. Gleichzeitig ist der mittel- bis langfristige Bedarf abzuschéatzen. An-
gesichts der sich &ndernden Altersstruktur der Bevélkerung ist das Arztespektrum bereits mittelfristig
dahingehend zu strukturieren, dass auch langfristig keine Versorgungsengpasse entstehen.

Zielgruppen Birgerinnen und Birger der Stadt Beeskow und ihres Umlandes
Ansprechpartner Bedarfsplanung, Ansiedlung von Arzten: Kassenarztliche Vereinigung, Krankenkassen, Landkreis Oder-
fur Spree, Gesundheitspolitik des Bundes und des Landes, Banken (Kreditvergabe)

Handlungsfelder

Fachabteilungen im Kreiskrankenhaus: Kreiskrankenhaus, Landkreis Oder-Spree

Hindernisse /
Konflikte

Die Niederlassung von Arzten unterliegt auch den Marktgesetzen von Angebot und Nachfrage und
muss betriebswirtschaftliche Bedingungen beriicksichtigen. Haufig entstehen jungen Arzten bei Praxis-
Ubernahmen oder -neugriindungen hohe Kosten, die durch eine eher geringe Patientenzahl im landli-
chen Raum und angesichts der immer rigider werdenden Sparmanahmen im Gesundheitswesen nur
schwer auszugleichen sind. Staatliche Lenkungsmdglichkeiten zur Ansiedlung von Arzten setzen Ande-
rungen in der Gesundheitspolitik voraus. Die rAumliche Nahe zum Kurort Bad Saarow und dem dort
vorhandenen Arzteangebot erschwert es zuséatzlich fir Beeskow Fachéarzte zu gewinnen.

Kosten

Die Kosten entstehen den Arztinnen und Arzten.

Finanzierung /
Forderung

Arztpraxen folgen heutzutage betriebswirtschaftlichen Regeln. Die Finanzierung erfolgt durch die Arzte und in-
direkt - Gber Kredite - durch Banken. Die Refinanzierung erfolgt tiber die Patienten bzw. die Krankenkassen.
Die Situation fiir Arzte in Beeskow ist damit stark abhéngig von staatlicher Gesundheitspolitik.
Forderung ggf. im Rahmen des ,Investitionsprogramms Pflege (IVP)"

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Enge Verbindung zu den Projekten 1.28 (Arztehaus - ehem. Poliklinik) sowie 2.21 (Geburtshaus / He-

bammenstation), weiterhin Verbindungen zu den Projekten 1.17 (Kinder-, Behinderten- und Seniorenge-
rechte Stadt), und 2.30 (Ausbau seniorengerechte Stadt)
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Projekt 1.25

Fahrgastschiffahrt auf , Krummer Spree*

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild

Lebenswerte Stadt fur Alt
und Jung

Lebendige historische In-
nenstadt

Mobilitat fur alle

Griine und gastfreundli-
che Stadt am Wasser

Stadt mitten in der Euro-
paischen Union

X
0

Wirtschaftszentrum im
landlichen Raum

Arbeitskreise

Kultur, Tourismus, Sport Soziale Stadt Wirtschaft

0
0
O X

Umwelt

OX| O O

[

Jugend

Beschreibung

Die Krumme Spree ist ein 23 km langer Abschnitt der Spree zwischen Neuendorfer See und Schwelochsee,
stdwestl. von Beeskow. Dieser Spreeabschnitt wurde Anfang des 20. Jhd. fir groi3ere Lastkéhne nachdem
Finow-MaR (41m Lange) schiffoar gemacht. In der DDR wurde der Flusslauf weiter begradigt. Heute istdie-
ser Spreeabschnitt durchgehend nur von Sportbooten befahrbar, da die hier befindliche Schleuse Kossen-
blatt Mitte der 80er Jahre wegen Baufalligkeit gesperrt wurde. 1993/94 erfolgte bereits die Wiederherrichtung
der (im Westen der Krummen Spree gelegenen) denkmalgeschiitzten Schleuse Alt-Schadow auf 35m Lan-
ge. Der Ausbau der Schleuse Kossenblatt ist mittlerweile in Planung, allerdings steht die Ausbauklasse noch
zur Diskussion. Fir die Personenschifffahrt von und nach Berlin ist der Ausbau mindestensin der Klasse B
(25m) besonders wichtig. Denn dieser ermdglicht den im Wassersportentwicklungsplan (Stand: Juli 1999)
vorgesehenen Ringschluss fiir Motorboote von Berlin tiber Firstenwalde, Beeskow und Kénigs Wusterhau-
sen zurtick nach Berlin. Auch schon allein die Eréffnung der Schifffahrt zwischen Neuendorfer und Schwe-
lochsee wiirde ermdglichen, Fahrten nach Beeskow anzubieten. Fiir die Stadt Beeskow und ihr Umland w &-
re dies ein wichtiger Tourismus- und damit Wirtschaftsfaktor, der das bestehende Angebot an Wassertours-
mus komplettiert. Die bestehenden Probleme mit dem Wasserhaushalt (herrschende Niedrigwassserverhak
tinisse aufgrund der Einleitung in die Lausitzer Tagebaurestlécher) und Bedenken des Umweltschutzes sind
im Falle der Einrichtung der Fahrgastschifffahrt angemessen zu beriicksichtigen.

Identitatsbezug

Die Wiederbelebung der Fahrgastschifffahrt starkt den Bezug Beeskows zur Spree und damit die Iden-
titét als ,,Grune und gastfreundliche Stadt am Wasser".

Zukunfts-
orientierung

Als wichtiger Bestandteil der Entwicklung des Wassertourismus ist die Aufnahme der Fahrgastschifffahrt auf
der Krummen Spree ein wichtiger Faktor der zukiinftigen Entwicklung. Hierbei besteht eine starke Abhangig-
keit zum Ausbau der Schleuse Kossenblatt. Die Abstimmung uber die Ausbaugrof3e erfolgt zwischen dem
Verkehrsministerium und dem Landesumweltamt und wird noch diskutiert. Wird die Schleuse in der Ausbau-
klasse B gebaut, ist dieses Projekt mittelfristig realisierbar. Um Planungssicherheit zu erreichen ist eine
Entscheidung in dieser wichtigen Frag kurzfristig zu treffen.

Handlungsfelder

Zielgruppen Touristen, Besucher, Burgerinnen und Biirger der Stadt Beeskow, samtliche vom Tourismus profitie-
renden Gewerbetreibenden Beeskows.

Ansprechpartner Ausbau der Schleuse Kossenblatt: Brandenburgisches Ministerium fur Stadtentwicklung Wohnen und

fur Verkehr, Landesumweltamt Brandenburg

Fahrgastschifffahrt: derzeitiger Betreiber auf dem Schwielochsee, Tourismus- und Wirtschaftsverbande

Hindernisse/
Konflikte

Die Fahrgastschifffahrt auf der Krummen Spree steht im Konflikt zu VVorhaben zur Renaturierung der Spree.
Diese sehen u.a. die Offnung der Altarme und Querschnittsverkleinerungen des Flussbettes vor. Infolgedes-
sen kdnnten nur noch kleine Schiffe durch die Krumme Spree fahren, daher wird in diesem Zusammenhang
vorgeschlagen, die Schleuse Kossenblatt lediglich in der Klasse C (10m) auszubauen. Dies ermdglicht aller-
dings lediglich die Befahrung der Krummen Spree mit kleinen Sportbooten und wiirde eine wichtige tourist-
sche Nutzung erschweren. Die Kritiker der Durchsetzung der Fahrgas tschifffahrt weisen des weiteren auf die
herrschenden Niedrigwasserverhéltnisse hin, vermutlich wird noch die nachsten 30-40 Jahre Wasser in die
entstehende Lausitzer Seenkette eingeleitet werden. Daher misste zur Schiffbarkeit Wasser angestaut war-
den, die Spree flief3t langsamer und es entstehen dkologische Nachteile, z.B. sinkt der Sauerstoffgehalt Die
Schiffbarkeit der Spree (insbesondere Krumme Spree als Naturraumpotenzial) sollte jedoch so ausgelegt
werden, dass keine Verscharfung des angespannten Wasserhaushalts eintritt.

Kosten

Sind derzeit nicht konkretisierbar, da sie in Abhangigkeit zum Ergebnis der laufenden Planungen stehen.

Finanzierung /
Forderung

Der Ausbau der Schleuse Kossenblatt wird vom Land Brandenburg finanziert / gefordert. Erforderliche Maf3-
nahmen in Beeskow selbst, wie der Bau eines Schiffanlegers und entsprechender Infrastruktur ist sowohl
von der Stadt als auch von privaten Investoren zu tragen. Das Wirtschaftsministerium des Landes Branden-
burg hat 2003 zum ,Jahr des Wassertourismus* erklért, dies sollte fir Marketingmaf3nahmen genutzt werden.

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Sehr enge Verbindung zu Projekt 1.29 (Okologisch vertragliche Nutzung der Wasserwege)

Des Weiteren Verbindungen zu den Projekten 1.05 (Vermarktung Spree), 1.08 (Tourismuspakete ,Kuk
Touren®), 2.04 (Werbung mit der naturbelassenen Spree)
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Projekt 1.26

Reaktivierung der Spreewaldbahn

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild

[[] Lebenswerte Stadtfur Alt [ ] Lebendige historische In-  [X]  Griine und gastfreundliche

und Jung nenstadt Stadt am Wasser
[[] Wirtschaftszentrum im land- [X] Mobilitat fur alle [[] Stadtmittenin der Euro-
lichen Raum paischen Union
Arbeitskreise X] Kultur, Tourismus, Sport [] Soziale Stadt [] Wirtschaft
[] Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Die Strecke Richtung Spreewald (Beeskow— Liibben) ist zur Zeit auBer Betrieb jedoch nicht stillgelegt.
Dadurch fehlt Beeskow nicht nur eine Anbindung an den Sudwesten des Landes Brandenburg sondern
es geht auch touristisches Potenzial verloren, da eine Bahnverbindung in den Spreewald den Touris-
musstandort Beeskow starken wiirde.

Die Bahnstrecke nach Liibben ist wieder herzurichten und in Betrieb zu nehmen. Sie wurde bereits von
der Deutschen Regionaleisenbahn GmbH inkl. der gesamten Infrastruktur der Strecke von Herzberg
(Elster) Giber Luckau und Liibben bis Beeskow von der Deutschen Bahn AG libernommen. Zur Zeit fin-
det jedoch nur ein saisonaler Personenverkehr zwischen Falkenberg (Elster) und GroR3 Leuthen statt
("Niederlausitzer Eisenbahn").

Nach Wiederinbetriebnahme sind weitere Attraktivitatssteigerungen fur den Giterverkehr vor allem aber
auch in touristischer Hinsicht denkbar: Dampfbahn als Touristenattraktion, Verkniipfung der Bahnver-
bindungen mit dem Fahrradtourismus (Einsatz geeigneter Wagen, Erhalt der kleineren Haltepunkte,

RegelmaRiger Zugverkehr) oder eine Verlangerung der Spreewaldbahn zu einer touristischen Bahnver-
bindung nach Polen.

Identitatsbezug

Eine Wiederinbetriebnahme der Spreewaldbahn starkt die Stellung und Identitét Beeskows als gut er-
reichbares Mittelzentrum und Kreisstadt. Die Starkung des touristischen Potenzials ist wichtig fur die
Identitéat der "griinen und gastfreundlichen Stadt" Beeskow.

Zukunfts-
orientierung

Eine kurzfristige (saisonale) Inbetriebnahme der Spreewaldbahn wirde bereits das vorhandene tourt

stische Potenzial Beeskows starken, mittel- und langfristig erschlie3t eine Bahnverbindung in den
Spreewald durch dessen internationale Bekanntheit neue touristische Perspektiven fur Beeskow.

Zielgruppen Touristen (Tagesgéaste aus Berlin, Urlauber aus Beeskow und dem Spreewald), Burger/-innen der Stadt
Beeskow und des Umlandes (Pendler, Familien, Senioren); ortliche Wirtschaftsbetriebe fir den Giter-
verkehr

Ansprechpartner Wiederinbetriebnahme der Strecke: Deutsche Regionaleisenbahn GmbH, Landkreise Oder-Spree und

fur Dahme-Spreewald

Handlungsfelder

Prifung der Bestellung von Verkehrsleistungen auf der Spreewaldbahn Beeskow -Libben: Deutsche
Regionalbahn GmbH (Eigentimer der Niederlausitzer Eisenbahn)

Einordnung der Spreewaldbahn in der Landes- und Regionalplanung mit dem Ziel der Festlegung als
Uberregionale Verbindung: Land Brandenburg, Regionale Planungsgemeinschaft Oderland-Spree
Nutzung der Spreewaldbahn als touristische Bahnverbindung: Bewerbung durch Tourismusvereine.

Hindernisse /

Hoher Investitionsbedarf fir Reaktivierung und betriebssicheren Ausbau der Strecke bei fraglichem Ver-

Konflikte kehrsaufkommen (Nutzung durch Touristen ist wahrscheinlich, doch die Stadt Beeskow ist traditionell
eher mit dem Schlaubetal verbunden ist als mit dem Spreewald). Keine hohe Prioritat in der Regional-
planung, in welcher die Strecke im Gegensatz zur Landesplanung lediglich als regionale Schienenver-
bindung eingestuft ist (Landesplanung: tUberregionale Schienenverbindung zwischen Mittelzentren).

Kosten Die Kosten sind abhangig vom Umfang der technischen BaumafRnahmen und dem gegenwartigen Zu-

stand der Anlagen. Da die Strecke bereits vor ihrer Stillegung in schlechtem baulichen Zustand war, ist
mit relativ hohen Investitionen zu rechnen.

Finanzierung /
Forderung

Forderung durch Bund / Land unwahrscheinlich, da in der Landes- und Regionalplanung nicht als iber-
regionale Verbindung eingestuft. Spreewaldbahn als touristische Bahn mit weiterer Verbindung nach
Polen: mdagliches INTERREG Il - Projekt zur Verbesserung der touristischen Infrastruktur. Ggf. auch
Forderung im Rahmen des ,Investitionsprogramms 6ffentlicher Personennahverkehr*

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Teilbereich des Projektes 1.15 (Wiedereinrichtung und Ertiichtigung der Regionalbahnen). Bezug zu
den Projekten 1.33 (Regionalexpress Beeskow -Berlin) und 2.29 (Touristische Bahnverbindung nach Po-
len) sowie Uberschneidungen mit den Projekten 1.20 (Selbstorganisierter Personenverkehr Beeskow
und Umland) und 2.06 (OPNV zwischen Beeskow und Ortsteilen [AST]). Bezug auch zum Projekt 1.18
(Konzept fur ganzjéhrigen Tourismus) und anderen Projekten und Aktionen zur Starkung und Entwick-
lung des touristischen Angebotes allgemein und speziell des touristischen Radverkehrs.
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Projekt 1.27

Erhéhung der Bettenkapazitat fir neue Tourismusangebote

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild |:| Lebenswerte Stadt fur Alt |:| Lebendige historische In- K| Grlne und gastfreundli-
und Jung nenstadt che Stadt am Wasser
& Wirtschaftszentrum im |:| Mobilitat fur alle D Stadt mitten in der Euro-
landlichen Raum paischen Union
Arbeitskreise X] Kultur, Tourismus, Sport [] Soziale Stadt [] Wirtschaft
[1 Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Beeskow wurde 2002 in die weltweite Vermarktungskampagne der Deutschen Zentrale fiir Tourismus
(DZT) 77 Kleine historische Stadte* aufgenommen, die als Zielgruppe Tagungs- und Kongresstouris-
mus anspricht. In Beeskow fehlt allerdings bisher ein leistungsféhiges Hotel fir Tagungen und Kon-
gresse oder auch fur Veranstaltungen der Burg und fiir den Bustourismus mit einer Kapazitat von 50
bis 80 Betten (vorwiegend in Einzelzimmern). Eine Hotelkapazitat in der Gré3enordnung eines Reise-
busses mit gentigend Einzelzimmern ist Voraussetzung fiir die Nutzung der mit der genannten Ver-
marktungskampagne eréffneten Chancen der Tourismusentwicklung und fur die touristische Vermark
tung kultureller und sonstiger Angebote der Stadt in Zus.arbeit mit Reiseveranstaltern. Entsprechende
Erhéhungen der Bettenkapazitét (insbesondere in Einzelzimmern) missen zunachst im Rahmen der
vorhandenen Beherbergungsbetriebe durch organisatorische Malnahmen, Betriebserweiterungen
(Dependancen) und Kooperationen erfolgen. Bei entsprechender Tourismusentw. kann mittel- bis lang-
fristig ein Hotelneubau mit Zusatzleistungen (z.B. Fitness, Sauna, und Schwimmbad sowie Ausstattung
fur Behinderte) tragféhig werden. Hierzu ist ein innenstadtnaher Standort zu bertcksichtigen.

Identitatsbezug

Eine erweiterte Hotelkapazitat steht im Zusammenhang mit der Entwicklung Beeskows zu einem Tou-
rismuszentrum. Dies dient der Umsetzung der Leitbildthemen ,Griine und gastfreundliche Stadt am
Wasser* und ,Wirtschaftszentrum im landlichen Raum®.

Zukunfts-
orientierung

Kurzfristig missen Beherbergungsangebote auch fiir den Kongress- und Tagungstourismus und fiir
Busreisende durch 6rtliche und tiberdrtliche Kooperation und gemeinsame Vermarktung durch die vor-
handenen Beherbergungsbetriebe geschaffen werden. Dies ist zu ergdnzen durch Kooperationen im
Hinblick auf Zusatzleistungen fiir Sport / Fitness (Spreepark, Boardinghouse) und mit ortlichen Veran-
staltern (z.B. Burg), die {iber den Ubernachtungssektor hinausgehen.

Potenziale fir die Errichtung eines neuen Hotels sind mittel- und langfristig dann mdoglich, wenn die
angestrebte Tourismusorientierung der Stadt Beeskow und das Leitbildthema ,Griine und gastfreund-
liche Stadt am Wasser" sich umfassend umsetzen lassen und zu deutlichem Anstieg der Ubernach-

tungen in der Stadt fuhren.

Handlungsfelder

Zielgruppen Durch die Vermarktungskampagne der DZT werden vom Jahre 2003 an die Zielgruppen Kongress-
und Tagungstouristen sowie historisch und kulturell interessierte Stadtetouristen angesprochen. Mit
dem Leitbild ,,Grine und gastfreundliche Stadt am Wasser“ kommen insbesondere auch an Natur,
Sport- und Fitness-interessierte Touristen ins Blickfeld.

Ansprechpartner Organisatorische MaRnahmen und Kooperationen zur Erhéhung der Bettenkapazitét fiir spezielle Tou-

fur rismusangebote missen durch die vorhandenen Beherbergungsbetriebe in Beeskow und seinem Um

land ergriffen werden. Dieses kann — insbesondere im Hinblick auf entsprechendes Marketing in Zu-
sammenarbeit mit der Markischen Tourismuszentrale erfolgen.

Fir einen Hotelneubau miissen entsprechende Investoren (ggf. eine Hotelkette) gewonnen werden.
Seitens der Stadt sind friihzeitig Standorttiberlegungen und Standortsicherungen vorzunehmen.

Hindernisse /

Vermarktungsbemihungen und Kooperationen der Beherbergungsbetriebe in Beeskow und seinem Um-

Konflikte land sind bisher unterentwickelt. Die vorhandenen Hotels in Beeskow sind — trotz geringerer Grof3e als es
diesem Projekt entspricht — nicht ausreichend ausgelastet. Die weitgehend durchgeplante Errichtung ef
nes neuen Hotels im Komplex der Beeskower Burg scheiterte bisher an Finanzierungsproblemen.

Kosten Erhéhungen der Bettenkapazitat durch Umbaumaf3nahmen oder gar ein Hotelneubau verursachen —in

Abhéngigkeit von den Maf3nahmen - hohe Kosten fur Beherbergungsbetriebe und Investoren.

Finanzierung /
Forderung

Wie alle privatwirtschaftlichen Investitionen dieser GréRenordnung muss die Finanzierung in Abhangigkeit
vom Investitionsvolumen Uber Bankenkredite erfolgen und erfordert genaue Planungen
Foérderung ggf. im Rahmen des Programms ,Urlaub und Freizeit auf dem Lande"

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Enge Verbindung zu den Projekten 1.18 (Konzept fiir ganzjéhrigen Tourismus) und 1.08 (Tourismus-
pakete — KulTouren)
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Projekt 1.28

Arztehaus (ehemalige Poliklinik)

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild

X] Lebenswerte Stadtfur Alt [ ] Lebendige historische In-  []  Griine und gastfreundliche

und Jung nenstadt Stadt am Wasser
[[] Wirtschaftszentrum imland- [] Mobilitat fur alle [[] Stadtmittenin der Euro-
lichen Raum paischen Union
Arbeitskreise [] Kultur, Tourismus, Sport X Soziale Stadt [] Wirtschaft
[] Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Es gibt - bis auf einige Ausnahmen bestehender Uberlastungen und Liicken in der fachérztichen Ausstatiuing
(vgl. Projekt 2.23) - eine gute gesundheitliche Betreuung in Beeskow, die unter dem Aspekt des Alterns der
Bevdlkerung auch zunehmend wichtig ist. Etwa ab dem Jahr 2010 werden jedoch aufgrund der Altersstruktur
der Arzte Probleme in der Gesundheitsversorgung auftreten. Es sind daher friihzeitig Uberlegungen anzustet
len, wie die arztliche Versorgung aufrechterhalten bzw. verbessert werden kann. Die Niederlassung junger
Arzte in Beeskow wird vor allem dadurch behindert, das bei Praxisiibernanmen bzw. —-neugriindungen teilwe-
se hohe Kosten entstehen. Zum Ausgleich dieser finanziellen Belastungen wiederum, ist die Zahl potenzieller
Patienten in Beeskow und dem Umland nicht hoch genug. Um Kosten fiir einzelne Arzte zu sparen und arbu-
lante medizinische Behandlungen auf technisch hohem Stand dennoch zu erméglichen, wére die Einrichtung
eines Arztehauses im Stil der ehemaligen Polikliniken eine sinnvolle Lésung. Unter einem Dach und mit der
Mdoglichkeit bestimmte Dienste (Sekretariat, Labor, ambulanter Operationsraum) sowie technische Gerate (U
traschall, Rdntgen) gemeinsam zu benutzen, kdnnten einzelne Fachérzte erhebliche Kosten sparen. Fiir die
Patienten wiederum ergeben sich durch die Vermeidung zusétzlicher Wege ebenfalls Vorteile beieiner Kon-
zentration mehrerer Fachéarzte an einem Standort. Haufig kdnnen ambulante Behandlungen durch gut ausge-
stattete Facharzte unliebsame und teure Krankenhausaufenthalte ersparen und bringen so nicht nur Vorteie
fur die Patienten sondern unterstiitzen auch die notwendige Kostendampfung im Gesundheitswesen, ohne
dass die Qualitét medizinischer Versorgung darunter leidet. Zu klaren ist das Betreibermodell eines sochen
Arztehauses: Denkbar ist der Betrieb in Form eines Trégers, der fiir Errichtung_und Unterhalt zustéindig ist und
bei dem sich die Arzte einmieten oder auch der Betrieb durch die beteiligten Arzte.

Identitatsbezug

Eine gute gesundheitliche Betreuung, insbesondere fiir alte Menschen, tragt zur Identitat Beeskows als
"lebenswerte Stadt fir Alt und Jung" bei. Die Bedeutung der Kreisstadt Beeskow als Mittelzentrum misst
sich auch an der Qualitat gesundheitlicher bzw. medizinischer Versorgungsfunktionen.

Zukunfts-
orientierung

Die Einrichtung eines Arztehauses sichert die zukiinftige medizinische Versorgung der Bevolkerung. Die Ver-
wirklichung eines solchen Projektes kann kurzfristig durch Bedarfsanalysen, die Entwicklung eines Betrer
bermodells und eine Standortsuche vorbereitet werden. Mittelfristig solte der Aufoau eines Arztehauses er-
folgen, um Kosten im Gesundheitsbereich zu sparen, den Arzten und Patienten Vorteile durch die Standort-
konzentration zu verschaffen sowie die medizinische Versorgung in Beeskow auch langfristig zu sichem.

Zielgruppen Birgerinnen und Biirger der Stadt Beeskow und ihres Umlandes
(Insbesondere junge) Facharzte
Ansprechpartner Bedarfsplanung, Ansiedlung von Arzten: Kassenérztliche Vereinigung, Krankenkassen
far Einrichtung eines Arztehauses: Stadt Beeskow (Grundstiick), Kassenérztliche Vereinigung, Banken (Kredit-

Handlungsfelder

vergabe), Kreiskrankenhaus (ggf. Kooperation), Sozialverbéande, Fachérzte (Finden eines Trégemodels)

Hindernisse/

Fur ein Arztehaus im Sinne der ehemaligen Polikliniken muss neben dem erforderlichen Bedarf auch ein

Konflikte echtes Interesse mehrerer Facharzte vorliegen. Zudem fallen fiir die Einrichtung des Hauses sowie die An-
schaffung technischer Gerate recht hohe Kosten an, die durch den oder die Betreiber vorfinanziert bzw.
durch die interessierten Arzte gemeinschaftlich getragen werden miissen. Hier ist auch ein groRziigiges
Herangehen der Banken bei einer notwendigen Kreditvergabe gefragt.

Kosten Die Kosten entstehen vor allem dem Betreiber (Trager) fur Errichtung, notwendige Ausstattung und Unterhalt

sowie den Arztinnen und Arzten als Mieter bzw. Teilhaber.

Finanzierung /
Forderung

Die Finanzierung erfolgt privatwirtschaftlich durch den Tréger bzw. die niedergelassenen Arzte. Da der Zwang
zur Kosteneinsparung im Gesundheitswesen stéandig zunimmt, ist es denkbar, das Modelle zur konzentrierten
ambulanten medizinischen Versorgung kiinftig auch staatliche Unterstiitzung erhalten, um sie gegentiber dem
teuren Krankenhaussystem zu starken.

Forderung ggf. im Rahmen des ,Investitionsprogramms Pflege (IVP)*

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Enge Verbindung zu den Projekten 1.24 (Komplettierung Arztespektrum) sowie 2.21 (Geburtshaus /
Hebammenstation). Verbindungen zu den Projekten 1.17 (Kinder-, Behinderten- und Seniorengerechte
Stadt), und 2.30 (Ausbau seniorengerechte Stadt).

39



Modellstadt Beeskow 2030

Projekt 1.29

Okologisch vertragliche Nutzung der Wasserwege

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild |:| Lebenswerte Stadt fur Alt |:| Lebendige historische In- K| Grlne und gastfreundli-
und Jung nenstadt che Stadt am Wasser
[[] Wirtschaftszentrumim [] Mobilitat fur alle [] Stadtmitten in der Euro-
landlichen Raum paischen Union
Arbeitskreise X] Kultur, Tourismus, Sport [] Soziale Stadt [] Wirtschaft
Xl Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Ziel dieses Projektes ist es, einen ¢kologisch vertraglichen und nachhaltigen Wassertourismus und —-sport zu
entwickeln, wobei sich die Nutzungsanspriiche an die Spree zwischen der Wiedernutzbarmachung fur die
Fahrgastschiffahrt und der Beschrénkung der Nutzung fur kleine Sportboote bewegen.
Die 6kologisch vertragliche Nutzung der Spree erfordert insbesondere eine Beriicksichtigung der z ukiinfigen
Wassermenge. Bis zur Wende flhrte die Spree viel Wasser, da in erheblichen Mengen Grundwasser aus
dem Tagebau eingeleitet wurde. Die Spree war und ist aufgrund der historischen Nutzung gut ausgebaut, so
daR die Fahrgastschiffahrt kein Problem war. Heute wird — umgekehrt - ein Teil des Spreewassers in die Ta-
gebaurestlocher der Lausitz zur Herstellung einer Seenkette geleitet (vermutlich noch weitere 30-40 Jahre),
daher bestehen derzeit extreme Niedrigwasserverhéltnisse, die auch in Beeskow zu Grundwasserabsen-
kungen fiihren.

Die 6kologisch vertragliche Nutzung der Wasserwege soll nun einen Kompromiss finden zwischen:
der dkologisch orientierten Entwicklung der Spree, unter Beriicksichtigung ihres Naturraumpotenzials (Off-
nung der Altarme, Erhalt der Biotope etc) — Diese ist im Extremfall nur mit kleinen Sportbooten ohne Moto-
ren vertréglich, die die Atarme entlang fahren kdnnen.

- dem wirtschaftlich rentablen Wassertourismus, der auch eine Fahrgastschiffahrt und nicht nur kleine
Sportboote zur Férderung der regionalen Wirtschaftsstruktur beinhaltet. — Dieses erfordert im Extremfall
einen gewissen Ausbaugrad der Spree und ihrer Schleusen (ausbaggern, laufende Uferbefestgung,
Ruckschneiden des Randbewuchses u.a.)

Die Aufgabe des Projektes besteht daher darin, ein Konzept bzw. Argumente zu entwickeln, die eine Balance

zwischen Umweltschutz und wirtschaftlicher Rentabilitat des Wassertourismus herstellen ohne dass eine

Verscharfung des angespannten Wasserhaushalts eintritt.

Identitatsbezug

Die 6kologisch vertréagliche Nutzung der Wasserwege starkt die Identitit Beeskows als Stadt am Was-
ser mit starkem Bezug auf die umweltfreundliche Inanspruchnahme des Naturelements Spree.

Zukunfts-
orientierung

Anspriiche an Nutzung und Gestaltung der Wasserwege bedurfen aufgrund langfristiger anhaltender Pr o-
bleme der Wasserfiihrung der Spree auch einer langfristigen Betrachtung. In Vereinbarung mit Umwelt-
schutz und Tourismus miissen mittel- bis langfristig vertragliche Konzepte entwickelt werden. Kompromis-
se bzw. Losungen der Konflikte sollten bereits kurzfristig angestrebt werden, um Planungssicherheit zu ge-
winnen und Entwicklungen nicht zu blockieren.

Handlungsfelder

Zielgruppen Wassersportler, Angler, (Wasser)Touristen, Biirgerinnen und Burger der Stadt Beeskow und ihres Uniands
Ansprechpartner Entwicklung von Vorstellungen zur 6kologisch vertraglichen Nutzung der Wasserwege sowie zu einem
far nachhaltigen Wassertourismus und -sport: Umweltverbé&nde, Sportvereine, Stadt Beeskow, MTZ,

TOSS, Landkreis Oder-Spree, Landesumweltamt, MSWV

Hindernisse /
Konflikte

Die 6kologisch vertragliche Nutzung der Wasserwege birgt bereits einen Konflikt in sich (s.0.). In Zusam
menhang mit diesem Projekt ist des Weiteren auch der Konflikt um den geplanten Ausbau der Schleuse
Kossenblatt zu sehen (s.a. Projekt 1.27). Erfolgt dieser in der fiir die Schifffahrt wichtigen Ausbauklasse B
(25m) wird es erforderlich werden, die Spree fir Schiffe dieser Ausbaukiasse befahrbar zu machen. Wird e+
ne niedrigere Ausbauklasse gewahlt, 1asst dies wiederum nur kleine Schiffe und Boote zu, die fiir eine Fahr-
gastschiffahrt vermutlich nicht wirtschaftlich sind. Die Entscheidung uber die Ausbauklasse der Schleuse
Kossenblatt ist noch nicht gefallen, sodass sich Beeskow nach einer Zielfindung hierin engagieren kann und
sollte. Die 6kologisch vertragliche Nutzung der Wasserwege in Beeskow wird hiervon stark abhéngig sein.

Kosten /

Finanzierung /
Forderung

Die Kosten stehen in Abh&angigkeit von den derzeit noch nicht festlegbaren MalZnahmen, die fur die
Okologisch vertragliche Nutzung erforderlich werden.
Zustandigkeiten hangen von den MalRnhahmen der kiinftigen Entwicklung ab. Férderung ggf. im Rahmen des

Programms ,GA-Ausbau der wirtschaftsnahen kommunalen Infrastruktur (GA-I)* oder Sanierung und natur-
nahe Entwicklung von Gewéassern*

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Sehr enge Verbindung zu Projekt 1.25 (Fahrgastschiffahrt auf ,Krummer Spree*), weiterhin 1.05 (Ver-
marktung Spree), 2.04 (Werbung mit naturbelassener Spree) und allen tourismusorientierten Projekten
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Projekt 1.30

Landesgartenschau

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild [] Lebenswerte Stadtfir Alt  [] Lebendige historische In-  [X] ~ Griine und gastfreundli-
und Jung nenstadt che Stadt am Wasser
X Wirtschaftszentrum im [[] Mobilitat fur alle [] Stadtmitten in der Euro-
landlichen Raum paischen Union
Arbeitskreise [] Kultur, Tourismus, Sport [] Soziale Stadt [] wirtschaft
X Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Eine Landesgartenschau Beeskow (LaGa) kann dazu beitragen, die innerstadtischen (siedlungsinternen) Griin-
flachen zu entwickeln (d.h. neu zugestalten, neu anzulegen und zu vernetzen). Notwendige Investitionen kén-
nen hierbei geférdert werden. Mit der LaGa soll das Besondere von Beeskow herausgestelitwerden: Die Stadt
mit ihren Inseln im Fluss, Natur und Landschatft als Kapital der Stadt, die Spree nicht als Trennung, sondern als
verbindendes Element. Schwerpunktgebiete kdnnen hierbei die grof3e Spreeinse, die Spreeufer (Promenaden),
deren Verbindung zur (Alt)Stadt, aber auch das Wohnumfeld der Geschosswohnungssiedungen sein. Neben
der LaGa im klassischen Sinne sind auch Konzepte zur thematischen LaGa zu tiberlegen. Mogliche Themen
kdnnen sein:

- Die ,Historische Stadt am Wasser": Altstadt + Spree, bebaute und naturbelassene Inseln der Spree, Erleb-
barkeit des Wassers, Vernetzung tiber das Wasser (einen wichtigen Baustein hierfirr stellt das Projekt 1.10
dar) sowie Verbindungen von Okologie und Okonomie

- Die ,Stadt der Holznutzung": Forstwirtschaft, Innovation in der Holzverarbeitung, Holz als Baustoff, umwelt-
freundliche Energiegewinnung, Landschaftsgestaltung (s.a. Projekt 1.22)

Die LaGa Beeskow ist daher als Motor zur Verbindung von Wirtschaft, Tourismus und Umwelt zu sehen. Die

Ausrichtung einer LaGa erfordert eine langjéhrige Vorbereitungszeit. Als erstes muss von der Stadtverordneten-

versammlung Einigkeit erreicht werden Gber die Erarbeitung eines LaGa-Konzeptes. Mit diesem Konzept, das

sowohl Aussagen tber Gestaltungsziele und Veranstaltungsprogramme sowie Kosten- und Finanzierungspléne
enthalten muss, kann sich die Stadt dann beim Land Brandenburg bewerben. Die detaillierten stadtebaulich-
landschaftsplanerischen Konzepte werden erst nach Auswahl als néchster Veranstaltungsort erforderlich. Die
kommende Landesgartenschau findet 2006 in Rathenow statt, die nachste, fiir die sich Beeskow bewerben
koénnte, vermutlich 2010.

Identitatsbezug

Die Landesgartenschau starkt insbesondere die Identitat als ,Griine und gastfreundliche Stadt am Wasser*
und damit die Lebensqualitét der Bevolkerung in der Stadt Beeskow und Umland. Auch die AuRenwahrneh-
mung Beeskows wird gré3er und verbessert die Position als ,Wirtschaftszentrum im l&andlichen Raum.

Zukunfts-
orientierung

Die Diskussion Uber die Bewerbung zu einer LaGa und die Aufstellung eines Konzeptes (auch zur F-
nanzierung) missen kurzfristig erfolgen. Die Ausrichtung der LaGa ist dann ein mittelfristiges Ziel.
Die getatigten Investitionen (z.B. im Infrastrukturbereich) sind demgegentiber langfristig wirksam.

Zielgruppen Birgerinnen und Burger der Stadt Beeskow und ihres Umlandes, Besucher und Touristen, Handler,
Dienstleister und Gewerbetreibende in der Stadt und ihrem Umland

Ansprechpartner Stadtverordnetenbeschluss und Bewerbung: Stadtverordnete, Stadtverwaltung Beeskow

fur Entwicklung eines LaGa-Konzeptes: Planer, Kontaktaufnahme mit ,LaGa-Kommunen* (Luckau,

Handlungsfelder

Eberswalde), Unterstltzung durch ortsansassige Handler, Dienstleister und Gewerbetreibende, Blrgerinnen
und Birger Schulen, Naturschutzverbande

Hindernisse/

Derzeit besteht innerhalb der Stwv keine Einigkeit tber den Erfolg einer LaGa in Beeskow. Das wirtschaftliche

Konflikte Risiko, dass die Stadt durch ihren Eigenanteil tragen miisste, wird bei gleichzeiiger Durchfiihrung der Sanie-
rungsmafnahmen als zu grof3 erachtet. Erst wenn diese Befiirchtungen ausgeraumt sind und ein plausibles
Finanzierungskonzept steht, kann eine Bewerbung erfolgen. Des Weiteren ist fiir die Durchfiihrung der LaGa
das volle Engagement der Bevélkerung erforderlich. Hierfur ist noch weitere Motivationsarbeit zu leisten.

Kosten Die Kosten fiir die Stadt Beeskow (Eigenanteil) stehen in Abhangigkeit zum beabsichtigten Konzept

und den mdéglichen Férdersummen.

Finanzierung /
Forderung

Forderung durch das Land Brandenburg, Bund-Landerprogramme und EU, Eigenanteil Stadt Beeskow,
(Beispiel Eberswalde: Auf dem Gelénde der LaGa wurden rund 15 Mio € investiert. Dafiir sind 12 Mio € For-
dermittel und 3,5 Mio € ABM und SAM zur Verfliigung gestellt worden. Wahrend der Bauzeit konnten 300
Menschen — vor allem aus Eberswalde — befristet eingestellt werden.). Ggf. auch Heranziehung des ,Ro-
gramms zur Umnutzung von Brachflachen®.

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Enge Verbindung zu den Projekten 1.05 (Vermarkt. Spree), 1.08 (Tourismuspakete), 1.10 (Gr tinanlkonzept),
1.13 (Corporate ldentity), 1.22 (IDZ Holznutzung.), 2.04 (Werbung naturbel. Spree), weitere Verb. zu den Pro-
jekten 1.16 (Tourismus-, Nutzgs.konz. Hist. Innenstadt), 1.27 (Erhoh. Bettenkapaz. fir neue Tourismusan-
geb.), 1.29 (Okolog. vertragl. Nutzung der Wasserwege), 1.32 (Spreebriicke), 2.28 (Lebensraumverb. Stor-
che)
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Projekt 1.31

Generationenibergreifendes Gemeindezentrum

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild K| Lebenswerte Stadt fur Alt |:| Lebendige historische In- |:| Grlne und gastfreundliche
und Jung nenstadt Stadt am Wasser
[[] Wirtschaftszentrumim land- [] Mobilitat fur alle [[] Stadtmitten in der Euro-
lichen Raum paischen Union
Arbeitskreise [] Kultur, Toursmus, Sport X] Soziale Stadt [] wirtschaft
[1 Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Nach dem Vorbild von Firstenwalde soll ein Gemeindezentrum fiir ganz Beeskow eingerichtet werden,
das als Treffpunkt und Beratungsstelle fir alle Generationen dient. Dies soll in erster Linie durch die Zu-
sammenfuhrung bereits bestehender Einrichtungen (Frauenladen, Jugenddkohof, Seniorentreff), aber
auch durch notwendige Erganzungen erfolgen. Neben der an der Praktikabilitat ausgerichteten raumli-
chen Zusammenlegung spricht vor allem die Herstellung eines starkeren Zusammenbhalts der Genera-
tionen fiir diese Form eines Gemeindezentrums. Neben einer Beratungsstelle soll das Gemeindezen-
trum ein Treffpunkt fur Alt und Jung sein, in dem gemeinsame Veranstaltungen durchgefiihrt werden
kénnen, die besonders unter dem Gesichtspunkt des gemeinsamen Lernens betrachtet werden miissen
(z.B. Computerkurse). Bei der Frage der Standortwahl wird ein bestehendes oder auch neu zu errich-
tendes Gebaude im Stadtzentrum oder in unmittelbarer Zentrumsnahe favorisiert, wenn sich soziale
Problemlagen in anderen Quartieren Beeskows haufen. Speziell die Zugéanglichkeit fur Behinderte
spricht flr diese Option.

Identitatsbezug

Die Integration der Generationen unter dem besonderen Aspekt des miteinander und voneinander Ler-
nens bietet Chancen fir ein verandertes Verstandnis von stadtischer Identitat und der Identifikation mit
Beeskow.

Zukunfts-
orientierung

Die Einbindung Jugendlicher in zivilgesellschaftliche Aktivitaten in einer Form, in der auch sie einen Bei-

trag zum Zusammenleben leisten kdnnen (gerade durch Computerkurse), zeigt den Jugendliche Per-
spektiven fiir ein Leben in Beeskow auf.

Handlungsfelder

Zielgruppen Jugendliche, Alte, Frauen
Ansprechpartner vorhandene Einrichtungen der Jugend-, Alten- und Frauenhilfe
far

Hindernisse /
Konflikte

Insbesondere die auseinanderlaufenden Generationeninteressen und unterschiedlichen Lebensentwir-
fe mussen bei diesem Projekt integriert werden.

Kosten

Die zu erwartenden Baukosten kdnnen nicht beziffert werden. Einsparungen ergeben sich durch die Zu-

sammenfihrung bestehender Einrichtungen und die damit Zusammenhéngende Aufgabe von Raum-
lichkeiten.

Finanzierung /
Forderung

Ggf. Forderung im Rahmen der "Nachhaltigen Entwicklung - Lokale Agenda 21 im Land Brandenburg"
oder Uber die Mal3nahme ,ZIS Zukunft im Stadtteil”

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

In Teilen Verbindung zu dem Projekt 1.17 (Kinder-, Behinderten- und Seniorengerechte Stadt)
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Projekt 1.32

~Konzept Spreebriicke* - Achse Burg-Innenstadt

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild [X] Lebenswerte Stadtfur Alt  [X] Lebendige historische In-  []  Griine und gastfreundli-
und Jung nenstadt che Stadt am Wasser
|:| Wirtschaftszentrum im D Mobilitat fur alle |:| Stadt mitten in der Euro-
landlichen Raum paischen Union
Arbeitskreise Xl Kultur, Tourismus, Sport [] Soziale Stadt [] wirtschaft
[] Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Ein Konzept zur attraktiv gestalteten Anbindung von Burg und Kietz an die Altstadt fiir Fu3génger und
Radfahrer ist schon im Verkehrskonzept und im stadtebaulichen Rahmenplan der Stadt Beeskow aus
den Jahren 1997/98 enthalten. Die Zusammenhange zwischen Burg und Kietz, Marktplatz und Kirch-
platz — d.h. zwischen Altstadt und Spreeinsel — und weiter zu den 6stlichen Stadtteilen sollen hierdurch
erlebbar gemacht werden und nicht durch den Kfz-Verkehr abgeschnitten bzw. dominiert werden. Auf-
grund technischer Probleme und entgegenstehender Eigentumsverhaltnisse aber auch aus Kosten-
und Finanzierungsgriinden konnte eine im Rahmenplan und Verkehrskonzept angedachte Fuhrung ei-
nes eigenstandigen Ful3- und Radweges Uber das Nadelwehr nicht realisiert werden. Die fir Ful3-und
Radfahrer freundlichere Gestaltung der Spreebriicke hat die — mittlerweile erfolgte - Fertigstellung der
Ortsumgehung und die Umsetzung weiterer Teile des Verkehrskonzeptes zur Voraussetzung. Das
Konzept ,Spreebriicke - Achse Burg-Innenstadt” hat fiir die Burger der Stadt sowie fiir Touristen und
Besucher weiterhin sehr hohe Bedeutung, auch wenn es erst mittelfristig umgesetzt werden kann.

Identitatsbezug

Die historische Altstadt — Marienkirche, Markt und Kirchplatz, Stadtmauer — sowie die Spreeinsel mit

Burg und Kietz sind die wichtigsten Symbole fur die Identitat und Sehenswirdigkeiten der Stadt Bees-
kow. Diese mussen erlebbar und untereinander fur Fu3génger leicht erreichbar verbunden werden.

Zukunfts-
orientierung

Der Tourismus wird zukiinftig fir Beeskow an Bedeutung gewinnen. Im Wettbewerb der Stadte muss
Beeskow ein Alleinstellungsmerkmal herausarbeiten, das in der Kombination von Stadttourismus,
Wasser- und Fahrradtourismus gesehen wird. Hierzu ist neben attraktiven touristischen Nutzungen die
Herstellung fuBgéangerfreundlicher Verbindungen zwischen den Sehenswiirdigkeiten der Stadt und den
wichtigsten Teilen der Innenstadt besonders wichtig.

Kurzfristig muss die Vernetzung zwischen Altsstadt und Burg durch entsprechende Ausschilderung
fur Besucher der Stadt deutlich verbessert werden. Mittelfristig ist eine fir FuBganger und Radfahrer
attraktive Gestaltung der Anbindung der Spreeinsel mit Burg und Kietz sowie der 6stlich der Spree ge-
legenen Stadtteile an die Altstadt durch einen schon im Verkehrskonzept der Stadt vorgesehenen
Rad- und FuBweg langs der Spreebriicke zu schaffen (Realisierung z. B. durch angehéangten Steg
moglich). Langfristig besteht die Vision einer autofreien Spreebriicke bzw. einer eigenstéandigen Rad-
und Ful3géngerbriicke Uber die Spree.

Zielgruppen Zielgruppen fur das Projekt sind zum einen die Burgerinnen und Birger Beeskows — inshesondere die-
jenigen der 6stlich der Stadt gelegenen Stadtteile — zum anderen Touristen und Besucher der Stadt

Ansprechpartner Verbesserung der Ausschilderung Altstadt-Burg: Stadt Beeskow / Markische Tourismuszentrale

far Verlangsamung des Verkehrs Uber die Spreebriicke: Stadt Beeskow / Landkreis Oder-Spree

Handlungsfelder

Bau eines stral3enbegleitenden Rad- und FuRweges: Stadt Beeskow / Landkreis Oder-Spree / ggf.
Land Brandenburg als Fordermittelgeber

Hindernisse/
Konflikte

Enger Stralenquerschnitt der Frankfurter Stral3e — insbesondere im Bereich der Spreebriicke; fehlen-
de Finanzmittel fir Umbaumalf3nahmen.

Kosten

Fir Verbesserungen der Ausschilderungen entstehen vergleichsweise geringe Kosten. Fir Umbau-
mafRnahmen an der Spreebriicke sind dagegen hohe Kosten zu veranschlagen, die seitens der Stadt
nur bei entsprechend hoher Forderung — die derzeit nicht in Sicht ist- getragen werden kénnen. Dies
ist der Hauptgrund dafir, dass dieses Projekt nur in eine mittelfristige Machbarkeit eingestuft wurde.

Finanzierung /
Forderung

Ausschilderungen missen aus Haushaltsmittel der Stadt Beeskow finanziert werden. Fir Umbaumal3-
nahmen an der Spreebriicke muss die Stadt auch bei Férderung Eigenanteile aufbringen

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Enge Verbindungen zu den Projekten 1.06 (Sichere Trassen fur den Radverkehr, Innenstadt und
Ortsteile) und 1.16 ( Tourismus- und Nutzungskonzept Historische Innenstadt)
Des weiteren Verbindungen zu den Tourismusprojekten 1.05 (Vermarktung Spree), 1.08 (Tourismus-

pakete - KulTouren), 1.11 (Zielgruppenorientierte Werbung Tourismus / Sport), 1.18 (Konzept fir ganz-
jahrigen Tourismus)
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Projekt 1.33

Regionalexpress Beeskow-Berlin

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild K| Lebenswerte Stadt fur Alt |:| Lebendige historische In- |:| Grlne und gastfreundliche
und Jung nenstadt Stadt am Wasser
X] Wirtschaftszentrum im land- [X]  Mobilitét fiir alle [] Stadtmitten in der Euro-
lichen Raum paischen Union
Arbeitskreise X] Kultur, Tourismus, Sport X] Soziale Stadt [] wirtschaft
[] Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Nach Wiederinbetriebnahme der "Baderbahn" Beeskow- Firstenwalde ist langfristig eine direkte Re-
gionalexpress-Verbindung Beeskow - Berlin (Uber Fiurstenwalde) ggf. in halbstiindigem Taktwechsel mit
dem Regionalexpress Frankfurt (Oder) - Furstenwalde - Berlin einzurichten. Zum einen verkirzt sich
damit die Reisezeit nach Berlin erheblich, zum anderen wiirde durch das Einschleifen der Bahnstrecke
in die Fernverbindung bei Fiirstenwalde das Umsteigen wegfallen und ein direkter Anschluss nach Ber-
lin ermdglicht.

Identitatsbezug

Die Bahnverbindungen haben eine grof3e Bedeutung fir die Identitat der Stadt Beeskow als Kreisstadt
und fur die Funktion der Stadt als Mittelzentrum. Eine schnelle und direkte Bahnverbindung nach Berlin
starkt die Identitéat einer "lebenswerten Stadt", schafft "Mobilitat fur alle" und ist ein wichtiger
Standortfaktor fir die Identitat des "Wirtschaftszentrums im Landlichen Raum".

Zukunfts-
orientierung

Kurzfristig verbessert die Wiederinbetriebnahme der ,,Baderbahn® die Erreichbarkeit Beeskows mit der
Bahn bereits wesentlich. Mittel- und Langfristig wirken gute Giberregionale Bahnverbindungen als
wichtiger wirtschaftlicher Standortfaktor. Neben der besseren Guterverkehrsanbindung, erleichtern gute
Verbindungen im Personenverkehr auch das Pendeln von und nach Berlin. Dies kann ein wichtiger
Grund fiir Erwerbstatige sein, ihren Wohnort in Beeskow zu erhalten oder dorthin zu verlagern. Gleich-
zeitig starkt eine verbesserte und direkte Anbindung Beeskows Uber die Schiene auch die lokale Wirt-
schaft und stellt einen wichtigen Standortfaktor dar.

Handlungsfelder

Zielgruppen Bevolkerung der Stadt Beeskow und des Umlands
Ein- und Auspendler aus dem Ballungsraum Berlin
Touristen (Tages- und Kulturtourismus)
ortliche Wirtschaftsbetriebe
Ansprechpartner Wiederinbetriebnahme der ,Baderbahn®: Deutsche Bahn AG
far Einrichtung einer schnellen und durchgehenden Zugverbindung nach Berlin: Deutsche Bahn AG, Re-

gionale Planungsgemeinschaft Oderland-Spree, Land Brandenburg

Hindernisse /

Es ist zwar Ziel der Landesplanung die Mittelzentren untereinander im Schienenverkehr zu verbinden

Konflikte und auch die direkte Anbindung von Kreisstadt und Mittelzentrum Beeskow an den Ballungsraum Berlin
ist aus dieser Sicht zu begriiBen. Letztendlich ist ein Regionalexpress Beeskow -Berlin jedoch von den
Ausbaupléanen der Deutschen Bahn AG und damit Uberwiegend von betriebswirtschaftlichen Gesichts-
punkten abhangig.

Kosten Die Kosten sind abhéngig vom Umfang der erforderlichen Ausbaumafl3nahmen und dem gegenwartigen

Zustand der Anlagen. Die erforderlichen Umbaumafl3nahmen in Firstenwalde zur Einschleifung der Ba-
derbahn wurden bereits vorbereitet. Bei der Einrichtung der eigentlichen Regionalexpressverbindung
entstehen Unterhaltskosten fiir den Betreiber durch den einzuhaltenden Taktverkehr (Zlige, Personal).

Finanzierung /
Forderung

Finanzierung Deutsche Bahn AG

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Teil des Projekts 1.15 (Wiedereinrichtung und Ertlichtigung der Regionalbahnen). Bezug zu den Projek-
ten 1.26 (Reaktivierung der Spreewaldbahn) und 2.29 (Touristische Bahnverbindung nach Polen). Des

Weiteren Zusammenhé&nge mit Projekten und Aktionen zur Starkung und Entwicklung des touristischen
Angebotes allgemein und speziell des touristischen Radverkehrs.
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Projekt 2.01

Diskurs , Laute Jugendveranstaltungen bis frilh morgens*

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild [X] Lebenswerte Stadtfur Alt  [X] Lebendige historische In-  []  Griine und gastfreundli-
und Jung nenstadt che Stadt am Wasser
[] Wirtschaftszentrumim [[] Mobilitat fur alle [] Stadtmitten in der Euro-
landlichen Raum paischen Union
Arbeitskreise X] Kultur, Tourismus, Sport [] Soziale Stadt [] Wirtschaft
[] Umwelt X Jugend

Beschreibung

Offentliche Diskussion (iber den Bedarf der Jugendlichen nach lauten Musikveranstaltungen und die
Belastbarkeit der jew eils betroffenen Wohnbevélkerung.

Die Erfahrungen in 2002 haben gezeigt, da’ die Toleranzgrenze erst noch gefunden werden muR.
Nach den ersten negativen MeinungsaufBerungen in der Tagespresse haben Jugendliche angeregt,
umfassender Uber diesen Konflikt zu diskutieren. Mogliche Formen fir diesen Diskurs:

- Podiumsdiskussionen / Workshops (im Zusammenhang mit Musikveranstaltungen, in Jugendclubs)

- Beitragsserie in Zeitungen (z.B. Jugendseite der Markischen Oderzeitung)

- Internetforen (Schilerforum, Beeskow -Forum)

Identitatsbezug

Forderung eines jugendgeméaflen Kulturangebots, das einen positiven Bezug junger Leute zu ihrer
Heimatstadt unterstitzt.

Zukunfts-
orientierung

- Forderung der offentlichen (offenen und offensiven) Diskussion statt privater (Stammtisch-) Diskus-
sion
- Ubung fiir generationeniibergreifende Konfliktlbsungen

Zielgruppen Jugendliche (15 - 25 Jahre), alle Burgerinnen, insbesondere die Wohnbevolkerung in der Nahe der

wichtigsten Veranstaltungsorte Burg Beeskow, SPREEPARK, Disco , Treibstoff* (am Jugend-Okohof)
Ansprechpartner - Schulleitungen - Steuerstelle fur Jugendarbeit bei der Stadt Beeskow
far - Leitung SPREEPARK GmbH - Jugendredaktion Méarkische Oderzeitung

Handlungsfelder

- Leitung Treibstoff e.V. - Moderator Beeskow -Forum im Internet

- Leitung Burg Beeskow

Hindernisse /

Vorurteile zwischen den Generationen, Befindlichkeit der Kietz-Bewohner innerhalb der Stadtgesell-

Konflikte schaft. Die Funktion des Moderators flr das Beeskower Internet Forum ist neu zu besetzen. Eine
Steuerstelle fiir Jugendarbeit (Projekt 1.02) muf3 erst noch geschaffen werden.
Kosten gering - Aufwand uberwiegend fiir Bereitstellung von Raumen, Finanzierung von Werbemitteln

Finanzierung /
Forderung

Trager der veranstaltenden Einrichtungen. Wenn sich dabei ein gréRerer Finanzierungsbedarf heraus-
stellt, Kooperation mit der Deutschen Kinder- und Jugendstiftung, Programme: ,In der Schule leben®,
.Demokratie lernen*

Forderung ggf. auch méglich tiber Absprachen mit dem Landesjugendamt Brandenburg

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Enge Verbindung zu den Projekten:
1.02 (Zentrale Steuerstelle fur die Jugendarbeit), 1.07 (Veranstaltungen fur junge Leute),
2.18 (Gastronomie fir junge Leute)

Des weiteren Verbindung zu den Projekten:

1.04 (Mitwirkung der Veranstalter am Gesamt-Veranstaltungskalender), 1.19 (Tolerantes, auslander-
freundliches Miteinander), 1.31 (Generationeniibergreifendes Gemeindezentrum)
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Projekt 2.02

Umweltqualitatsziele fiir Gewerbegebiete

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild

Lebenswerte Stadt fur Alt
und Jung

Lebendige historische In-
nenstadt

Mobilitat fur alle

Grine und gastfreundli-
che Stadt am Wasser

X
0

Stadt mitten in der Euro-
paischen Union

Wirtschaftszentrum im
landlichen Raum

Arbeitskreise

Soziale Stadt Wirtschaft

0
0
Kultur, Tourismus, Sport ]

O

Umwelt

XO|| X O

[

Jugend

Beschreibung

Zur 6kologischeren Entwicklung des Beeskower Gewerbegebietes soll ein Geriist von Umweltqualitéts-

zielen und Gestaltkriterien entwickelt werden, dass dem Schutz der naturlichen Ressourcen und Poten-

ziale, aber auch der Lebensqualitét der im Gewerbegebiet Beschéftigten dient. Durch die konsequente

Umsetzung der aufzustellenden Umweltqualitétsziele kann sich das Gewerbegebiet Beeskow mittel- bis

langfristig als weicher Standortfaktor Beeskows entwickeln. Kriterien dieses Gerustes kdnnen sein:

- Im Flachennutzungsplan dargestellte Griinflachen erhalten, z.B. bei der Ausdehnung und weiteren
Besiedlung des Gewerbegebietes, die Frischluftschneise (Sukzessionsflache)

- Begruinung von privaten und &ffentlichen Flachen als Ausgleichs- und Ersatzmalinahmen

- Beriicksichtigung von Umweltschutzmanahmen (Reduzierung von Emissionen, Abfall und Wasser-
verbrauch auch in betrieblichen Ablaufen, die tiber geltende Richtlinien und Normen hinausgehen, ra-
tionelle Energieverwendung in Produktion und Transport)

- Okologische Gebaudeplanung (flachensparendes, energiesparendes Bauen, Verwendung recyclierba-
rer Baustoffe, Fassadenbegriinung)

- Offentliche, fuRlaufige Durchwegung des Gewerbegebietes, auch aul3erhalb der Stral3en

Instrumente der Umsetzung dieser Umweltqualitatsziele kdnnen einerseits die Anwendung der Ein-

griffsausgleichsregelung sowie Festsetzungen im Bebauungsplan sein, andererseits kénnen von der

Stadt Beeskow Umweltqualitatsziele beschlossen werden, die von den Gewerbetreibenden umgesetzt

werden sollen. Dies kann zum einen freiwillig geschehen oder aber bei der Neuansiedlung von Betrie-

ben vertraglich vereinbart werden.

Identitatsbezug

Umweltqualitatsziele fiir Gewerbestandorte starken das Image der ,griinen Stadt am Wasser* auch im
Gewerbegebiet Beeskow, sie stellen die Verbindung zwischen Umweltschutz und dem Wirtschaftszen-

trum im landlichen Raum her und mindern den vermeintlichen Konflikt zwischen gewerblicher Wirtschaft
und Tourismus.

Zukunfts-
orientierung

Umweltqualitétsziele sind kurzfristig aufstellbar. Die anschlieRende Umsetzung kann mittel-bis lang-
fristig erfolgen und wird zur Entwicklung eines weichen Standortfaktors ,umweltorientiertes Gewerbe-
gebiet Beeskow" beitragen.

Zielgruppen | Gewerbebetriebe im Beeskower Gewerbegebiet und Investoren, die sich hier ansiedeln mdchten.
Ansprechpartner Aufstellung der Umweltqualitatsziele: Mitglieder des AK ,Umwelt®, die Uber das Projekt Beeskow 2030
fur hinaus (ggfs. innerhalb eines Agenda 21-Prozesses) tatig werden, Planer, Fachbehdrden (Naturschutz,

Handlungsfelder

Immissionsschutz etc)

Umsetzung und Durchfilhrung der Umweltqualitatsziele: Stadtverwaltung Beeskow und Stadtverordnete,
bzw. einzelne Betriebe

Hindernisse/

Seitens der Stadtverwaltung, bzw. der Stadtverordneten kdnnen Beflirchtungen bestehen, dass erhoh-

Konflikte ten Anforderungen an Investoren, diese vom Standort Beeskow abschrecken kdnnen. Dem kann entge-
gengehalten werden, dass ein 6kologisch orientiertes Gewerbegebiet zu einem wichtigen Vorzeige-
Standortfaktor der Stadt werden kann.

Kosten Kosten fallen der Stadt Beeskow nur fiir die fachliche Erarbeitung der Umweltqualitétsziele an. Die Un

setzung erfolgt durch die Betriebe selbst, hier sind die Kosten von den entsprechend gewéahlten Mal3-
nahmen abhangig.

Finanzierung /
Forderung

Finanzierung der Erarbeitung durch Umweltverbande und Leistungen umweltbewusster Birger der
Stadt Beeskow, bzw. im Zusammenhang mit der Aufstellung verbindlicher Bauleitplane

Finanzierung der Umsetzung durch die Betriebe selbst.

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Verbindung zum Projekt 1.22 (Innovationszentrum Holznutzung) und zu allen tourismusorientierten Pr o-
jekten.
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Projekt 2.03

Nutzung vorhandener ,Bolzplatze* mit , Betreuung*

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild [X] Lebenswerte Stadtfir Alt [] Lebendige historische In-  [] Griine und gastfreundli-
und Jung nenstadt che Stadt am Wasser
[] Wirtschaftszentrumim [[] Mobilitat fur alle [] Stadtmitten in der Euro-
landlichen Raum paischen Union
Arbeitskreise [] Kultur, Tourismus, Sport X] Soziale Stadt [] Wirtschaft
X Umwelt X Jugend

Beschreibung

Dieses Projekt stellt eine Erganzung bzw. Alternative zum Projekt 3.05 (Schaffung von ,Bolzplatzen®
(informelle Sportplatze)) dar. In der Stadt Beeskow kdnnen sich Jugendliche auRerhalb des Schulun-
terrichtes in erster Linie in Vereinen sportlich betétigen. Ohne Kontrolle oder Organisation kdnnen sie
dies derzeit nur auf den wenigen vorhandenen ,freien“ Sportplatzen. Zu diesen sind beispielsweise die
Sportplétze im Luch (Sportfeld) und im Fontanepark (Sportfeld, Spielgerate und Skaterbahn) zu zahlen.
Hinzu kommt die fur das Jahr 2003 geplante Anlage des Spielplatzes zwischen Kiefern- und Vorheider
Weg.

Um die bereits vorhandenen Sportpléatze besser nutzen bzw. auf diesen eine hdhere Auslastung zu er-
reichen, sollten diese gelegentlich betreut werden. Dies bedeutet, dass ein ,Betreuer* Ansprechpartner
bei auftretenden Problemen oder Konflikten (z.B. mit Anwohnern oder Jugendliche untereinander) ist
und als Schlichter fungieren kann. Weiterhin wiirde in dessen Aufgabengebiet fallen, bei den Jugendli
chen ein Verbundenheitsgefuhl zu den Bolzplatzen aufzubauen, indem z.B. Saubermachaktionen im
Fruhjahr und Herbst oder Reparaturarbeiten an Geraten etc. von den Jugendlichen durchgefihrt wer-
den. Auch das Veranstalten von Wettbewerben untereinander ist denkbar. Dies starkt das Verantwort-
lichkeitsgefiihl und fuhrt dazu, dass die Bolzplatze von den Jugendlichen vollkommen angenommen
und demzufolge ,geachtet” und nicht demoliert werden.

Identitatsbezug

Ein gutes Angebot an Spiel- bzw. ,Bolzplatzen“ unterstitzt die Identifikation von Jugendlichen mit ih-
rem Wohnort, der Stadt Beeskow. Die Bolzplatze dienen als Kommunikationsort fur die Jugendlichen
und starken das Zusammengehdrigkeitsgefiihl. Daher sind sie ein wichtiger Beitrag zur Entwicklung
des Leitbildes ,Lebenswerte Stadt fiir Alt und Jung*.

Zukunfts-
orientierung

Die Bolzplatze stellen ein wichtiges Element fiir die Jugendlichen Beeskows dar. Daher ist es kurzfri-
stig von besonderem Interesse und auch machbar, die bereits vorhandenen Bolzplatze attraktiv und
nutzbar zu machen und damit in ihren Kapazitéaten auszuschopfen.

Zielgruppen Jugendliche
Ansprechpartner Betreuung Bolzplatze: Jugendarbeiter / Sozialarbeiter, Ehrenamtliche der Stadt Beeskow
far Wartung / Reparatur: Fachkrafte / Baufirmen, Jugendliche, Ehrenamtliche

Handlungsfelder

Veranstaltung von Wettbewerben / Arbeitseinsatzen: Jugendliche, Betreuer, Sportvereine

Hindernisse /
Konflikte

Eine Schwierigkeit liegt in der Finanzierung des fur dieses Projekt wichtigen Betreuers. Im gunstigsten
Fall sollte dies ein Sozialarbeiter sein, wobei der Rahmen der in diesem Projekt vorgesehenen Arbeit
keine volle Stelle abdeckt. Es ist allerdings auch zu Uiberlegen, ob nicht eine bereits vorhandene Stelle
diese Funktion mit Ubernehmen kann oder ob dies nicht auch tber Vereine oder ehrenamtliche Mitar-
beiter organisiert werden kann.

Des Weiteren stellt sich die Frage, ob die Jugendlichen einen Betreuer auch akzeptieren. Da der Vor-
teil dieser Sportplatze gerade darin liegt, dass sie nicht kontrolliert, d.h. nicht vereins- oder schulab-
héngig sind.

Kosten

Kosten mussen fiir den Betreuer (wenn dies nicht ehrenamtlich erfolgt) und fiir eventuelle Reparatur-
und Wartungsarbeiten aufgebracht werden.

Finanzierung /
Forderung

Die Finanzierung des Betreuers musste entweder Uber die Stadt oder Uber gemeinnitzige Vereine er-

folgen. Spielplatzbau ggfs. durch Férderung oder Sponsoren
Forderung ggf. auch moglich tber Absprachen mit dem Landesjugendamt Brandenburg

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Sehr enge Verbindung zu Projekt 3.05 (Schaffung von ,Bolzpléatzen® (informelle Sportplatze)

Des Weiteren Verbindungen zu Projekten 1.02 (Zentrale Stelle fir die Jugendarbeit), 1.07 (Veranstal-
tungen fiir junge Leute), 1.17 (Kinder-, behinderten- und seniorengerechte Stadt), 1.22 (Innovations-
und Demonstrationszentrum Holznutzung), 2.10 (Bildung Netzwerk ,Sozialarbeit")
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Projekt 2.04

Werbung mit der naturbelassenen Spree

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild K| Lebenswerte Stadt fur Alt |:| Lebendige historische In- K| Grlne und gastfreundli-
und Jung nenstadt che Stadt am Wasser
[[] Wirtschaftszentrumim [] Mobilitat fur alle [[] sStadtmitten in der Euro-
landlichen Raum paischen Union
Arbeitskreise [] Kultur, Tourismus, Sport [] Soziale Stadt [] Wirtschaft
Xl Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Die Spree als bedeutender Natur- und Tourismusfaktor der Stadt, stellt sich derzeit im jahrhundertlang
entwickelten Siedlungsgefiige als von nur wenigen innerstadtischen 6ffentlich zugéngliche Standorten
L,sichtbar* dar. Da fur die Wirtschaftsentwicklung der Stadt der Wassertourismus als wichtiges Stand-
bein gesehen wird, spielt hierbei die Werbung mit der naturbelassenen Spree innerhalb der Region und
darliber hinaus eine grof3e Rolle.

In diesem Projekt steht insbesondere im Vordergrund, die Spree nicht ,auszuschlachten®, sondern ge-
rade mit den vorhandenen naturraumlichen Vorziigen zu werben. In Beeskow bestehen Abschnitte
(z.B. im Norden und im Siiden der Stadt oder auch nahezu das gesamte Ostliche Ufer) die ihre natrli-
che Charakteristik bewahrt haben. Diese sind beispielsweise in entsprechenden Tourismus- / Werbe-
angeboten (z.B. fur Paddler und Nutzer des Freibades) im Sinne eines naturnahen Wassertourismus
und —sports hervorzuheben. Tourismus und Umweltschutz sollen im Einklang zueinander entwickelt
werden.

Beeskow soll sich tiber die Region hinaus als umweltfreundliche, griine Stadt am Wasser in 6ffentli-
chen Darstellungen prasentieren. Das Ziel soll die Herstellung eines Bildes der Stadt Beeskow sein, in
dem die naturbelassene, aber auch in gezielt ausgewahlten Abschnitten (s.a. Projekt 1.10) zugangliche
und ,sichtbare” Spree einen wichtigen Platz einnimmt. Dieses Projekt erganzt das Projekt 1.05 (Ver-
marktung Spree) und vertieft es im dkologischen Bereich.

Identitatsbezug

Die Naturbelassenheit wird zum Aushéangeschild fir die 6kologisch vertragliche Nutzung der Spree in

Beeskow und starkt damit das Leitbild der ,Griinen und gastfreundlichen Stadt am Wasser" im Sinne
eines naturnahen nachhaltigen Wassertourismus

Zukunfts-
orientierung

Die Bedeutung einer intakten Umwelt ist heute und in Zukunft von besonderer Bedeutung. Im Hinblick
auf die kiinftig zunehmende Bedeutung des Tourismus fur die Stadt Beeskow und Umgebung ist es
wichtig kurzfristig mit dem ,Produkt* naturbelassene Spree gezielt in der Offentlichkeit Werbung zu
machen.

Handlungsfelder

Zielgruppen Besucher und Einwohner Beeskows und Umgebung, Wassersportler, Naturfreunde, Touristen
Ansprechpartner Werbung im Internet / anderen (Bundes)Landern: Umweltverbande, Tourismusverbéande, Sportvereine,
fur Stadt Beeskow

Hindernisse /
Konflikte

Konflikte kdnnen im Zusammenhang mit den Projekten entstehen, die eine Nutzung der Spree vorse-
hen, die ihre Naturbelassenheit wesentlich verandert.

Kosten

Befinden sich im Rahmen der tblichen Tourismuswerbung

Finanzierung/
Forderung

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Sehr enge Verbindung zu Projekt 1.05 (Vermarktung Spree)

Des Weiteren Verbindungen zu den Projekten 1.29 (Okologisch vertragliche Nutzung der Wasserw e-
ge), 2.07 (Gemeinschaftliches Verzeichnis tourismusorientierter Dienstleistungen), 2.28 (Lebensraum
verbesserung fur die Wiederansiedlung von Stdrchen)
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Modellstadt Beeskow 2030

Projekt 2.05

Arbeitsmarktentwicklung nach EU-Erweiterung

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild [] Lebenswerte Stadtfir Alt  [] Lebendige historische In- [] Griine und gastfreundli-
und Jung nenstadt che Stadt am Wasser
& Wirtschaftszentrum im D Mobilitat fur alle & Stadt mitten in der Euro-
landlichen Raum paischen Union
Arbeitskreise [] Kultur, Tourismus, Sport [] Soziale Stadt X Wirtschaft
[] Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Mit dem Beitritt Polens zur EU erfolgt auch eine Offnung der Arbeitsmérkte beider Lander. Fir die
Menschen in Deutschland und Polen ist die Freizligigkeit auf dem Arbeitsmarkt ein wichtiges Element
und heif? diskutiertes Thema der gesamten EU-Osterweiterung. Fir die Polen ist die Mdglichkeit, in ei-
nem anderen Land zu arbeiten, einer der direktesten und erfahrbarsten Vorteile der Europaischen Unk
on. Firr viele Deutsche hingegen iiberwiegen die Angste vor der Konkurrenz durch polnische Arbeit-
nehmer, dass heil3t vor fallenden Lohnen, vor dem Verlust des Arbeitsplatzes und vor sinkenden Sozi
alleistungen. Um mogliche Folgen fur die Arbeitsmérkte vor allem in den bisherigen Grenzregionen
Deutschlands und Osterreichs abzumildern, insbesondere jedoch um den dortigen Menschen die Ang-
ste zu nehmen wurde eine Ubergangsfrist von maximal sieben Jahren vereinbart, nach deren Ablauf
erst die volle Freiziigigkeit auf den Arbeitsmarkten hergestellt wird. Demgegeniiber stehen deutliche
Vorteile einer EU-Erweiterung wie die Verbesserung der geopolitischen Lage Deutschlands (und Bees-
kows) und die ErschlieRung neuer Absatzmarkte fiir die Wirtschaft. Um die mdglichen negativen aber
auch die positiven Folgen fur Arbeitsmarkt und Wirtschaftsentwicklung in Beeskow abzuschétzen, ist
es Ziel dieses Projektes eine detaillierte Analyse der Auswirkungen des EU-Beitritt Polens vorzuneh-
men. Aus den zu erwartenden Folgen lassen sich dann detaillierte Handlungsempfehlungen ableiten,
so dass auf positive wie negative Entwicklungen seitens Wirtschaft, Verbanden und Verwaltung ange-
messen reagiert werden kann.

Identitatsbezug

Weg vom Image ,Stadt im Grenzraum zu Polen” hin zur neuen Identitat ,Stadt mitten in der Européi-
schen Union*“

Zukunfts-
orientierung

Eine Analyse der Auswirkungen des polnischen EU-Beitritts auf Arbeitsmarkt und Wirtschaftsentwic k-
lung in Beeskow kann kurzfristig vorgenommen werden, nicht zuletzt um die teilweise sehr emotional
gefiihrten Diskussionen zu versachlichen. Mittelfristig muss sich die Beeskower Wirtschaft auf einen
grenzibergreifend offenen Arbeitsmarkt einstellen. Den zu erwartenden negativen Auswikungen ist
dabei angemessen zu begegnen und die positiven Auswirkungen sind gezielt zu nutzen, zum Beispiel
durch entsprechende Qualifizierung von Arbeitnehmern und den Aufbau wirtschaftlicher Kontakte.

Zielgruppen Erwerbsfahige Burgerinnen und Birger sowie Betriebe der Stadt Beeskow und ihres Umlandes und in
Polen

Ansprechpartner Analyse der Auswirkungen der EU-Osterweiterung auf Arbeitsmarkt und Wirtschaftsentwicklung in

fur Beeskow und Umgebung: IHK, Handwerkskammer, Wirtschaftsférderung, Viadrina, Planer

Handlungsfelder

Qualifikation von Arbeitnehmern, Ausbau betrieblicher Kontakte, ErschlieRung neuer Absatzmarkte:
ortliche Betriebe, Wirtschaftsforderverein Oder-Spree und IHK Frankfurt (Oder), Handwerkskammer.
Beschrénkungen des freien Arbeitsmarktes und deren Aufhebung: Land Brandenburg, Bund, EU.

Hindernisse /
Konflikte

Die Diskussion Uber die Folgen der EU-Osterweiterung fur den Arbeitsmarkt wird haufig sehr emational
gefiihrt. Der Nutzen der Osterweiterung wird zudem in weiten Teilen der Bevélkerung und Unterneh-
men nicht wahrgenommen, vielfach herrscht hier Angst vor der Konkurrenz um Arbeitsplatze und
Marktchancen. Eine Versachlichung der Diskussion durch umfassende Aufklarung tiber die Vorteile der
EU-Erweiterung ohne jedoch mdgliche negative Auswirkungen zu verharmlosen oder gar zu ver-
schweigen fuhrt auch zu einem groRReren Vertrauen der Bevolkerung gegeniiber den Entscheidungs-
tragern in Politik und Verwaltung.

Kosten

Entstehen fir genaue Analysen und Informationen der Bevélkerung und der Betriebe. Sie scheinen je-
doch angesichts der Bedeutung des Themas sinnvoll und notwendig zu sein.

Finanzierung /
Forderung

Die Finanzierung der Aufklarung tber die wirtschaftlichen Folgen des polnischen EU-Beititts solte Sache

des Landes, Bundes und der EU sein. Erforderliche Qualifikationen (z.B. Sprachkurse) kénnen mit Hilfe ent-
sprechender Férderprogramme vom Arbeitsamt oder den Wirtschaftsverbanden finanziert werden.

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Verbindung zu den Projekten 2.13 (Wirtschaftskooperation mit polnischen Betrieben), 2.17 (Forder-

moglichkeiten grenziiberschreitender Projekte und Aktionen), 2.22 (Beeskow als Dienstleistungs-
zentrum) und 3.08 (Oderbriicke Eisenhiittenstadt)
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Projekt 2.06

OPNV zwischen Beeskow und Ortsteilen (AST)

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild K| Lebenswerte Stadt fir Alt |:| Lebendige historische In- |:| Grlne und gastfreundliche
und Jung nenstadt Stadt am Wasser
[[] Wirtschaftszentrumim land- [X] Mobilitét fiir alle [] Stadtmittenin der Euro-
lichen Raum paischen Union
Arbeitskreise X] Kultur, Tourismus, Sport X] Soziale Stadt [] wirtschaft
[] Umwelt [] Jugend

Beschreibung

In der Frage der Anbindung der Dorfer der Stadt Beeskow an die Kernstadt liegen die grof3ten Probleme der
langfristigen Sicherung von Mobilitét fir alle Bevélkerungsteile. Ein weiterer Riickgang der Schiilerzahlen kann
ein starkes Zuriickweichen des Offentlichen Personennahverkehrs (OPNV) aus der Fléche zur Folge haben.
Damit die 6ffentlichen Verkehrsverbindungen von und nach Beeskow gewahrleistet bleiben, sind kostengiin-
stigere und flexible Modelle als Alternativen zum herkdmmlichen Omnibus-Linienverkehr zu entwickeln. Eines
dieser Modelle (weitere vgl. Projekt 1.20) sind Anruf-Sammelbusse oder Anruf-Sammeltaxen (AST). Zel
dieses Projektes ist die Einfuhrung bzw. Etablierung eines solchen AST-Systems erganzend, falls erforderlich
auch alternativ zum bisherigen System des Buslinienverkehrs. Anruf-Sammeltaxen basieren auf normalen
Taxiunternehmen, die ihre Fahrzeuge auf Bestellung eine Buslinie abfahren lassen und Fahrgaste mitneh-
men. Der Vorteil dieses Systems ist seine hohe Kostenersparnis gegentiber herkdmmlichem Linienverkehr mit
Bussen und seine groRRere Flexibilitat. Bedient wird die Strecke nur, wenn tatsachlicher Bedarf vorhanden ist,
dann jedoch zuverlassig. Durch die hohe Flexibilitat ist auch das Angebot weiterer Serviceleistungen wie , TUr-
zu-Tur-Fahrten“ méglich. Ist die Nachfrage einmal auRergew6hnlich hoch (z.B. Markitage oder Stadtfeste),
werden ggf. Busse angemietet oder die Frequenz erhoht. Geht keine Bestellung ein, bleiben die Fahrzeuge
stehen bzw. werden fiir normale Taxifahrten eingesetzt - unnétige Leerfahrten werden vermieden. Die Organk
sation dieses Systems kann auf die vorhandenen Strukturen der Taxiunternehmen aufbauen und ist damit re-
lativ unkompliziert. Die Taxiunternehmen erhalten fiir die grundsétzliche Bereitschaft die Strecke zu bedienen
eine Pauschale als Mindesteinkommen und kénnen dann je nach Einsatz bezahlt werden, die Fahrgaste zah-
len den normalen Nahverkehrstarif zuziglich einer eventuellen Zusatzgebthr fir Serviceleistungen. Der Schir
lerverkehr ist durch seine eigenen Anforderungen durch Anrufsamme Itaxis in der Regel nicht zu leisten und
sollte wie bisher durch Busse organisiert werden.

Identitatsbezug

Erhalt und Verbesserung der Zugénglichkeit der Kernstadt fir alle Bewohner im Stadt-Umland-Verflechtungs-

raum ist ein wichtiger Faktor fur die AuRenwahrnehmung des Umlandes als ,lebenswerter landicher Raum
und entspricht dem Leitbild der Wahrung bzw. Schaffung von ,Mobilitét fiir alle* Birgerinnen und Biirger.

Zukunfts-
orientierung

Mit dem Aufbau eines Anruf-Sammeltaxi Systems kann bereits kurzfristig der bisherige Omnibus-Linienver-
kehr erganzt und flexibel unterstiitzt werden. Mittelfristig kann so die Emreichbarkeit Beeskows fiir alle Biirge-
rinnen und Burger der umliegenden Dorflagen sichergestellt und verbessert werden und bei einem weiteren
Abbau des Linienverkehrs auch langfristig gewéhrleistet werden.

Handlungsfelder

Zielgruppen Nichtmotorisierte Biirgerinnen und Birger der Stadt Beeskow und ihrer Umlandgemeinden in allen Al-
tersgruppen insbes. Behinderte und Senioren.

Ansprechpartner Aufbau und Etablierung eines Anruf-Sammeltaxi Systems: Landkreis Oder-Spree (Aufgabentrager des

fur OPNV), ortsanséassige Taxiunternehmen, Busverkehr Oder-Spree GmbH ggf. andere Busunternehmen

Privatorganisierter Personenverkehr (als Erganzung): siehe Projekt 1.17

Hindernisse /

Mit dem Aufbau eines Anruf-Sammeltaxi Systems parallel zum existierenden Omnibus-Linienverkehr wird er

Konflikte ne Konkurrenzsituation geschaffen, die fur die Nutzer nur gut sein kann, fiir das Busunternehmen jedoch wirt-
schaftliche Nachteile mit sich bringen wird. Zur Vermeidung bzw. Minimierung von Konkurrenzen, ist es denk
bar den Linienverkehr zunachst durch AST vor allem auBerhalb der Verkehrszeiten des Linienverkehrs
(abends, Wochenenden, Schulferien) zu erganzen.

Kosten Kosten entstehen zunéchst den Taxiunternehmen als Anbietern der Fahrdienste. Fir den Landkreis als Auf-

gabentrager des OPNV konnten die Kosten insgesamt giinstiger sein als zum gegenwartigen Zeitpunkt, hier-
zu miisste eine genauere Analyse (Kosten-Nutzen-Rechnung, Nachfragepotenziale) und die Betrachtung be-
reits etablierter Modelle in vergleichbaren R&umen erfolgen.

Finanzierung /
Forderung

Entsprechend der bisherigen Finanzierung des OPNV im Landkreis Oder-Spree
gof. Férderung Uber das ,Investitionsprogramm 6ffentlicher Personennahverkehr*

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Enge Verbindung zum Projekt 1.20 (Selbstorganisierter Personenverkehr Beeskow und Umland). Verbindun-
gen zum Projekt 1.21 (Serviceangebote fiir Behinderte und Senioren) sowie den Projekten zum Erhalt und
Verbesserung der Bahnverbindungen.
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Projekt 2.07

Gemeinschaftliches Verzeichnis tourismusorientierter Dienstleistungen

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild

[[] Lebenswerte Stadtfur Alt [ ] Lebendige historische In-  [X]  Griine und gastfreundliche

und Jung nenstadt Stadt am Wasser
[X] Wirtschaftszentrum im land- []  Mobilitat fur alle [[] Stadtmittenin der Euro-
lichen Raum paischen Union
Arbeitskreise X] Kultur, Tourismus, Sport [] Soziale Stadt [] Wirtschaft
[] Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Der Tourismus als Standbein der wirtschaftlichen Entwicklung in Beeskow wird zukiinftig weiter an Be-
deutung gewinnen. Damit die Gaste sich in der Stadt wohlfiihlen und zurechtfinden, ist eine umfassende
Information iber das Angebot touristischer Veranstaltungen sowie der tourismusrelevanten Einzelhan-
dels- und Dienstleistungsangebote notwendig. Neben einem Gesamt-Veranstaltungskalender (vgl. Pro-
jekt 1.04) und dem Angebot an Ubernachtungsméglichkeiten sind dies vor allem Veranstaltungsorte wie
Burg, Boarding-House und Spreepark, Restaurants, Lokale und Cafés aber auch Postamt, Banken, A-
potheken, Arzte, éffentliche Toiletten und Schreibwarenladen (Ansichtskarten !1). Die Information {iber
Angebote und Leistungen muss zweckmafigerweise in einem gemeinschaftlichen Verzeichnis erfo-
gen, da den Beeskower Gasten nicht zugemutet werden kann, sich die Informationen aus verschiede-
nen Quellen zusammenzusuchen. Die Druckform eines solchen Verzeichnisses ist dabei als
Informationsbroschiire oder auch als kommentierter Stadtplan denkbar. Wichtig ist die Ergdnzung eines
solchen gemeinschaftlichen Verzeichnisses durch ausgeschilderte Informationen in der Stadt,
beispielsweise in Form eines Wegweisersystems oder einer gro3en Informationstafel mit Stadtplan an
den Zufahrtsw egen. Insgesamt werden so die vielfaltigen touristischen Angebote Beeskows auch fir
Durchreisende und Tagesgaste besser sichtbar.

Identitatsbezug

Das Thema dient der Stérkung und Entwicklung der Identitat der Stadt als regionalem Tourismuszen-
trum und tragt durch bessere Information der Gaste zum Image der ,griinen und gastfreundlichen Stadt
am Wasser" bei.

Zukunfts-
orientierung

Die Entwicklung des Tourismus als eines stadtischen Wirtschaftsfaktors ist eine wichtige Zukunftsauf-
gabe. In diesem Projekt geht es kurzfristig darum, alle Veranstalter sowie Anbieter tourismusrelevanter
Dienstleistungen zur Mitarbeit und finanziellen Beteiligung an der Erstellung eines gemeinschatftlichen
Verzeichnisses zu bewegen. Nach der Erstellung eines solchen Verzeichnisses und der erganzenden
Verbesserung der drtlichen Ausschilderung ist mittelfristig dafiir Sorge zu tragen, dass dieses Ver-
zeichnis regelmé&Big gepflegt und weiterentwickelt wird. Langfristig sollten sémtliche tourismusrelevan-
ten Informationen in einem zentralen Informationssystem zusammengefasst und die Organisation bei
einer zentralen Stelle, z.B. in Form einer/eines Beauftragten fur Stadtmarketing gebiindelt werden.

Zielgruppen Touristen, Tagesgaste und Durchreisende Besucher der Stadt Beeskow
Ansprechpartner | Mitwirkung an der Erstellung eines Verzeichnisses: alle Veranstalter, Einzelhandler und sonstigen An-
fur bieter tourismusrelevanter Dienstleistungen, Tourismusverbande

Handlungsfelder

Koordination und Veroffentlichung: Tourismusverbande, Stadt Beeskow
Aufbau des zentralen Informationssystems fiir Veranstaltungen: Stadt Beeskow, Tourismusverbande

Hindernisse/

Probleme liegen in der Motivation der Anbieter zur Mitarbeit und insbesondere in der gemeinschaftli-

Konflikte chen (Mit-) Finanzierung eines solchen Kataloges. Fir die Notwendigkeit fehlt in Beeskow noch haufig
das gemeinsame Verantwortungsbewusstsein aller Tourismusdienstleister (,Wir-Gefuhl*). Fir die Orga-
nisation und Abstimmung ist ein/-e Verantwortliche/-r zu finden, z.B. in Form einer/eines Beauftragten
fur Stadtmarketing.

Kosten Zur Herstellung des Verzeichnisses als Broschire, Stadtplan o.4. fallen Material- und Druckkosten an,

die zumindest anteilig von allen Anbietern mitgetragen werden mussten. Des Weiteren entstehen antei-
lige Personal- und Verwaltungskosten fur die Organisation und Pflege des Verzeichnisses.

Finanzierung /
Forderung

Entsprechend der bisherigen Finanzierung von Tourismusinformationen.

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Enge Verbindung zum Projekt 1.04 (Mitwirkung der Veranstalter am Gesamt-Veranstaltungskalender).
Verbindungen zu den Projekten 1.11 (Zielgruppenorientierte Werbung Tourismus / Sport), 1.13 (Corpo-

rate Identity fiir Beeskow) 2.16 (Einheitliche Vereinbarung und Erweterung der Offnungszeiten) und
2.22 (Beeskow als Dienstleistungszentrum).
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Projekt 2.08

Analyse Ausbhildungs- und Arbeitsplatzsituation Jugendlicher

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild K| Lebenswerte Stadt fur Alt |:| Lebendige historische In- |:| Grlne und gastfreundli-
und Jung nenstadt che Stadt am Wasser
X] Wirtschaftszentrum im [] Mobilitat fur alle [[] sStadtmitten in der Euro-
landlichen Raum paischen Union
Arbeitskreise [] Kultur, Tourismus, Sport X| Soziale Stadt X] Wirtschaft
[1 Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Wichtigster Aspekt der Erdffnung von Perspektiven fur Jugendliche in der Stadt Beeskow und gegen die Ab-
wanderung der jungen Leute aus der Stadt und ihrem Umland ist das Angebot von (qualifizierten) Ausbik
dungs- und Arbeitsplatzen. Handlungsfelder sind hierbei die Bereitstellung von mehr Ausbildungsplatzen
durch die Firmen, gezielte Informationen Uber Ausbildungsmé glichkeiten, Unterstiitzung bei der Aushildungs-
und Arbeitsplatzsuche und die Weiterbeschaftigung nach Abschluss der Ausbildung.

Laut Auskunft der Handwerkskammer, der Industrie- und Handelskammer und unter Ber(icksichtigung der
Verwaltungseinrichtungen ergeben sich in Beeskow ca. 60 ausbildende Betriebe mit derzeit rund 150
AZUBIs. Zum Vergleich: in den Haupt-AZUBI-Jahrgangen (16-18 Jahre) gibt es in Beeskow rd. 400 Jugend-
liche, von denen naturlich nicht alle einen Lehrberuf anstreben, sondern auch auf weiterflhrende Schulen
gehen. Die Ausbildungsquote (Lehrstellen im Verhaltnis zu Gesamtarbeitsplatzen) betrégt in Beeskow 2,5%
und liegt hiermit knapp unter dem Brandenburger Durchschnitt. Das Angebot an Lehrstellen ist in Beeskow
also als nicht ganz ausreichend zu erachten. Problematisch ist vor allem, dass rund die Halfte der AZUBIs in
Betrieben lernt, die dem Bauhaupt- und -nebengewerbe zugerechnet werden kdnnen, einer Branche also,
die derzeit groRRe Struktur- und Auftragsprobleme hat. Ein weiteres Problem liegt darin, dass bestimmte Ju-
gendliche Schwierigkeiten haben, vorhandene Lehrstellen zu bekommen. Bei der Analyse zur Ausbildungs-
und Arbeitsplatzsituation musste also untersucht werden, warum und welche Jugendliche keine Ausbildungs-
bzw. Arbeitsplatze in Beeskow finden, wo Mdglichkeiten zur Bereitstellung von weiteren Ausbildungsplatzen
bestehen und welche allgemeinen Rahmenbedingungen fiir die Ausbildung von Lehrlingen in kleinen Betrie-
ben verbessert werden missen.

Identitatsbezug

Eine verbesserte Ausbildungs- und Arbeitsplatzsituation fiir Jugendliche tragt zur ,Lebenswerten Stadt
fur Alt und Jung” und damit zur Verhinderung der Abwanderung von Jugendlichen und qualifizierten
Arbeitskréften bei. Dies stérkt wiederum das ,Wirtschaftszentrum im landlichen Raum*

Zukunfts-
orientierung

Eine detaillierte Analyse zur Ausbildungs- und Arbeitsplatzsituation fur Jugendliche ist kurzfristig
machbar. Weitaus schwieriger und daher erst mittel- bis langfristig umsetzbar ist es, weitere Lehrstet
len bereitzustellen, da dies nicht nur allein von den Beeskower Betrieben abhéngig ist, sondern von
gesamtwirtschaftlichen bzw. politischen Rahmenbedingungen.

Handlungsfelder

Zielgruppen Jugendliche in Beeskow und Umland
Ansprechpartner Detaillierte Analyse zur Ausbildungs- und Arbeitsplatzsituation Jugendlicher: privates Buro, Arbeitsamt, IHK,
fur Handwerkskammer

Bereitstellung von Lehrstellen und Weiterbeschéftigung: Betriebe und VVerwaltungen in Beeskow und Umland

Information und Unterstiitzung Jugendlicher bei der Ausbildungs- Arbeitsplatzsuche: Arbeitsamt
Lobbyarbeit: Stadt Beeskow

Hindernisse /
Konflikte

Inhaber von Kleinbetrieben sehen die Lehrlingsausbildung oft als grof3es Problem an, da hiermit fur kleinere
Beeskower Betriebe eine unverhaltnismafig grof3e Belastung verbunden ist. Aufgrund der hohen Anforde-
rungen und politisch gesetzter Rahmendbedingungen ist der mit einem Ausbildungsplatz verbundene Auf-
wand fuir kleine Betriebe oft nur dann tragbar, wenn im Anschluss an die Ausbildung ein konkreter Einstel
lungsbedarf absehbar ist. Das ist in Kleinbetrieben in den wenigsten Fallen mittelfristig —d.h. zum Zeipunkt
der Bereitstellung eines Ausbildungsplatzes — voraussehbar. Die Rahmenbedingungen der Lehrlingsausbit
dung sind nicht auf kommunaler Ebene beeinflussbar. Die Kosten fiir einen Ausbildungsplatz sind oft fast so
hoch wie fur einen normalen Arbeitsplatz, bei gleichzeitig geringerer Leistungsfahigkeit. Lohnnebenkosten
muissen vom Ausbildungsbetrieb zu 100 % bezahlt werden (Arbeitgeber- plus Arbeitnehmeranteil).

Kosten

Fallen an fur die detaillierte Analyse durch ein privates Biiro und natirlich in den Betrieben fir die Be-
reitstellung von Ausbildungsplatzen.

Finanzierung /
Forderung/

Arbeitsamter, Staatl. Programme gegen fehlende Ausbildungsplatze und Jugendarbeitslosigkeit (Beisp. D&-
nemark und Niederlande), Férderungsmdglichkeit aus der Konzessionsabgabe Lottomittel ist zu priifen.

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Verbindungen zu den Projekten 1.02 (Zentrale Steuerstelle fur die Jugendarbeit), 2.05 (Arbeitsmarkt-
entwicklung nach EU-Erweiterung), 2.13 (Wirtschaftskooperation mit polnischen Betrieben), 2.22
(Beeskow als Dienstleistungszentrum), 2.31 (Beschéaftigungs- und Bildungsinitiative fiir Frauen)
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Projekt 2.09

Beratung und Hilfe fiir sozial Benachteiligte

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild

[X] Lebenswerte Stadtfur Alt [ ] Lebendige historische In-  []  Griine und gastfreundliche

und Jung nenstadt Stadt am Wasser
[[] Wirtschaftszentrumim land- [] Mobilitat fur alle [X| Stadt mitten in der Euro-
lichen Raum paischen Union
Arbeitskreise [] Kultur, Tourismus, Sport X Soziale Stadt [] Wirtschaft
[] Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Beratungsangebote und Hilfsdienste fir "sozial Benachteiligte" sollen sich zum einen an Bevolkerungs-
gruppen mit speziellen Problemen richten, die sich in keinem der bestehenden Beratungsangebote we-
derfinden kdnnen. Hierunter fallen z.B. Analphabeten, fiir die ein Schreibdienst eingerichtet werden solk
te.

Daruiber hinaus besteht auch ein Bedarf an zuséatzlichen Beratungs- und Hilfsangeboten fiir alle sozial
schwachen Bevdlkerungsgruppen, die Uber die gemeindlichen Dienstleistungen hinaus gehen. Beste-
hende Angebote miissen erhalten werden, weitere neu hinzukommen. Insbesondere werden Raumlich-
keiten bendtigt, die als Treffpunkte fur sozial Benachteiligte dienen, sowie eine bessere Ausstattung
dieser Raume mit moderner Kommunikationstechnik. Des weiteren soll eine kiinftige Begegnungsstétte
mit Werkstatten ausgestattet sein, die keine reine ,Beschaftigungstherapie” sind, sondern zur Herstel-
lung absatzfahiger Produkte dienen. Auch muss die qualifizierte Beratung durch Sozialarbeiter/innen
gesichert sein.

Auch der private Sektor kann zur Bereitstellung von Hilfen beitragen, z.B. durch Secondhand-L&den als

eine Alternative zur Kleiderkammer, die fiir viele Menschen mit dem Nimbus des Almosen-Empfangens
behaftet ist.

Identitatsbezug

Hinreichende Beratungsangebote und Hilfsdienste, die in der Stadt, aber nicht ausschlieRlich durch die
Stadt zur Verfligung gestellt werden, wirken der Marginalisierung entgegen und fordern die Integration
sozial benachteiligter Gruppen.

Zukunfts-
orientierung

Bei einer weiterhin prekéren Situation am Arbeitsmarkt wird die soziale Schere weiter auseinander ge-
hen. Um so mehr ist es notwendig, die betroffenen Menschen mit ihren Problemen nicht allein zu lassen
und sie in die Stadtgesellschaft einzubeziehen.

Zielgruppen Alle sozial benachteiligten Bevolkerungsgruppen
Ansprechpartner | Hilfsorganisationen, Vereine, Sozialamt
far

Handlungsfelder

Hindernisse /
Konflikte

Aus den Erfahrungen der mit Beratung befassten Menschen bestehen die gréf3ten Hindernissen in so-

zialen und psychologischen Hemmschwellen. Hier ist die Gemeinschaft gefragt, die Hemmschwellen
moglichst unsichtbar werden zu lassen oder de facto abzubauen.

Kosten

Finanzierung /
Forderung

Finanzmittel fir Raumlichkeiten, Werkstatten und Personal werden von Hilfsorganisationen und der 6f-
fentlichen Hand aus den Ublichen Titeln zur Verfigung gestellt.

Forderungsmdglichkeit aus der Konzessionsabgabe Lottomittel oder mit Hilfe des Férderprogramms ,In-
tegration - Arbeitslosen-Service-Einrichtungen" ist zu prufen.

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Verbindung zu den Projekten 1.31 (Generationeniibergreifendes Gemeindezentrum) und 2.10 (Bildung
Netzwerk ,Sozialarbeit®)
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Projekt 2.10

Bildung Netzwerk , Sozialarbeit”

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild K| Lebenswerte Stadt fur Alt |:| Lebendige historische In- |:| Grlne und gastfreundliche
und Jung nenstadt Stadt am Wasser
[[] Wirtschaftszentrumim land- [] Mobilitét fiir alle [X| Stadt mitten in der Euro-
lichen Raum paischen Union
Arbeitskreise [] Kultur, Tourismus, Sport X] Soziale Stadt [] wirtschaft
[] Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Koordinierung der sozialen Arbeit zwischen Kreisamtern und stadtischen Amtern. Vernetzung der Arbeit
der Trager sozialer Arbeit.

Insbesondere im Bereich der Jugendarbeit wird ein gréRBeres Mal3 an Koordinierung und Kontinuitét er-
forderlich werden. Zur Koordinierung der Jugendarbeit und zur Vernetzung der Trager wird eine feste
Stelle eingerichtet. Der Koordinator soll dafiir Sorge tragen, dass Fordermittel gezielt akquiriert und bes-
ser angelegt werden. Dafir kommt nur ein Experte in Frage, der spezielle Kenntnisse und Fahigkeiten
im Bereich von Foérdereinrichtungen und Stiftungen hat.

In der Frage der Vernetzung existieren bereits Ansatze in Form eines regelmafigen Treffens der Trager
der Jugendarbeit der ,Region Beeskow", die sog. AG 78. In der AG soll darauf hingewirkt werden, dass
die geplanten MaRnahmen aufeinander abgestimmt werden und sich gegenseitig erganzen.

Identitatsbezug

Der Identitatsbezug ist in allgemeinem Zusammenhang von Jugend und Identifikation zu sehen. Identi-

tat wird hergestellt Uber Integration, d.h. die Jugendlichen mussen auch das Gefihl haben, in der stadt
schen Gemeinschaft eine aktive Rolle zu spielen.

Zukunfts-
orientierung

Die Zukunftsorientierung einer intensiven und kompetenten Jugendarbeit ist selbsterklarend.

Handlungsfelder

Zielgruppen Jugendliche
Ansprechpartner Stadt, Kreis, Land; mdgliche private Sponsoren; ehrenamtliche Helfer
far

Hindernisse /
Konflikte

Schneller und umfassender Datenaustausch muss gewahrleistet sein

Kosten

mindestens 1 Vollzeit-Aquivalent

Finanzierung /
Forderung

durch Umschichtung und Konzentration kommunaler Finanzmittel; durch ArbeitsbeschaffungsmafRnah-
men und StrukturanpassungsmafRnahmen; durch privates Sponsoring lokaler Unternehmen, Banken
oder Interessenverbande (z.B. Mittelstandsverein) bzw. durch Bildung einer privaten Stiftung
Foérderungsmdglichkeit aus der Konzessionsabgabe Lottomittel ist zu prufen.

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Verbindung zu den Projekten 1.17 (Kinder-, Behinderten- und Seniorengerechte Stadt) und
1.31 (Generationenubergreifendes Gemeindezentrum)
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Projekt 2.11

Austausch mit polnischen Sportvereinen

Bedeutung Hoch Mittel Gering
Machbarkeit Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)
Leitbild [X] Lebenswerte Stadtfir Alt  [] Lebendige historische In-  [] Griine und gastfreundli-
und Jung nenstadt che Stadt am Wasser
[] Wirtschaftszentrumim [[] Mobilitat fur alle [X] Stadt mitten in der Euro-
landlichen Raum paischen Union
Arbeitskreise Xl Kultur, Tourismus, Sport [] Soziale Stadt [] wirtschaft
[] Umwelt [] Jugend

Beschreibung

In Beeskow ist Sport Teil der Alltagskultur und soll sich als dieser weiter entwickeln. Das derzeitige N

veau an Sportangeboten durch Vereine (Rudern, Tischtennis, Kraftsport, Fu3ball u.a.) ist bereits sehr

hoch, viele Beeskower sind aktive Mitglieder in Vereinen. Auf diesem Hintergrund bietet die Erweite-

rung bestehender Einzelkontakte mit polnischen Sportvereinen besondere Mdglichkeiten und Chancen

reale und mentale Grenzbarrieren abzubauen und insbesondere auch die Verbindungen zur polni-

schen Partnerstadt Sulécin mit Leben zu fiillen. Besonders wichtig hierfiir sind kontinuierliche Begeg-

nungen der Sportler und die Einbeziehung des Breitensports in den Austausch mit polnischen Verei-

nen. Im einzelnen sollte dies umfassen:

- die kontinuierliche Pflege von Kontakten zu polnischen Sportvereinen gleicher und &hnlicher Sportart,

- Durchfiihren von regelmafligen Wettbewerben sowohl des Leistungssports als auch im Bereich des
Breitensports, von gemeinsamen Trainingsfahrten und von anderen Veranstaltungen,

- Verbesserung der gegenseitigen Information tber Veranstaltungen

- Gemeinsame Préasentation der Vereine auf Stadtfesten (z.B. Altsstadtfest Beeskow) und auf anderen
Veranstaltungen

- Ausbau des grenziberschreitenden Wassersports einschlielich Verbesserungen der Infrastruktur.

Der Austausch mit polnischen Sportvereinen kann sich auch auf Aktivitdten bestimmter Bevolkerungs-
gruppen - wie z.B. Kinder, Senioren, Frauen und Madchen, Behinderte - beziehen. Mittelfristig kann er
ein wichtiges Element der Mitgliederwerbung werden.

Identitatsbezug

Im Bewusstsein der Bevolkerung ist Beeskow auch als ,Sportzentrum* verankert. Hierzu tragt die Vielzahl
der Sportvereine in der Stadt bei. Der Sport wird zukinftig insgesamt an Bedeutung gewinnen. Ein atirak-
tives und vielseitiges Sportangebot wird deshalb zunehmend wichtig fiir Beeskows Identitétals ,Lebens-
werte Stadt fir Alt und Jung“. Grenzilberschreitende Sportkontakte und Austausch mit polnischen Sport-
vereinen dienen dabei auch der neuen Identitat Beeskows als einer ,Stadt mitten in der Europ. Union“.

Zukunfts-
orientierung

Austauschbeziehungen mit polnischen Sportvereinigungen kénnen kurzfristig und ohne grof3en Auf-
wand ausgeweitet werden. Mittel- und langfristig kann ein attraktives und vielseitiges Sportangebot
einschlieBlich intensiver Uberdrtlicher und grenziiberschreitender Austauschbeziehungen im Wettbe-

werb der Stadte und Regionen auch ein Faktor fur den Verbleib bzw. Zuzug junger aber auch alterer
Menschen sein.

Zielgruppen Sportvereine und sportlich Aktive in und um Beeskow und in der Partnerstadt Sulécin und Umgebung
Ansprechpartner | Fur die Pflege von Kontakten: Vereine und einzelne Vereinsmitglieder
far Fir die Durchfihrung von Wettbewerben und gemeinsamen Veranstaltungen: Vereine, Dachorganisa-

Handlungsfelder

tionen der einzelnen Sportarten, Landessportbund

Hindernisse /
Konflikte

Der Intensivierung des Austausches mit polnischen Sportvereinen stehen insbesondere Sprachbarrie-
ren und eingefahrene Verhaltensmuster entgegen.

Kosten

Bei Einladung polnischer Sportvereine entstehen Kosten fiir Unterbringung und Versorgung, bei Besuchenin

Polen fallen zusatzlich Reisekosten an, die sich jedoch im Rahmen Ublicher Reisekosten bei sportlichen Akt
vitdten bewegen.

Finanzierung /
Forderung

Anfallende Kosten mussen von den Vereinen bzw. den am Austausch beteiligten Vereinsmitgliedern
getragen werden. Zuschusse sind vom Landessportbund, den Dachverbanden der einzelnen Sportar-
ten, dem Land Brandenburg oder auch von Sponsoren méglich

Forderung ggf. Uber die Programme ,INTERREG Il A* oder ,EURATLON"

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Verbindung zu den Projekten 1.09 (Belebung der Stadtepartnerschaft mit Sulécin), 1.19 (Tolerantes
auslanderfreundliches Miteinander), 2.17 (Férdermdglichkeiten grenziiberschreitender Projekte und
Aktionen), 2.27 (Ausbau der Sportangebote fiir Senioren), 3.04 (Sportverein Mitgliederwerbung), 3.07
(Ausbau der Sportangebote fir Frauen und Madchen).
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Projekt 2.12

Beeskower (Handwerks)- Betriebe ins Netz

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild |:| Lebenswerte Stadt fur Alt |:| Lebendige historische |:| Grlne und gastfreundliche
und Jung Innenstadt Stadt am Wasser
X] Wirtschaftszentrum im land- []  Mobilitét fiir alle [] Stadtmitten in der Euro-
lichen Raum paischen Union
Arbeitskreise [] Kultur, Tourismus, Sport [] Soziale Stadt Xl Wirtschaft
[] Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Wie in anderen gesellschaftlichen und wirtschaftlichen Bereichen nehmen auch im Handwerk die Neuen
Technologien eine standig wachsende Rolle ein. Unternehmen, die ohne den Einsatz von EDV und In-
ternetzugang auskommen, werden immer starkere Schwierigkeiten haben, sich am Markt zu behaupten
und konkurrenzfahig zu bleiben. Im Einzelhandel liegt die kiinftige Entwicklung in einer starkeren Nut-
zung des Internets (vgl. Projekt 2.19), in der EDV -gestitzten Lagerverwaltung sowie im Ausschrei-
bungs- und Bestellwesen. Die Zukunftsvision fur das Handwerk und Gewerbe liegt dartiber hinaus in
rechnergestutzter Planung (CAD), Vermessung und Produktion (CIM). Auch hier kann das Internet als
Medium zum Austausch, zur Information, Datentbertragung und zur Anbahnung bzw. Abwicklung ge-
schaftlicher Kontakte dienen. Die zukunftsfahige Entwicklung der Beeskower Gewerbe- und Hand-
werksbetriebe muss deshalb darauf abzielen, mdglichst vielen Betrieben den Zugang zum Internet zu
ermdglichen. Das Projekt verfolgt deshalb das Ziel, fiir die Nutzung neuer Technologien und des Inter-
nets durch Beeskower (Handwerks-) Betriebe zu werben und ein Forum zur sinnvollen Nutzung und
zum Austausch tber Probleme und Chancen des virtuellen Raumes zu bieten. Die Betriebe sollen bera-
ten und wenn nétig bei der Erstellung eigener Internetseiten unterstitzt werden. Analog zum Projekt et
nes "virtuellen Marktplatzes" fir den Beeskower Einzelhandel sollte versucht werden, auch dem Bees-
kower Handwerk eine gemeinsame Prasentationsplattform im Internet unter der stadteigenen Adresse
www.beeskow.de zu bieten, um auf einem "virtuellen Gewerbehof" fiir den Wirtschaftsstandort Beeskow
WeltWeit zu Werben.

Identitatsbezug

Die Anbindung Beeskower Betriebe an das Internet stérkt die Identitit der Stadt Beeskow als modernes
LWirtschaftszentrum im landlichen Raum®.

Zukunfts-
orientierung

Die Nutzung des Internet starkt die Zukunftsfahigkeit des Wirtschaftsstandortes Beeskow. Bereits kurz-
fristig sollten moglichst viele (Handwerks-) Betriebe zur Nutzung moderner Techniken und zum Aufbau
eigener Internetseiten motiviert werden. Hierflr ist im Vorfeld Aufklarungsarbeit und Unterstutzung zu

leisten, z.B. in Form einer Expertenbefragung zur Einschétzung der Bedeutung und der Anwendungs-
moglichkeiten des Cyberspace in Beeskower Handwerksbetrieben. Mittelfristig ist anzustreben, mog-
lichst viele Betriebe der Stadt unter einem graphisch anspruchsvoll gestalteten, gemeinsamen Dach im

Internet zu prasentieren.

Handlungsfelder

Zielgruppen Beeskower (Handwerks-) Betriebe, ihre Lieferanten und Kunden, Interessierte Internet-Nutzer
Ansprechpartner | Information und Beratung Uber EDV -Nutzung und Internetauftritt: Wirtschaftsforderung, Mittelstandsver-
fur ein, IHK und Handwerkskammer, Private Firmen

Aufbau und Pflege des Internetauftrittes: Betriebe, Mittelstandsverein (Unterstiitzung, Organisation), zu
beauftragende Firma fur Internetprésentation, Stadt Beeskow

Hindernisse /

Die Einsicht in die Notwendigkeit von EDV - und Internet-Nutzung muss bei den Betrieben vorhanden seinund

Konflikte ist sicherlich auch abhangig von Art und Grof3e des jeweiligen Unternehmens. Auch muss eine grundsétzliche
Bereitschaft zum Erfahrungsaustausch und Miteinander vorliegen. Betrieben ohne entsprechende Kenntnisse
kdnnte z.B. durch den Mittelstandsverein oder die IHK bzw. Handwerkskammer geholfen werden.

Kosten Unterschiedlich hohe Kosten abhéngig von Art und GréR3e des Unternehmens sowie der beabsichtigten

EDV- und Internetnutzung. Die Kosten fiir Beratung und Unterstiitzung sind ebenfalls vom Umfang der
jeweiligen Angebote abhéngig. Geringe Kosten fir die Einrichtung eines einfachen ,virtuellen Gewerbe-
hofes" im Internet mit Verbindungen (Links) zu vorhandenen Internetseiten der Betriebe.

Finanzierung /
Forderung

Die Kosten fiir die Anschaffung benétigter Hard- und Software sowie fur die Erstellung der eigenen h-
ternetseite sind grundsatzlich von den Betrieben zu tragen. Fur Schulungen gibt es ggf. finanzielle Un-
terstiitzung durch die Wirtschaftsverbénde oder das Arbeitsamt. Die Finanzierung des Internetauftritts
der Stadt Beeskow einschlief3lich des "virtuellen Gewerbehofes" erfolgt wie bisher, ggf. ergéanzt durch
eine Umlage unter den beteiligten Betrieben.

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Enge Verbindung zum Projekt 2.19 (Virtueller Marktplatz Beeskow). Verbindungen zu den Projekten 1.13
(Corporate Identity fiir Beeskow) und 1.22 (Innovations- und Demonstrationszentrum Holznutzung).
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Projekt 2.13

Wirtschaftskooperation mit polnischen Betrieben

Bedeutung Hoch Mittel Gering
Machbarkeit Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)
Leitbild [] Lebenswerte Stadtfir Alt  [X] Lebendige historische In-  [] Griine und gastfreundli-
und Jung nenstadt che Stadt am Wasser
X Wirtschaftszentrum im ] Mobilitat fur alle [] Stadtmitten in der Euro-
landlichen Raum paischen Union
Arbeitskreise [] Kultur, Tourismus, Sport [] Soziale Stadt [] wirtschaft
[] Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Ziel ist der Ausbau und die Erweiterung von traditionellen und neu gekniipften Wirtschaftskontakten

und Kooperationen zwischen deutschen und polnischen Betrieben, um die Wirtschaft im grenznahen

Raum beiderseits der Oder insgesamt zu starken. Dies kann z.B. erfolgen durch

- Austausch und Vermittlung von Erfahrungen (z.B. in der Umwelttechnik) und von Arbeitskréaften,

- Niederlassungen/Stitzpunkte von Betrieben aus Beeskow und seinem Umland in Polen, Betriebs-
Grundungen polnischer Unternehmen in Beeskow und seinem Umland,

- Ausbildung deutscher Lehrlinge in Polen und polnischer Lehrlinge in Beeskower Betrieben,

- Polnisch/deutsche Kooperation zur Direktvermarktung von Erzeugnissen (z.B. landwirtschaftliche
Produkte, Kunsthandwerk).

Die in den nachsten Jahren stattfindende Integration der osteuropaischen und baltischen Staaten —

und insbesondere Polens - in die EU stellt hohe Anforderungen an die drtliche Wirtschaft. Kontakte und

Kooperationen sind friihzeitig auf- und auszubauen, damit die Vorteile der EU-Osterweiterung nicht an

der Stadt vorbeigehen. Im Bereich der gewerblichen Wirtschaft und der Landwirtschaft Beeskows und

seines Umlandes bestehen schon einzelne grenziiberschreitende Kontakte und Kooperationen, die er-

weiterungsfahig sind. Méglichkeiten zur Ausdehnung dieser Kooperationen werden z.B. im Hinblick auf

die Weiterverarbeitung landwirtschaftlicher Produkte gesehen.

Identitatsbezug

Weg vom Image ,Stadt im Grenzraum zu Polen“ hin zur neuen Identitat ,Stadt mitten in der Européi-
schen Union*

Zukunfts-
orientierung

Kurzfristig kénnen bestehende betriebliche Kontakte und Kooperationen genutzt und weiterentwickelt
werden. Zur Starkung von Beeskows Funktion als Dienstleistungszentrum sollten diese auch auf den
Dienstleistungsbereich ausgedehnt werden. Mittelfristig muss sich die Beeskower Wirtschaft auf er
nen grenzibergreifend offenen Arbeitsmarkt einstellen. Langfristig geht es um intensive wirtschaft-
liche und betriebliche Vernetzungen.

Zielgruppen Ortliche Gewerbe-, Landwirtschafts- und Dienstleistungsbetriebe |
Ansprechpartner | Anknlpfung betrieblicher Kontakte, Ausbildung deutscher Lehrlinge in Polen (und umgekehrt): drtliche
fur Betriebe, Wirtschaftsforderverein Oder-Spree und IHK Frankfurt (Oder), Handwerkskammer.

Handlungsfelder

Beschrankungen des freien Arbeitsmarktes und deren Aufhebung: Land Brandenburg, Bund, EU.

Hindernisse/
Konflikte

Waéhrend Uberregionale Grol3betriebe schon vielfache grenzuberschreitende Aktivitdten entfalten, ha-
ben ortliche kleinere und mittlere Betriebe hiermit gréRere Probleme. Kooperationen werden derzeit
insbesondere durch Sprachbarrieren, gegenseitige Vorbehalte und Angste behindert. Die Bedeutung
polnischer Sprachkenntnisse fur die Entwicklung im grenznahen Raum wird in Beeskow unterschétzt.
Bei Beschéftigten besteht vielfach die Befurchtung, dass betriebliche Kooperationen zu Produktions-
verlagerungen von Betrieben oder Betriebsteilen nach Polen und damit zum Verlust Beeskower Ar-
beitsplatze fuhren kdnnten.

Fir polnische Arbeitnehmer — einschlie3lich polnischer Hochschulabsolventen der Viadrina — bestehen
derzeit und firr eine drei- bis siebenjahrige Ubergangszeit nach dem EU-Beitritt Polens Beschéftigungs-
beschréankungen auf dem brandenburgischen Arbeitsmarkt.

Kosten

Weitgehend im Rahmen Ublicher Kosten fiir Kontakte, Kooperationen und Ausbildungen. Mdglicher-
weise entstehen zusétzliche Kosten fiir benétigte Ubersetzungsdienste.

Finanzierung /
Forderung

Anfallende Kosten miissen grundsétzlich von den Betrieben getragen werden. Denkbar sind allerdings
zur Anknuipfung grenziiberschreitender Kontakte und Kooperationen Hilfestellungen und Zuschiisse
durch Wirtschaftsverbande, Land, Bund und EU.

Ggf. Forderung im Rahmen des Programms ,INTERREG Il A*

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Verbindung zu den Projekten 2.05 (Arbeitsmarktentwicklung nach EU Erweiterung), 2.17 (Forder-
moglichkeiten grenziiberschreitender Projekte und Aktionen), 2.22 (Beeskow als Dienstleistungs-
zentrum) und 3.08 (Oderbriicke Eisenhittenstadt)
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Projekt 2.14

Mehr Direktvermarktung in Beeskow (Markt)

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild |:| Lebenswerte Stadt fur Alt z| Lebendige historische In- |:| Grlne und gastfreundli-
und Jung nenstadt che Stadt am Wasser
X] Wirtschaftszentrum im [] Mobilitat fir alle [X] Stadt mitten in der Euro-
landlichen Raum paischen Union
Arbeitskreise [] Kultur, Tourismus, Sport [] Soziale Stadt X] Wirtschaft
Xl Umwelt [] Jugend

Beschreibung

In der Kreisstadt Beeskow sollen verstérkt regionale landwirtschaftliche Produkte aus dem Umland (wie
z.B. Fisch und Fleisch) angeboten werden. Die typisch ortlichen Erzeugnisse sollen entsprechend —
beispielsweise als markische Produkte — vermarktet und auch Besuchern der Stadt und Touristen an-
geboten werden sowie auch verstarkten Zugang in der Gastronomie finden. Der Verkauf kann entw e-
der auf dem bereits bestehenden Bauernmarkt der Stadt (Griiner Markt, freitags 7-14 Uhr), in kleinen
Laden (in der Innenstadt oder auf den Ddrfern) oder bei besonderen Aktionen erfolgen.

Von hoher Wichtigkeit ist der Verkauf durch freundliches qualifiziertes Personal sowie die Erreichbar-
keit des Standes, bzw. des Ladens. Auf dem Marktplatz ist die Erreichbarkeit fir FuRganger als auch
PKW-Fahrer durch die Umsetzung des Verkehrskonzeptes gut, es sind ausreichend Parkplatze fiir von
auBerhalb kommende Besucher gegeben. Bei der Direktvermarktung in Laden muss auf eine ebenso
gute Erreichbarkeit geachtet werden, andernfalls sind die Erfolgschancen verglichen mit anderen Di-
rektvermarktern, bei denen man ,vorfahren kann’ (Bsp. Landfleischerei Ranzig) eher gering. Eine Di-
rektvermarktung Uber den vorhandenen Bioladen ist hierbei vermutlich nicht moglich, da die regionalen
landwrtschaftlichen Produkte Uberwiegend nicht aus anerkannter 6kologischer Produktion stammen.

Neben die Direktvermarktung der landwirtschaftlichen Produkte sollte des Weiteren mittelfristig eine
verstarkte Regionalisierung der Handelsbeziehungen zur Vermarktung landwirtschaftlicher Produkte

treten. Dies setzt voraus, dass — moglicherweise auch grenziberschreitend — Betriebe zur Weiterver-
arbeitung landwirtschaftlicher Produkte errichtet werden.

Identitatsbezug

Der Kauf regionaler Erzeugnisse starkt die Identifikation der Bevolkerung mit ihrer Stadt, bzw. ihrer
Region. Damit starkt die Direktvermarktung das Leitbild des ,Wirtschaftszentrums im landlichen Raum®.
Unter Bericksichtigung der Regionalisierung der Handelsbeziehungen geht die Entwicklung ebenso in
Richtung der ,Stadt mitten in der Européischen Union*“.

Zukunfts-
orientierung

Die Direktvermarktung landwirtschaftlicher Produkte ist kurzfristig sowohl als Marktstand als auch im
Laden umsetzbar. Bei zunehmender Verunsicherung der Verbraucher beim Kauf von Erzeugnissen
unbekannter Herkunft kann mittel- bis langfristig der Marktanteil von regionalen Erzeugnissen, insbe-
sondere des 6kologischen Anbaus, gesteigert werden.

Handlungsfelder

Zielgruppen Blrgerinnen und Blrger der Stadt Beeskow und ihres Umlandes, Arbeitnehmer in Beeskow, Touristen
Ansprechpartner Marktstand, Laden: Landwirtschaftsbetriebe, Einzelhandler
far Vermarktung der Produkte: Zusammenarbeit mit Marketingfachleuten

Regionalisierung der Handelsbeziehungen: Landwirtschaftsbetriebe

Hindernisse /
Konflikte

Nach Einschéatzung oértlicher landwirtschattlicher Experten kann unter derzeitigen Rahmenbedingungen die
Direktvermarktung landwirtschaftlicher Produkte in Beeskow nur in begrenztem Umfang funktionieren. Hin-
dernisse einer deutlichen Ausweitung der Direktvermarktung werden einerseits im Verbraucherverhalten

(Kauf moglichst billiger Produkte), zum anderen in den kostensteigernde staatlichen Anforderungen an Hy-
giene (z.B. fur Fleisch und Fleischprodukte) und an das Verkaufspersonal gesehen.

Die Uber die Direktvermarktung hinausgehende Regionalisierung der Handelsbeziehungen landwirt-

schaftlicher Produkte, wird dadurch behindert, dass nach der Wende regionale Weiterverarbeitungsbe-
triebe (z.B. Schlachthéfe) weggebrochen sind.

Kosten

Fallen an fur einen Verkaufsstand (z.B. fir Fleisch und Fleischprodukte = ca. 250.000 €), ggfs. Anmie-
tung eines Ladens, Verkaufspersonal

Finanzierung /
Forderung

Durch die landwirtschaftlichen Betriebe, ggfs. Agrarfonds, EU

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Enge Verbindung zum Projekt 2.15 (Verbesserung des Innerstadtischen Einzelhandelsangebotes)

Des Weiteren Verbindungen zu den Projekten 1.16 (Tourismus- und Nutzungskonzept Historische In-
nenstadt), 2.13 (Wirtschaftskooperation mit polnischen Betrieben)
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Projekt 2.15

Verbesserung des innerstadtischen Einzelhandelsangebotes

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 — 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild [X] Lebenswerte Stadtfir At [X] Lebendige historische In-  [X] ~ Griine und gastfreundli-
und Jung nenstadt che Stadt am Wasser
X Wirtschaftszentrum im [[] Mobilitat fur alle [] Stadtmitten in der Euro-
landlichen Raum paischen Union
Arbeitskreise Xl Kultur, Tourismus, Sport [] Soziale Stadt X Wirtschaft
[] Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Beeskow bietet insgesamt firr eine Stadt dieser GroRenordnung ein attraktives Bild des innerstadtischen Ein-
zelhandels. Verbesserungen sind hinsichtlich Angebot (z.B. Boutiquen) und Werbung (gegen den Kaufkraft-
abfluss aus Beeskow) und hinsichtlich des raumlichen Umfeldes anzustreben.

Angebot und Werbung: Fur die Konkurrenzfahigkeit des Beeskower innerstadtischen Einzelhandels ge-
genilber groRRen Einkaufszentren ,auf der griinen Wiese* (z.B. A 10-Center) einerseits, gegeniber dem -
ternet-Handel andererseits werden dann Chancen gesehen, wenn sich der Beeskower innerstédtische Ein-
zelhandel durch besondere Beratung, Service und Kundendienst auszeichnet. Die Verknipfung von Stadte-,
Wasser- und Fahrradtourismus erfordert auch tourismusorientierte Angebote des Einzelhandels und der
Dienstleistungen unter Beriicksichtigung erweiterter Ladentffnungszeiten und Beachtung der zunehmenden
+Event-Bedeutung“ von Einkaufen

Raumliches Umfeld: Die Aufenthaltsfunktion fur FuBgéanger, Radfahrer, Senioren und Behinderte - und
damit auch die Erreichbarkeit von L&den - in der Beeskower Innenstadt ist verbesserungsbeduirftig. Wichtig
ist die einzelhandelsgerechte Gestaltung der Verkehrsberuhigung in der Innenstadt. Aufgrund von Leerstan-
den gibt es in der Beeskower Innenstadt noch ausreichende raumliche Entwicklungsmdglichkeiten fiir Ein-
zelhandel und Dienstleistungen.

Identitatsbezug

Die Konzentration des Einzelhandels auf die Beeskower Innenstadt tragt wesentlich zur Lebendigkeit der hi-
storischen Innenstadt und zur Identitat Beeskows als ,lebenswerte Stadt fir Alt und Jung* bei. Die Weiter-
entwicklung des innerstéadtischen Einzelhandels hat auch eine herausragende Bedeutung fir die |dentitt
Beeskows als Mittelzentrum und Kreisstadt im landlichen Raum und fiir die Touris musentwicklung der Stadit
und ihres Umlandes.

Zukunfts-
orientierung

Kurzfristig ist die Bildung einer Werbe- und Marketinggemeinschaft der innerstédtischen Beeskower
Einzelhandler und die Erarbeitung eines einheitlichen Marketingkonzeptes (mit gemeinsamer Werbung,
gemeinsamen Aktionen und einheitlich erweiterten Ladenéffnungszeiten) moéglich und notwendig. Mit-
tel- und langfristig sollte sich der Einzelhandel in Beeskow auf eine enge Verzahnung von Einkauf,
Freizeit und Kultur und zunehmenden ,Erlebnischarakter” des innerstédtischen Einkaufs einstellen.

Zielgruppen Zum einen sind es die Burger und Burgerinnen Beeskows und seines Umlandes, zum anderen — ins-
besondere im Zusammenhang mit besonderen Veranstaltungen — Besucher der Stadt.

Ansprechpartner Fir Angebot und Werbung sind die Einzelhandler der Beeskower Innenstadt zustandig. Koordinations -

fur funktionen sollten durch den Mittelstandverein erfolgen. Mittelfristig ist die Einstellung eines Beauftragten fiir

Handlungsfelder

Stadtmarketing mit Funktionen des Stadt- und Tourismusmarketing sinnvoll und notwendig

Hindernisse /
Konflikte

Unbefriedigend ist bisher der unzureichende Organisationsgrad der Beeskower Einzelh&ndler. Es fehlt
ein ,Wir‘-Gefuhl der Beeskower Einzelhandler und damit ein ausreichendes Gespdir fir die Wichtigkeit
gemeinsamen Standortmarketings, gemeinsamer Aktionen und den Erlebniseinkauf. Bei besonderen
fur die Stadt wichtigen Veranstaltungen mangelt es an Kommunikation zwischen Veranstaltern (z.B.
Burg), Einzelhandel und Gastronomie. Die Einstellung eines Beauftragten fur Stadtmarketing ist mit er-
heblichen Kosten verbunden, die ohne Férderung weder von den Einzelh&ndlern noch von der Stadt
getragen werden kdnnen Entsprechende Aktivitaten miissen deshalb schrittweise erfolgen.

Kosten

Fur gemeinsame Aktionen und Werbung entstehen Kosten, die sich jedoch durch Nachfragesteige-

rungen rentieren sollten. Hohere Kosten verursacht die Einsetzung eines Beauftragten fir Stadtmar-
keting (mindestens analog BAT 4, ggf. auch Teilzeit oder zunéchst als ABM).

Finanzierung /
Forderung

Finanzierung Marketingaktionen durch die Einzelhandler. Mitfinanzierung der Stelle eines Beauftragten fir

Stadtmarketing mdglicherweise von der Stadt Beeskow und dem Mittelstandsverein. Férderung ggf. tber das
Programm ,Coaching (CoNaG)" der Investitionsbank des Landes Brandenburg

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Enge Verbindungen zu den Projekten 1.16 (Tourismus- und Nutzungskonzept Hist. Innenstadt) und

2.16 (Einheitl. Vereinbarung und Erweiterung der Offnungszeiten) Des weiteren Verbindung zu Projek
ten 2.14 (Mehr Direktvermarktung in Beeskow) und 2.22 (Beeskow als Dienstleistungszentrum)
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Projekt 2.16

Einheitliche Vereinbarung und Erweiterung der Offnungszeiten

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild K| Lebenswerte Stadt fur Alt z| Lebendige historische In- K| Grlne und gastfreundli-
und Jung nenstadt che Stadt am Wasser
X] Wirtschaftszentrum im [] Mobilitat fur alle [[] sStadtmitten in der Euro-
landlichen Raum paischen Union
Arbeitskreise X] Kultur, Tourismus, Sport [] Soziale Stadt X] Wirtschaft
[1 Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Um die mit gewandeltem Einkaufsverhalten und mit den touristischen Funktionen Beeskows verbunde-
nen Chancen wahrzunehmen, reichen die bisherigen Einkaufszeiten in der Innenstadt von Beeskow
nicht aus. Insbesondere im Zusammenhang mit besonderen Veranstaltungen in der Stadt sollte der in-
nerstadtische Einzelhandel verlangerte Offnungszeiten anbieten. Hierzu bedarf es Vereinbarungen un-
ter den Einzelhandlern Uber — im Zusammenhang mit bestimmten Veranstaltungen oder an be-
stimmten, nicht zu haufigen Tagen - einheitlich erweiterte Offnungszeiten, an denen méglichst alle Ein-
zelhandler der Innenstadt teilnehmen. Langere Offnungszeiten erfordern gleichzeitig auch liber die Be-
triebe des Einzelhandels hinausgehende Abstimmungen mit den jeweiligen Veranstaltern von ,Events*
in der Stadt und intensives auch Uberértliches Marketing. Des weiteren ist nach angemessener, nicht
zu kurzer Laufzeit der erweiterten Ladendéffnungszeiten eine Erfolgskontrolle nach einheitlichen Krite-
rien notwendig.

Identitatsbezug

Die Konzentration des Einzelhandels sowie einheitliche und publikumsfreundliche Offnungszeiten in
der Innenstadt von Beeskow sind wesentliche Elemente der Atmosphare der Stadt und ihrer Identitat
als liebenswerte und ,lebenswerte Stadt fiir Alt und Jung”“. Tourismusfreundliche Erweiterungen der
Offnungszeiten im Zusammenhang mit stadtischen ,Events* (wie Altstadtfest, Burgveranstaltungen,
kulturellen, touristischen und sportlichen Ereignissen, Weihnachtsmarkt) kdnnen die Gastfreundlichkeit
der Stadt und die Identitat der ,lebendigen historischen Innenstadt” steigern.

Zukunfts-
orientierung

Kurzfristig sind einheitliche Erweiterungen der Offnungszeiten des innerstadtischen Einzelhandels in
Beeskow — insbesondere im Zusammenhang mit stadtischen ,Events* machbar und notwendig. Mittel
und langfristig wird die Zukunft des Einzelhandels in Beeskow neben der Bevolkerungs- und Kauf-
kraftentwicklung wesentlich von der Entwicklung des Einkaufs- und Freizeitverhaltens der Bevdlkerung
abhéngen. Es ist davon auszugehen, dass Einkaufen als gewollte Freizeitbeschaftigung in Verbindung
mit anderen Aktivitaten und innerstéadtischen Ereignissen auch fir den Stédtetourismus zunehmend an
Bedeutung gewinnen wird.

Handlungsfelder

Zielgruppen Zielgruppen fiir erweiterte Offnungszeiten sind in erster Linie Touristen und Besucher besonderer Ver-
anstaltungen in Beeskow. Fiir die Bevolkerung Beeskows und seines Umlandes kann bei Einbezie-
hung aller Innenstadtgeschéafte und entsprechender Werbung ein regelmaRiger (wochentlicher
oder monatlicher) langer Einkaufsabend Sinn machen.

Ansprechpartner Die Geschéftsinhaber der Beeskower Innenstadtgeschéfte sollten untereinander Vereinbarungen tber

fur einheitlich erweiterte Ladenoffnungszeiten treffen — insbesondere in Verbindung mit anderen Ereignis-

sen in der Stadt. Dieses muss friihzeitig mit der Stadtverwaltung und den Veranstaltern der betreffen-
den Ereignisse abgestimmt und intensiv beworben werden.

Hindernisse /
Konflikte

Unbefriedigend ist bisher der unzureichende Organisationsgrad der Beeskower Einzelhandler. Es fehlt
bisher ein ,Wir“-Geflihl der Beeskower Einzelhéndler und damit ein ausreichendes Gespur fir die
Wichtigkeit gemeinsamen Standortmarketings, gemeinsamer Aktionen und den Erlebniseinkauf. Zag-
hafte und kurz andauernde Versuche zu einem langen Einkaufsabend haben bisher zu keinem Erfolg
gefuhrt. Moglicherweise ist ein neuer Versuch an ausgewéhlten Tagen (z.B. erster Freitag oder Sams -
tag im Monat mit auch tberdrtlich wirksamer deutlicher Verlangerung der Offnungszeit) erfolgreich.

Kosten

In der Anlaufzeit moglicherweise erhdhte Personalkosten bei Einzelhandelsbetrieben, mittelfristig ko-
stendeckend und auch betriebswirtschaftlich notwendig.

Finanzierung/
Forderung

Finanzierung durch die Einzelhandelsbetriebe der Innenstadt. Evtl. Férdermdglichkeiten fur Werbe-
mafnahmen durch Einbeziehung in die Tourismusférderung

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Sehr enge Verbindung zu Projekt 2.15 (Verbesserung des innerstadtischen Einzelhandelsangebotes)
Des weiteren Verbindungen zu den Projekten 1.16 (Tourismus- und Nutzungskonzept Historische In-
nenstadt), 2.22 (Beeskow als Dienstleistungszentrum).
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Projekt 2.17

Forderméglichkeiten grenziiberschreitender Projekte und Aktionen

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild

Lebendige historische In-
nenstadt

Mobilitat fur alle

Grine und gastfreundli-

|:| Lebenswerte Stadt fur Alt
che Stadt am Wasser

und Jung
X

0
X

Stadt mitten in der Euro-
paischen Union

Wirtschaftszentrum im
landlichen Raum

Arbeitskreise

Soziale Stadt Wirtschaft

0
0
O O
[

Kultur, Tourismus, Sport

X

Umwelt

[l

Jugend

Beschreibung

Aufgrund der Lage Beeskows im Grenzraum zu Polen und der bevorstehenden EU-Osterweiterung er-
geben sich vielfaltige Moglichkeiten von gemeinsamen Aktionen und Projekten, die von Austauschen
(z.B. Schul- oder Betriebsaustauschen) bis hin zu gemeinsamen Kooperationen (mehrere Firmen aus
Beeskow und Umland haben Schwesterbetriebe in Sulécin) und Projekten (u.a. Projekt 2.24 Radwan-
derprojekt Beeskow — Sulécin) reichen. Bisher wurden schon einige Projekte und Kooperationen ins
Leben gerufen. So hat der Wirtschaftsforderverein Oder- Spree die Griindung eines entsprechenden
Vereins in Sulécin bew irkt. Ebenso existieren intensive Kontakte und Aktivitaten des Landkreises Oder-
Spree in Richtung Polen, sie miissen jedoch von polnischer Seite aus in Richtung Deutschland noch
verstarkt werden. Weiterhin existiert ein gemeinsamer Arbeitskreis der Wirtschaftsfordervereine Oder-
Spree und Sulécin (Wirtschaftskreis Oder-Warthe = WOW). Der Wirtschaftsférderverein Sulécin fihrt
bereits regelmafig deutsch-polnische Treffen unter Beteiligung hochrangiger Persénlichkeiten

(u.a. Bundestagsabgeordnete) durch. Eine Kontaktstelle fir Birger sowie klein- und mittelstandische
Betriebe im Hinblick auf die Chancen der EU-Osterweiterung sollte sowohl in Beeskow als auch in Su-
|écin eingerichtet werden, um bekannte Barrieren (wie z.B. Sprachprobleme) zu verringern. Die dahin-
terstehende Idee ist die Griindung eines Beratungsapparates zu Ansiedlungs-, Wirtschafts - und rechti-
chen Fragen im deutsch-polnischen Verhaltnis und grenznahen Raum. Fir die Koordination und Infor-
mation von und Uber Projekte/Aktionen sowie deren Férdermdglichkeiten (z.B. INTERREG Il A oder
PHARE) in diesem Kontaktbiiro auf Regional- oder Landkreisebene sollte eine Personalstelle einge-
richtet werden. Hier wirden alle FAden zusammenlaufen und somit eine zentrale Anlaufstelle fur alle
Fragen und Interessierte bilden, die sich an eine grenziiberschreitende Zusammenarbeit richten.

Identitatsbezug

Im Zuge der EU-Osterweiterung riickt die Stadt Beeskow aus ihrer peripheren Lage in den derzeit be-
stehenden Grenzen der EU in die geographische Lage einer Stadt mitten in der Europaischen Union.

Zukunfts-
orientierung

Grenzulberschreitende Projekte und Aktionen werden im Zuge der EU-Osterweiterung stark an Bedeu-
tung gewinnen. Fur Beeskow sind sie aufgrund der Nahe zu Polen besonders wichtig und sollten einen
hohen Stellenwert erfahren. Daher mussen kurzfristig Kontakte ins Nachbarland aufgebaut. und kurz-
bis mittelfristig Mdglichkeiten der Fordermittelbeschaffung in Erfahrung gebracht bzw. bereits An-
tragsstellungen vorgenommen werden.

Zielgruppen | Wirtschaftsfordervereine in Beeskow und Sulécin, Betriebe/ Unternehmen, Birgerinnen und Burger
Ansprechpartner Aufbau der Kontakte: Gemeinden Sulécin und Beeskow und deren Umlandgemeinden
fur Treffen/ Veranstaltungen der Wirtschaftsférdervereine: jeweilige Vereine, die wiederum vor Ort An-

Handlungsfelder

sprechpartner suchen

Kooperation mit Betrieben: Betriebe beiderseits der Grenze

Kontaktstelle auf Regional-/Landkreisebene und Férdermittelbeschaffung: Landkreis Oder-Spree,
Regionalmanagement, Regionale Planungsstelle

Hindernisse /

Fehlende Sprachkenntnisse erschweren die Kommunikation

Konflikte Fehlende Transparenz der Forderprogramme
Finanzierung der Personalstelle
Kosten Fallen an fur die Personalstelle

Finanzierung /
Forderung

Forderprogramme: EURATLON, INTERREG Il A, Lingua (Sokrates), PHARE, Programm ,Handelspoli-
tik und Marktzugang*

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Verbindung zu den Projekten 1.03 (Sprachkurs ,Polnisch®), 1.09 (Belebung der Stadtepartnerschaft mit
Sulécin), 1.19 (Tolerantes auslanderfreundliches Miteinander), 2.11 (Austausch mit polnischen Sport-
vereinen, 2.13 (Wirtschaftskooperation mit polnischen Betrieben), 2.24 (Radwanderprojekt Beeskow-
Sulécin), 2.29 (Touristische Bahnverbindung nach Polen) und 3.08 (Oderbriicke Eisenhuttenstadt)
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Projekt 2.18

Gastronomie fir junge Leute

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild |:| Lebenswerte Stadt fur Alt z| Lebendige historische In- |:| Grlne und gastfreundli-
und Jung nenstadt che Stadt am Wasser
[[] Wirtschaftszentrumim [] Mobilitat fur alle [[] sStadtmitten in der Euro-
landlichen Raum paischen Union
Arbeitskreise X] Kultur, Tourismus, Sport [] Soziale Stadt [] Wirtschaft
[1 Umwelt X Jugend

Beschreibung

a) Erhebliche Attraktivitatssteigerung des Jugendstadthauses
Das Jugendstadthaus entspricht mit Offnungszeiten und Preisgefiige seines raumlichen und ga-
stronomischen Angebots weitgehend den Bedurfnissen der Jugendlichen. Da aber eine Mehrheit
der derzeitigen Nutzer als politisch ,Rechts* stigmatisiert sind und das Angebot des Jugendstadt-
hauses den meisten Jugendlichen unbekannt ist, muf3 seine Qualitat und dessen Prasentation in
Schulen und Jugendszene wesentlich verstarkt werden.

b) Einrichtung eines Jugend-Cafés
Mit Wiederinbetriebnahme des Kinos, ware hier eventuell ein weiteres jugendgemafies gastronomi
sches Angebot in etwas zentralerer Lage bei einer Mischung aus 6ffentlicher und privater Trager-
schaft moglich.

c) Erweiterung vorhandener gastronomischer Angebote
Die Karten der derzeitigen Gaststatten werden mit Produkten ergéanzt, die fiir Jugendliche und jun-
ge Erwachsene erschwinglich sind. Offnungszeiten werden in den Nachmittag vorverlegt.

Identitatsbezug

Steigerung der Verweildauer Jugendlicher im &ffentlichen bzw. halboffentlichen Raum der Stadt und
damit Assoziierung einer ,jugendfreundlichen Stadt".

Zukunfts-
orientierung

Bessere Mischung oder zumindest Anné&herung unterschiedlich orientierter Jugendgruppen (,Szenen"),
Erhohung der Bindung heranwachsender Biirgerinnen an die Stadt.

Handlungsfelder

Zielgruppen Jugendliche und junge Erwachsene zwischen 15 und 25 Jahren. Insbesondere Schiiler der weiterfiih-
renden Schulen.

Ansprechpartner Landkreis Oder-Spree Gastwirte

far Stadt Beeskow Schulleitungen

Forderverein Jugendstadthaus e.V. Betreiber des Kinos

Leitung des Jugendstadthauses

Hindernisse /
Konflikte

Die raumliche Lage des Jugendstadthauses fern der Innenstadt und der weiterfiihrenden Schulen ist
fur Jugendliche unattraktiv. Ein weiteres Jugend-Café kann nur mit niedriger Wirtschatftlichkeit betrie-
ben und mifte mit Hilfe ehrenamtlich Tatiger oder Giber schulische und soziale Tréger organisiert wa-
den. Die meisten Beeskower Gaststétten sind nicht fir eine altersgeméafie Bewirtung von Jugendlichen
geeignet, da dies einen lauteren und weniger disziplinierten Betrieb und gréBere Raume erfordern
wirde.

Kosten

Jugendstadthaus: hoherer Présentationsaufwand fur eine befristete Zeit. Jugend-Café: Betriebskosten
wegen Sicherheits- und Hygienebestimmungen eher hoch. Erweiterung um preisglinstige Angebote:
Kosten eher gering.

Finanzierung /
Forderung

Jugendstadthaus: Landkreis Oder-Spree, Stadt Beeskow. Hier ist aber auch Eigeninitiative von Ju-
gendlichen mdglich. Jugend-Café: Betreiber des Kinos, Stadt Beeskow. Gaststatten: Eigentimer

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Enge Verbindung zu den Projekten: 1.06 (Sichere Trassen fir den Radverkehr - Innenstadt und
Ortsteile), 2.01 (Diskurs ,Laute Jugendveranstaltungen bis frihmorgens®), 2.06 (OPNV zwischen
Beeskow und Ortsteilen - AST), 1.20 (Selbstorganisierter Personenverkehr Beeskow und Umland)
Des weiteren Verbindung zu den Projekten: 1.16 (Tourismus- und Nutzungskonzept Historische In-
nenstadt), 1.19 (Tolerantes, auslanderfreundliches Miteinander)
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Modellstadt Beeskow 2030

Projekt 2.19

Virtueller Marktplatz Beeskow

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild

[[] Lebenswerte Stadtfur Alt [ ] Lebendige historische In-  []  Griine und gastfreundliche

und Jung nenstadt Stadt am Wasser
[X] Wirtschaftszentrum im land- []  Mobilitat fur alle [[] Stadtmittenin der Euro-
lichen Raum paischen Union
Arbeitskreise [] Kultur, Tourismus, Sport [] Soziale Stadt X] wirtschaft
[] Umwelt [] Jugend

Beschreibung

In allen Bereichen der wirtschaftlichen Entwicklung nehmen die Neuen Medien eine standig wachsende
Rolle ein. Auch im Bereich des Einzelhandels wird der Internethandel kiinftig an Bedeutung gewinnen.
Die Prasentation des Angebotes im Internet bietet fiir Einzelh&ndler jedoch nicht nur die Chance ihre
Produkte zu prasentieren und moglicherweise neue Kunden oder Absatzmérkte zu gewinnen sondern
verbessert auch die Anbindung an Lieferanten und starkt als Aushangeschild auch das Image der Stadt
Beeskow als Einzelhandelsstandort. Die Stadt Beeskow ist unter der Adresse www.beeskow.de bereits
im Internet vertreten, das vorhandene Angebot und die Prasentation sind jedoch noch deutlich verbes-
serungsfahig. Ziel des Projektes ist es, unter dieser Adresse eine gemeinsame Prasentationsplattform
maoglichst vieler Einzelhandler der Stadt einzurichten. Die Ausgestaltung der Internetpréasentation kénnte
bei entsprechender Beteiligung zu einem virtuellen Rundgang durch das vielfaltige Angebot des Bees-
kower Einzelhandels werden. Die grafische Gestaltung kdnnte gegebenenfalls sogar als Einkaufsstralle
mit anklickbaren Geschéaften erfolgen, hinter denen sich die einzelnen Internetseiten (Homepages) der
Unternehmen verbergen. Durch interne Verbindungen (Links) werden die Online-Besucher dann bei er-
folgtem Anklicken auf die entsprechenden Seiten der Handler weitergeleitet. Der Vorteil dieses ,virtuel-
len Marktplatzes" w are eine einheitliche Prasentation der Beeskower Handler nach auRen, wahrend
gleichzeitig der eigentliche Internetauftritt den angebotenen Waren oder dem jeweiligen Engagement
der Kaufleute entsprechend von einfachen ,Visitenkarten® (eine Seite mit Bild, Adresse und Offnungs-
zeiten) bis hin zur vollstdndigen Prasentation des Warenangebotes einschlie3lich Bestellmdglichkeiten
(,e-shop") reichen kodnnte.

Identitatsbezug

Ein gemeinsamer Internetauftritt der Beeskower Einzelhandler stérkt die Identitét der Stadt Beeskow als
modernes ,Wirtschaftszentrum im landlichen Raum®.

Zukunfts-
orientierung

Die Nutzung des Internet stérkt die Zukunftsfahigkeit des Einzelhandelsstandortes Beeskow. Eine einfa-
che gemeinsame Plattform lasst sich innerhalb des vorhandenen gesamtstadtischen Internetauftritts
bereits kurzfristig realisieren. Zudem sollten frihzeitig moglichst viele Betriebe zum Aufbau eigener In-
ternetseiten motiviert werden. Mittelfristig ist anzustreben, mdéglichst viele Einzelhdndler der Stadt un-
ter einem graphisch anspruchsvoll gestalteten, gemeinsamen Dach zu présentieren. Dieses Angebot
des Einzelhandels sollte mittel- bis langfristig durch Internetseiten weiterer Dienstleistungsunterneh-
men der Stadt und insbesondere durch einen serviceorientierten und blrgernahen Internetauftritt der
Beeskower Stadtverwaltung erganzt werden.

Zielgruppen Birgerinnen und Burger der Stadt Beeskow und ihres Umlandes, potenzielle Kunden, Touristen, Inve-

storen und andere am wirtschaftlichen Geschehen in und um Beeskow interessierte Internet-Nutzer.
Ansprechpartner Aufbau und Pflege des Internetauftrittes: Einzelhandler, Mittelstandsverein (Unterstiitzung, Organisati-
fur on), zu beauftragende Firma fiir Internetprésentation, Stadt Beeskow

Handlungsfelder

Ausbau des Internetangebotes: Stadt Beeskow, weitere Dienstleister in der Stadt Beeskow

Hindernisse /

Eine gemeinsame Internetprasentation macht nur bei ausreichender Motivation und Beteiligung Sinn. Dies

Konflikte setzt die Einsicht in Notwendigkeiten und ein vorhandenes ,Wir“-Gefiihl unter den Betrieben varaus. Betrieben
ohne entsprechende Kenntnisse kdnnte z.B. durch den Mittelstandsverein oder die IHK geholfen werden.
Spezielle Rabattaktionen kdnnten fiir Werbung und Nachfragesteigerungen genutzt werden.

Kosten Geringe Kosten fiir die Einrichtung eines einfachen ,Marktplatzes* mit Verbindungen (Links) zu vorhan-

denen Internetseiten der Einzelhandler. Kosten fir die grafische und inhaltliche Aufwertung des gegen-
wartigen Internetauftritts der Stadt Beeskow und die professionelle Gestaltung eines virtuellen Markt-
platzes héangen von Art, Umfang und beauftragtem Unternehmen ab.

Finanzierung /
Forderung

Die Kosten fir die Erstellung der eigenen Internetseite sind grundsatzlich von den Betrieben zu tragen,
ggf. gibt es hierfur inhaltliche Unterstiitzung von der IHK. Die Finanzierung des Internetauftritts der Stadt

Beeskow einschlieBlich des virtuellen Marktplatzes erfolgt wie bisher, ggf. erganzt durch eine Umlage
unter den beteiligten Handlern.

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Enge Verbindung zu den Projekten, 2.12 (Beeskower (Handwerks-)Betriebe ins Netz) und 2.22 (Beeskow als

Dienstleistungszentrum). Verbindungen zu den Projekten 1.04 (Mitwirkung ... am Gesamt-Veranstaltungska-
lender), 1.13 (Corporate Identity) und 2.15 (Verbesserung des innerstadtischen Einzelhandelsangebotes).
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Projekt 2.20

Zertifizierung Tourismusanbieter

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild |:| Lebenswerte Stadt fur Alt |:| Lebendige historische In- z| Grlne und gastfreundliche
und Jung nenstadt Stadt am Wasser
[[] Wirtschaftszentrumim land- [] Mobilitét fiir alle [] Stadtmitten in der Euro-
lichen Raum paischen Union
Arbeitskreise X] Kultur, Tourismus, Sport [] Soziale Stadt [] wirtschaft
[] Umwelt [] Jugend

Beschreibung

In Beeskow wird der Tourismus als Standbein wirtschaftlicher Entwicklung zukuinftig weiter an Bedeutung ge-
winnen. Von herausragender Bedeutung fiir den Erfolg des regionalen Tourismuszentrums Beeskow st die
Zufriedenheit der Géaste, die zu einem grofRen Teil vom Angebot und dem Service der touristischen Einrich-
tungen und Dienstleister abhangig ist. Voraussetzung fir die Dienstleistungsorientierung der Anbieter sind
freundliche und motivierte Mitarbeiter, die den Servicegedanken verinneriicht haben. Zur Beurteilung der Qua-
litét des touristischen Angebotes ist in Brandenburg die Einflihrung eines Gittesiegels fur Dienstieistungen und
Service geplant. Anhand bestimmter Kriterien kdnnen sich Tourismusanbieter mit diesem Siegel zertifizieren
lassen und sind als ausgewiesene serviceorientierte Betriebe auch firr Touristen schnell zu erkennen. Fir so-
cherart ausgezeichnete Betriebe ist das erhaltene Qualitatssiegel wiederum ein wichtiger Werbefaktor und
Wettbewerbsvorteil. Das Zertifikat sollte nicht nur an Beherbergungs- und Restaurantbetriebe, sondem z.B.
auch an Touristeninformationen, Freizeiteinrichtungen, Einzelhandler und andere Anbieter touristischer
Dienstleistungen verliehen werden. Ziel dieses Projektes ist es, die Anbieter tourismusrelevanter Dienstier
stungen in Beeskow ebenfalls nach den entsprechenden Kriterien des Brandenburger Zertifikats zu bewerten.
Anforderungen fir die Verleihung des Gitesiegels kdnnen dabei im Einzelnen sein:

- Festlegung und Einhaltung von Servicestandards,

- standige Uberpriifung von Géasteerwartungen und -zufriedenheit sowie ein

- geeigneter Umgang mit Sonderwinschen und Géastereklamationen.

Die Verleihung des Qualitatssiegels auf Zeit und eine regelmafige Ergebniskontrolle der Betriebe si-
chern die Aufrechterhaltung des einmal erreichten Standards Uber einen langeren Zeitraum.

Identitatsbezug

Stéarkung und Entwicklung der stédtischen Identitat unter dem Leitbildthema der "griinen und gast-
freundlichen Stadt am Wasser".

Zukunfts-
orientierung

Die qualitative Entwicklung des Tourismus als eines stadtischen Wirtschaftsfaktors ist eine wichtige Zukunfts-
aufgabe. Die Entwicklung von Kriterien fiir eine Zertifizierung der Anbieter touristischer Dienstleistungen sollte
kurzfristig und in Anlehnung an die Entwicklung des Brandenburger Giitesiegels erfolgen. Mittelfristig sind
méglichst viele Anbieter in Beeskow zur Ubernahme und Einhaltung der Qualitdtsmerkmale zu bewegen und
entsprechend mit dem Giitesiegel zu versehen. Die standige Uberpriifung des Erreichten und die Optivierung
tourismusrelevanter Dienstleistungen sollte ebenfalls mittelfristiges Ziel der Tourismusentwicklung sein.

Handlungsfelder

Zielgruppen Touristen, Tagesgaste und andere Besucher der Stadt Beeskow aber auch Biirgerinnen und Blirger der Stadt

und ihres Umlandes, die zertifizierte Betriebe aufsuchen und entsprechende Dienstleistungsangebote nutzen.
Ansprechpartner Aufstellung der Kriterien, Entwicklung und Verteilung des Gltesiegels: Tourismusverbénde (TOSS, MTZ u.a.
fur des Landes Brandenburg), Hotel- und Gaststéatteninnung, MSWV

Umsetzung der Kriterien: tourismusrelevante Anbieter / Dienstleister in Beeskow und Umgebung

Hindernisse /

Die Verinnerlichung des Servicegedankens bei Betriebsinhabern und Mitarbeitern ist noch nicht tberallin

Konflikte Beeskow und Umland umgesetzt. Auch fehlt haufig noch ein Verantwortungsbewusstsein aller Tourismus-
dienstleistenden zur Umsetzung gemeinsamer Ziele ("Wir-Gefiihl") und die Einsicht in die Notwendigkeit der
einheitlichen Bewertung touristischer Dienstleistungen.

Kosten Entstehende Kosten fiir die Anbieter touristischer Dienstleistungen zur Erlangung des Gitesiegels hangen

stark von den Kriterien selbst und der Art der entsprechenden Dienstleistung ab. Die Bereitschaft Gaste zu-
vorkommend sowie stets freundlich und tolerant zu behandeln verursacht keine finanziellen Kosten sondern
verlangt lediglich eine entsprechende innere Einstellung der Dienstleistenden.

Finanzierung /
Forderung

Méogliche Kosten fur Mitarbeiterschulung und gegebenenfalls bauliche MaRnahmen (z.B. Einbau behinderten-

gerechter Toiletten) sind von den Betrieben selbst zu tragen, amortisieren sich jedoch bereits kurzfristig durch
Gastezufriedenheit, Imagewachstum und - daraus folgend - einem Anstieg der Gastezahlen.

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Enge Verbindung zu den Projekten 1.13 (Corporate Identity fir Beeskow), 2.07 (Gemeinschaftliches Ver-
zeichnis tourismusorientierter Dienstleistungen) und 2.22 (Beeskow als Dienstleistungszentrum). Verbindun-
gen auch zu den Projekten 1.19 (Tolerantes ausléanderfreundliches Miteinander), 2.15 (Verbesserung des in-
nerstadt. Einzelhandelsangebotes) und weiteren Projekten mit tourismus- und serviceorientierten Themen.
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Projekt 2.21

Geburtshaus / Hebammenstation

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild

[X] Lebenswerte Stadtfur Alt [ ] Lebendige historische In-  []  Griine und gastfreundliche

und Jung nenstadt Stadt am Wasser
[[] Wirtschaftszentrum imland- [] Mobilitat fur alle [[] Stadtmittenin der Euro-
lichen Raum paischen Union
Arbeitskreise [] Kultur, Tourismus, Sport X| Soziale Stadt [] Wirtschaft
[] Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Grundsétzlich ist in Beeskow die gesundheitliche Versorgung der Bevolkerung sichergestellt. Im Kreiskran-
kenhaus finden sich Abteilungen fiir Chirurgie und Innere Medizin sowie Belegbetten fir Orthopadie und Uro-
logie. Frauen, die entbinden wollen, haben neben einer Hausgeburt jedoch nur die Mdglichkeit die Geburtshit
feabteilungen der Krankenhauser in Bad Saarow, Eisenhittenstadt oder Frankfurt/Oder aufzusuchen. So
kommt es, dass die meisten Kinder Beeskower Frauen zur Zeit nicht in Beeskow geboren werden. Angesichts
der damit verbundenen hohen Kosten scheint die (Wieder-)Einrichtung einer Entbindungsstation im Kreis-
krankenhaus wenig wahrscheinlich. Als Alternative bietet sich die Einric htung eines Geburtshauses bzw. einer
Hebammenstation in Beeskow an. Geburtshauser sind Einrichtungen, in denen Frauen vor, wéahrend und
nach der Geburt von Hebammen betreut werden. Durch ihren ganzheitlichen Ansatz gewahrleisten Geburts-
hauser ambulante und sanfte Geburten als Erganzung zum geburtshilflichen Angebot in einer Klinik oder zu
Hause. Die Zahl der Geburtshauser hat in den letzten Jahren in Deutschland sténdig zugenommen, da sich
immer mehr Frauen und Paare fiir ambulante und weitgehend selbstbestimmte Geburten entscheiden. Je
nach Ausgestaltung des Geburtshauses ist auch eine Kooperation mit einer ortsansassigen gynakologischen
Arztpraxis oder der entsprechenden Abteilung eines Krankenhauses mdglich, um arztliche Betreuung wéh-
rend der Geburt zu gewahrleisten bzw. falls erforderlich, arztlichen Beistand schnell herbeiholen zu kénnen.
Neben der Komplettierung des gesundheitlichen Angebotes hétte die Einrichtung eines solchen Geburtshau-
ses bzw. einer Hebammenstation in Beeskow auch eine bevilkerungspolitische Bedeutung - auf diese Artund
Weise waren auch die Kinder Beeskower Eltern wieder geborene Beeskower.

Identitatsbezug

Die Mdglichkeit Kinder auch in Beeskow zur Welt zu bringen ohne auf eine Hausgeburt angewesen zu

sein, tragt zur ldentitat Beeskows als "lebenswerte Stadt fiir Alt und Jung" bei und stérkt die Attraktivitat
der Stadt als Wohnort fiir junge Paare in der Familiengriindungsphase.

Zukunfts-
orientierung

Die Einrichtung eines Geburtshauses ist zukunftsweisend fir ein ganzheitliches und wirtschaftliches
Gesundheitswesen. Angesichts des anhaltenden Bevolkerungsriickganges und der demographischen
Entwicklung sollten méglichst alle Chancen genutzt werden, die Stadt als Wohnort fiir junge Paare und
Familien attraktiv zu gestalten. Kurzfristig sollte untersucht werden, ob Ansatzpunkte, d.h. Interesse
und Bedarf fiir die Einrichtung eines Geburtshauses bzw. einer Hebammenstation in Beeskow vorhan-
den sind. Die Einrichtung selbst wird eher mittel- bis langfristig erfolgen kdnnen.

Zielgruppen Jingere Frauen und Paare in der Stadt Beeskow und ihrem Umland
Ansprechpartner | Planung, Aufbau und Organisation: Hebammen, Arztinnen und Arzte firr Geburtshilfe in Beeskow (als Koope-
far rationspartner/-innen), Krankenh&auser mit Geburtshilfeabteilung (Vereinbarung tber Notfallaufnahme), Stadt

Handlungsfelder

Beeskow (Unterstiitzung bei der Suche nach Raumlichkeiten), Frauenladen (Werbung, Aufklarung)

Hindernisse /

Haufig haben Geburtshduser oder Hebammenstationen mit Vorurteilen seitens der Schulmedizin oder inner-

Konflikte halb der Bevilkerung insbesondere Uber Sicherheitsfragen zu kémpfen. Die Kooperation mit einem Arzt / e
ner Arztin kdnnte diese Vorurteile zumindest abmildern. Fraglich bleibt trotzdem die wirtschattiche Tragféhig-
keit einer solchen Einrichtung bei gegenwartig nur rund 60-70 Neugeborenen Beeskowern jahrlich.

Kosten Durch den weitgehenden Verzicht auf medizinische High-Tech-Geréte sind die Kosten fiir die Einrichtung ef

nes Geburtshauses bzw. einer Hebammenstation iberschaubar. Trotzdem miissen eine gewisse Mindest-
ausstattung und ausreichend Platz fiir Entbindung, Sauglingspflege und Geburtsvorbereitung vorhanden sein.

Die Kosten liel3en sich weiter minimieren, falls eine ohnehin vorhandene Arztprax fir Gynékologie oder ein
zu schaffendes Arztehaus (vgl. Projekt 1.28) um entsprechende Raumlichkeiten erganzt werden konnte.

Finanzierung /
Forderung

Geburtshauser und Hebammenstationen sind selbstandige Einrichtungen und mussen privat durch die beter
ligten Hebammen und Arzte (bei entsprechender Kooperation) unter betriebswirtschaftichen Gesichtspunkten
finanziert und betrieben werden. Die Refinanzierung erfolgt tiber die Patienten bzw. die Krankenkassen, die
jedoch in Fragen der Kostenerstattung ambulanter Geburten wenig Konstanz und Einheitlichkeit zeigen.

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Enge Verbindung zu den Projekten 1.24 (Komplettierung Arztespektrum) und 1.28 (Arztehaus - ehem.
Poliklinik). Verbindungen zum Projekt 1.24 (Kinder-, Behinderten- und Seniorengerechte Stadt).
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Projekt 2.22

Beeskow als Dienstleistungszentrum

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild K| Lebenswerte Stadt fur Alt |:| Lebendige historische In- K| Grlne und gastfreundli-
und Jung nenstadt che Stadt am Wasser
X] Wirtschaftszentrum im [] Mobilitat fur alle [X] Stadt mitten in der Euro-
landlichen Raum paischen Union
Arbeitskreise [] Kultur, Tourismus, Sport [] Soziale Stadt X] Wirtschaft
[1 Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Von den rd. 6.100 Arbeitsplatzen in Beeskow sind 47 % im Bereich Handel und private Dienstleistun-
gen, weitere 22 % im o6ffentlichen Dienst (d.h. im weitesten Sinne als ,6ffentliche Dienstleistungen*)
angesiedelt. Diese insgesamt rd. 4.200 Arbeitsplatze stehen in engem Zusammenhang mit den tber-
ortlichen Funktionen der Stadt als Kreisstadt und Mittelzentrum. Beeskow ist damit schon jetzt ein
Dienstleistungszentrum im umgebenden landlichen Raum. Wichtig fir die weitere Entwickiung ist
die Nutzbarmachung der im Dienstleistungsbereich zu erwartenden Innovationen fiir die Stadt.

Unternehmensbezogene Dienstleistungen werden voraussichtlich zukiinftig ein bedeutender Be-
reich sein, in dem neue Arbeitspléatze entstehen. Fir Beeskow sind hier Dienstleistungen fiir drtliche
kleinere und mittlere Gewerbe- und Handwerksbetriebe bedeutsam.(z.B. Dienstleistungen zur Quali-
tatsverbesserung gewerblicher und handwerklicher Leistungen, Dienstleistungen zur Ausschépfung
von Férdermdglichkeiten, Dienstleistungen fiir betrieblich auslagerbare Funktionen wie Einkauf not-
wendiger Materialien, Ausschreibungen, Instandhaltung und Wartung von Maschinen, Lagerhaltung)
Erhebliche Entwicklungsmdglichkeiten bestehen auch im Bereich personenbezogener Dienstleistun-
gen — insbesondere aufgrund der zu erwartenden hdheren Anteile alter Menschen und Einpersonen-

haushalte. Ein weiterer fir Beeskow wichtiger Bereich ist die Ausrichtung vorhandener und die Ent-
wicklung neuer Dienstleistungen im Zusammenhang mit Freizeit und Tourismus.

Zur Sicherung dieser Entwicklungschancen sind neben der Bereitstellung ausreichender Flachenange-
bote in der Innenstadt (als Vorzugsstandort neuer Dienstleistungen), intensives Stadtmarketing und
auch entsprechende Berufsperspektiven fiir junge Menschen zu entwickeln.

Identitatsbezug

Starkung der Identitat der Stadt als regionales Dienstleistungszentrum und ,Wirtschaftszentrum im
landlichen Raum*. Der Beeskower Dienstleistungsbereich ist durch die Funktionen der Stadt als Mittel-
zentrum und Kreisstadt geprégt. Die Erhaltung dieser Funktionen hat fir die zuklinftige qualitative und
guantitative Entwicklung des Dienstleistungsbereichs in der Stadt herausragende Bedeutung.

Zukunfts-
orientierung

Kurzfristig ist eine stérkere Orientierung vorhandener Dienstleistungsbetriebe auf den Toursmus- und
Freizeitbereich sinnvoll.

Mittel- und langfristig sind alle Chancen fur Innovationen im Dienstleistungsbereich und die Schaf-
fung neuer unternehmens- und personenbezogener Dienstleistungen auszuschdpfen.

Handlungsfelder

Zielgruppen Far unternehmensbezogene Dienstleistungen kleine und mittlere Betriebe in Beeskow und Umland,
darliber hinaus auch Betriebe mit Giberregionalem Standort, fiir personenbezogene Dienstleistungen
Bewohner Beeskows und seines Umlandes, darliber hinaus auch Touristen und Besucher der Stadt.
Ansprechpartner Vorhandene und neu zu grindende Dienstleistungsbetriebe fur die unternehmensbezogenen und per-
fur sonenbezogenen Dienstleistungen, Mittelstandsverein zur Mobilisierung der lokalen Wirtschaft

Stadtverwaltung und Sanierungsbeauftragte zur Entwicklung geeigneter Gewerbeflachen

Zur Motivierung Beeskower Betriebe, AulRendarstellung der Stadt und ihrer Standortfaktoren sowie zur
Werbung firr die Ansiedlung von Dienstleistungsbetrieben ist mittelfristig eine neu zu schaffende Stele
.Beauftragter fir Stadtmarketing” sinnvoll.

Hindernisse /
Konflikte

Die Entwicklung des Dienstleistungsbereichs ist neben Bedarfsentwicklungen von unternehmerischen
Entscheidungen abhéangig - diese sind seitens der Stadt schwer zu beeinflussen. Haufig ist der Ser-
vicegedanke noch zu wenig in den Koépfen der Dienstleister verankert. Au3erordentlich kontraproduktiv
sind politische Diskussionen iiber Kreiszusammenlegungen im Land Brandenburg.

Kosten / Finanzie-
rung / Férderung

Fir diesen sehr komplexen Entwicklungsbereich sind Kosten nicht anzugeben. Evtl. ist die Einrichtung
einer ABM-Stelle fur Stadtmarketing mit zusétzlicher externer Beratung als erster Schritt sinnvoll.

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Verbindungen zu den Projekten 1.13 (Corporate Identity fir Beeskow), 1.16 (Tourismus- und Nut-
zungskonzept historische Altstadt),1.22 (Innovations- und Demonstrationszentrum Holznutzung), 2.05
(Arbeitsmarktentwicklung nach EU-Erweiterung), 2.07 (Gemeinschaftliches Verzeichnis touris-
musorientierter Dienstleistungen)
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Projekt 2.23

Integrierte Handlungskonzepte fir ,Problemgebiete”

Bedeutung Hoch Mittel Gering
Machbarkeit Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)
Leitbild [X] Lebenswerte Stadtfir Alt [] Lebendige historische In-  [] Griine und gastfreundli-
und Jung nenstadt che Stadt am Wasser
[] Wirtschaftszentrumim [[] Mobilitat fur alle [] Stadtmitten in der Euro-
landlichen Raum paischen Union
Arbeitskreise [] Kultur, Tourismus, Sport X] Soziale Stadt [] wirtschaft
[] Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Erstellung integrierter Handlungskonzepte fuir Problemgebiete, die baulich-raumliche, soziale und wirt-
schaftliche Aspekte umfassen (Wohnen, Wohnumfeld, Infrastruktur, Arbeit, Beschéftigung, Qualifizie-
rung). Durch ortsspezifische MaRnahmen soll die baulich/stadtebauliche und soziale Stabilisierung des
jeweiligen Problemgebietes erreicht werden. Die Beeskower Problemgebiete sind im Stadtentwick-
lungskonzept als ,Fordergebiete des Stadtumbaus” abgegrenzt. In diesen Gebieten ist der gezielte
Einsatz von Fordermitteln zur Gebietsaufwertung und zum Riickbau dauerhaft nicht mehr benétigter
Wohnungen vorgesehen. Auf Grundlage integrierter Handlungskonzepte soll dies kombiniert werden
mit MaBnahmen im sozialen Bereich, u.a. mit zielgruppenorientierter Beschaftigungs- und Arbeitsforde-
rung. Die Konzepterarbeitung soll unter friihzeitiger Einbeziehung der Bewohner in enger Abstimmung
mit stadtischer Verwaltung, Wohnungswirtschaft und zu beauftragenden Planungsbiiros erfolgen.

Identitatsbezug

Die stadtebaulich/baulichen, sozialen und wohnungswirtschaftlichen Manahmen der integrierten
Handlungskonzepte sollen die Aufwertung und Imageverbesserung der Problemgebiete bewirken. Sie
dienen der Integration von Problemgruppen in die stadtische Gesellschaft und leisten einen wichtigen

Beitrag zur Identitt Beeskows als einer ,Lebenswerten Stadt fur Alt und Jung*, d.h. fir alle ihre Be-
wohner.

Zukunfts-
orientierung

Kurzfristig ist ein integriertes Handlungskonzept fir das Problemgebiet Kiefernweg vorgesehen und
vorbereitet. Seine Umsetzung ist abhéngig von der Fordermittelbereitstellung durch das Brandenburgi
sche Ministerium fur Stadtentwicklung Wohnen und Verkehr (MSWV). Mittelfristig ist vorgesehen, auf
Grundlage des Stadtentwicklungskonzeptes fur weitere Problemgebiete integrierte Handlungskonzepte
zu erarbeiten und umzusetzen.

Zielgruppen Bewohner — insbesondere solche mit sozialen Problemen - und Nutzer der Problemgebiete
Ansprechpartner Bewohner eines Problemgebietes zur Artikulation ihrer Probleme und Wiinsche sowie Mitwirkung an
fur den Handlungskonzepten, ggf. Einrichtung eines Birgerbiros. Eigentlimer - insbesondere Beeskower

Handlungsfelder

Wohnungsgesellschaften — zur Aufwertung ihres Gebaude-, Wohnungs- und Wohnumfeldbestandes.
Stadt Beeskow zur Prioritatensetzung zwischen Problemgebieten und zur Beauftragung der Erarbei-
tung integrierter Handlungskonzepte. Amteriibergreifende Steuerungsgruppe der Stadtverwaltung zur
Mitwirkung an der Erarbeitung und Vorbereitung der Umsetzung integrierter Handlungskonzepte.

Hindernisse /

Die Erarbeitung und Umsetzung von integrierten Handlungskonzepten fur Problemgebiete ist abhéngig

Konflikte von der Bereitstellung entsprechender Fordermittel. Angesichts der kleinteiligen Strukturen in Beeskow
kénnen viele Einzelprobleme von Problemgebieten (z.B. Infrastrukturausstattung oder soziale Betreu-
ung Hilfsbedurftiger und sozial Benachteiligter) nur im gesamtstadtischen Zusammenhang behandelt
und geldst werden.

Kosten Fur die Erarbeitung eines integrierten Handlungskonzeptes sind Kosten von rd. 40.000 bis 80.000 Euro

zu veranschlagen. Hinzu kommen ggf. Kosten der Birgerbeteiligung und der Umsetzungsbegleitung.
Im einzelnen sind die Kosten fiir die Konzepterarbeitung und -umsetzung abhangig vom Umfang der
Problemgebiete und Problemlagen sowie vom Umfang der vorgesehenen Mal3nahmen.

Finanzierung /
Forderung

Forderung der Erarbeitung und Umsetzung integrierter Handlungskonzepte auf Grundlage der Forder-

richtlinie des MSWV ,Zukunft im Stadtteil* aus Mitteln des ,Européischer Fonds fiir Regionale Ent-
wicklung (EFRE) des Europaischen Sozialfonds (ESF)“ und des ,Programms Stadtumbau-Ost.“

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Enge Verbindung zum Projekt 1.12 (Bewohnerprojekt Kiefernweg) als Beitrag zu einem integrierten
Handlungskonzept fur das Problemgebiet Kiefernweg. Des Weiteren Verbindung zu den Projekten 2.10
(Bildung Netzwerk ,Sozialarbeit*) und 2.09 (Beratung und Hilfe fiir ,sozial Benachteiligte’).
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Projekt 2.24

Radwanderprojekt Beeskow - Sulécin

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild |:| Lebenswerte Stadt fur Alt |:| Lebendige historische In- K| Grlne und gastfreundli-
und Jung nenstadt che Stadt am Wasser
[[] Wirtschaftszentrumim X| Mobilitat fur alle [X] Stadt mitten in der Euro-
landlichen Raum paischen Union
Arbeitskreise X] Kultur, Tourismus, Sport [] Soziale Stadt X] Wirtschaft
[1 Umwelt [] Jugend

Beschreibung

In Bezug auf die Belebung der Stadtepartnerschaft Beeskow— Sulécin als auch auf die bevorstehende
EU-Erweiterung kann das Radwanderprojekt Beeskow -Sulécin Symbol der engen Verbundenheit dar-
stellen. Sulécin sieht sich selbst bereits als ,Hauptstadt der Radfahrer”. Als Zeichen der Verstéandigung
hat dort vom 27. — 29.09.2002 z.B. das VIII. Internationale Radfahrertreffen stattgefunden.

Aktionen und Malinahmen innerhalb dieses Projektes kénnen zum Beispiel sein:

- Schaffung von Fahrrad-Ausleihstationen

- Pendlerdienste (Shuttle zum Rucktransport von Rédern)

- Organisation von Wochenend- und Abenteuertouren

- Ausbau von Radwegen

- Verbesserung der Beschilderung der Wege

Ein weiteres Ziel des Projektes sollte aul3erdem sein, das Angebot von Unterkiinften zwischen Bees-
kow und Sulécin aufzubauen, bzw. zu erweitern. Dies stérkt den Tourismus als Wirtschaftsfaktor,

ermdglicht ein intensiveres Kennenlernen innerhalb der Region und hilft ein touristisches und
kulturelles Netzwerk aufzubauen.

Identitatsbezug

Beeskow wird zu einer "Stadt mitten in der Européischen Union“ und belebt durch eine gute Verstandr

gung und ein Zusammengehdrigkeitsgefiihl im touristischen und kulturellen Bereich die Partnerschaft
mit Polen

Zukunfts-
orientierung

Bereits kurzfristig kénnen Vereinbarungen tiber das Radwanderprojekt mit Ansprechpartnern in der
Stadt Sulécin und anderen Beteiligten, bzw. zu beteiligenden getroffen werden. Nach der Integration

Polens ist zu erwarten, dass sich die Aktionen und MaRnahmen mittelfristig ohne zu grof3en birokra-
tischen Aufwand umsetzen lassen.

Handlungsfelder

Zielgruppen Birgerinnen und Biirger Beeskows und seines Umlandes sowie Sulécins und seines Umlandes, Tourk
sten, Kultur- und Tourismus-Vereine in Beeskow und Sulécin

Ansprechpartner Touristisches / kulturelles Netzwerk: Stadte Beeskow und Sulécin, Tourismus- und Kulturverbande der

fur Stadte und des Umlands, Gastronomie- und Hotelgewerbe der Regionen

Unterkunftsangebot: Gemeinden entlang der Radwege, Hotel- und Pensionsverbande der Region

Fahrradverleih und Pendlerdienste: Fahrradladen, Fahrgast- und Taxi-Unternehmen (da hier schon die
benétigten Fahrzeuge vorhanden sind und nicht extra angeschafft werden mussen), evtl. Sammelak-
tionen von gebrauchten Fahrradern, die wieder ,instandgesetzt‘ werden

Hindernisse/
Konflikte

Uberwindung der Beriihrungséngste zur polnischen Nachbarregion, damit verbunden sind Zuriickhak
ten von Investitionen in dieses Projekt

Kosten

Fallen in erster Linie fir die Organisation, den Ausbau von Radwegen und Beschilderungen an.

Finanzierung /
Forderung

durch Tourismusorganisationen, Férderung aus EU-Mitteln, ggfs. Sponsoren
Forderung moglich im Rahmen des Programms ,INTERREG Il A

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Sehr enge Verbindung zu den Projekten: 1.01 (Angebotsentwicklung des Fahrradtourismus, 1.08 (Tou-
rismuspakete ,KulTouren®), 1.09 (Belebung der Stadtepartnerschaft mit Sulécin), 2.17 (Férdermdglich-
keiten grenziiberschreitender Projekte und Aktionen)

Des Weiteren Verbindungen zu den Projekten: 1.03 (Sprachkurs ,Polnisch®), 1.19 (Tolerantes auslan-
derfreundliches Miteinander), 2.13 (Wirtschaftskooperation mit polnischen Betrieben)
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Projekt 2.25

Schwimmhalle

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild

Lebenswerte Stadt fir Alt
und Jung

Grine und gastfreundliche
Stadt am Wasser

Lebendige historische In-
nenstadt

X
0

O

Wirtschaftszentrum im land- |:| Mobilitat fur alle
lichen Raum

Stadt mitten in der Euro-
paischen Union

Arbeitskreise

Kultur, Tourismus, Sport |:| Soziale Stadt Wirtschaft

[] Jugend

O

Umwelt

OX| O X

Beschreibung

Der Bau einer Schwimmbhalle in Beeskow tragt dazu bei, die zentralrtlichen Ausstattungsmerkmale des Mittek
zentrums zu erganzen und ein der Kreisstadtfunktion angemessenes Wassersportangebot zu gewahrleisten,
Eine Schwimmbhalle dient hierbei der Verbesserung des vereinsab- und -unabhangigen Sportangebotes (ggfs.
auch fiir medizinischen Sport) sowie der Verbesserung des jahreszeitunabhangigen, wasserbezogenen FreH
zeit- und Tourismusangebotes. Vor der konkreten Planung einer Schwimmbhalle muss zunéchst eine Tragfé|
higkeitsuntersuchung durchgefiihrt werden. Hierbei spielt im Hinblick auf die Férderung eine grof3e Rolle, ob
die Schwimmhalle eher als Freizeit- und Spaf3bad errichtet werden soll oder eher sportorientiert. In dieser Un-|
tersuchung sind die vorhandenen freizeitorientierten Hallenbader in Bad Saarow, Firstenwalde, Eisenhiitten-
stadt und auch Frankfurt (Oder) zu beriicksichtigen, damit keine Verdrangungskonkurrenz zu mit hohen offent
lichen Mitteln geforderten Freizeitbadern entsteht. Selbstversténdlich sind auch geplante Freizeitbader zu be-|
ricksichtigen. Bei der Standortsuche sind die vorhandenen Infrastruktureinrichtungen Beeskows, wie das
Sport- und Freizeitzentrum, der Spreepark, das Freibad, die verkehrliche Anbindung als auch die Innenstadt
néhe zu beriicksichtigen. Die Errichtung der Schwimmhalle ist ebenso im Zusammenhang mit der Uberlegung
zu einem Hotelneubaus durch einen privaten Investor zu diskutieren.

Identitatsbezug

Die Schwimmbhalle Beeskow verbessert das Angebot fur die Birgerinnen und Burger in Beeskow sowie die

Gaste und tragt zur ,lebenswerten Stadt fir Alt und Jung” bei. AuBerdem werden die Angebote rund ums
Wasser weiter erganzt und damit das Leitbild der ,Griinen und gastfreundlichen Stadt am Wasser" gestéarkt.

Zukunfts-
orientierung

Die Diskussion um die Schwimmhalle ist bereits im Gange und soll kurzfristig auch fortgesetzt werden. Mittelfri-
stig kann eine Tragfahigkeitsuntersuchung erfolgen, auf deren Grundlage Fiir und Wider abzuwagen sind. Auf
Grundlage gultiger Foérderkonditionen sind der nétige Finanzierungsrahmen und die Umsetzungschancen in die

Abwagung einzubeziehen. Der tatséchliche Bau der Schwimmhalle kann erst langfristig realisiert werden. Lang-
fristig ist er insbesondere im Wettbewerb der Stadte untereinander von Bedeutung.

Zielgruppen | Burgerinnen und Birger Beeskows und seines Umlandes, Gaste, Touristen, Sportvereine, Tourismusanbieter |
Ansprechpartner Diskussion um Kosten und Nutzen der Schwimmhalle: Stadt Beeskow, Umlandgemeinden, Tourismusvereine,
fur Sportvereine, Schulen, Biirgerinnen und Birger der Stadt Beeskow und ihres Umlandes / Tragfahigkeitsuntersu-

Handlungsfelder

chung: Stadt Beeskow, privates Buro (Wirtschaft) / Standortfindung: Stadt Beeskow, Vereine / Bau der
Schwimmhalle: Stadt Beeskow, Sponsoren, Ministerium fiir Wissenschaft, Forschung und Kultur (MWFK),
Ministerium fur Bildung, Jugend und Sport (MBJS), Investoren

Hindernisse / Kon-
flikte

In der Baderplanung 2000-2006 des MBJS (Stand: Okt. 2000) ist Beeskow nicht als Standort eines Hallenba-
des vorgesehen, dennoch wird ein weiterer Hallenbadstandort nicht als unmdglich angesehen. Im Regionak
plan Oderland-Spree wird die Tragféhigkeit eines Hallenbades im Raum Beeskow / Storkow bezweifelt. Griin-
de hierflr liegen in der Nahe der Hallenbader in Bad Saarow, Furstenwalde und Eisenhittenstadt (sowie
Frankfurt (Oder)) und in der damit Uberdurchschnittlich hohen Ausstattung des Landkreises Oder-Spree mit
Hallenbadwasserflachen. Im Zeitraum bis 2006 wird daher ein weiteres Bad nicht geférdert. Grundséatzlich
kann der Bau der Schwimmbhalle nur nach einer positiv abgeschlossenen Tragfahigkeitsuntersuchung erfo-
gen. Unter Beriicksichtigung der bereits im weiteren Umland vorhandenen Béder, der nicht gegebenen Forde-
rung und der Tatsache, dass die Stadt Beeskow mit dem Spreepark gerade eine sehr grof3e Investition geté-
tigt hat und deren Erfolg abgewartet werden muss, handelt es sich um mittel- bis langfristige Uberlegungen.

Kosten

Fur die Tragfahigkeitsuntersuchung, die Planung und letztendlich den Bau der Schwimmhalle.

Bsp. Lauchhammer (21.500 EW, Einzugsbereich rd. 40.000 EW): Neubaukosten des Hallenfreizeitbades (Ge-
samtwasserflache: 480m?) = rd. 5,5 Mio. €/ Betriebskosten pro Jahr = rd. 840.000 € / Demgegentiber Einnahmen
=560.000 €, d.h. Zuschuss durch die Stadt = 280.000 € jahrlich. Des weiteren zu beriicksichtigen: im ersten Jahr
besonders hohe Besucherzahlen (Neugierde), in den Folgejahren weniger, d.h. Investiionen in neue Attraktio-
nen. Folgekosten/Jahr belaufen sich erfahrungsgeman auf ca. 10 - 15 % der Investitionskosten.

Finanzierung /
Forderung

Durch priv. Invest. + Forderung. MBJS fordert nur die Modern. und Sanierung sportorientierter Bader BFRE-
Sonderprogramm Hallenbader, von der GA-Foérderung abgekoppelte Mittel, Hochstfordersatz 50 %, Verldnge-
rung nach 2006 ungewiss). MWFK férdert Neubau tourismusorientierte Bader und Freizeitbader (GA-Mittel), we-
teres Forderprogramm ,Freizeitbader..."

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Verbindung zu Projekten 1.18 (Konzept fiir ganzjahrigen Tourismus), 2.27 (... Sportangebote fiir Senioren),
3.07 (... Sportangebote fiir Frauen+ Madchen), 1.05 (Vermarkt. Spree), 1.08 (Tourismuspakete ...), 1.11
(Werbung Tourismus/Sport), 2.22 (Beeskow als Dienstleistungszentrum), 2.30 (... seniorengerechte Stadt),

3.04 (Sportverein Mitgliederwerbung)
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Projekt 2.26

Bedarf alten- und behindertengerechtes Wohnen

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild [X] Lebenswerte Stadtfur At [] Lebendige historische In- []  Griine und gastfreundliche
und Jung nenstadt Stadt am Wasser
[[] Wirtschaftszentrumim land- [] Mobilitét fir alle [] Stadtmitten in der Euro-
lichen Raum paischen Union
Arbeitskreise [] Kultur, Tourismus, Sport X| Soziale Stadt [] Wirtschaft
[] Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Aufgrund der zu erwartenden kiinftigen Bevolkerungsentwicklung wird auch in Beeskow der Anteil &lte-
rer Birgerinnen und Birger zunehmen. Bereits 2010 wird ein knappes Viertel der Beeskower Bevolke-
rung Uber 65 Jahre alt sein. Mit steigender Zahl der Senioren nimmt auch der Anteil altersbedingt be-
hinderter Einwohner zu. Da sich mit dem Alter zunehmend die Bediirfnisse und vor allem die Anspriiche
und Anforderungen an den Lebensraum verandern, muss genligend Wohnraum vorhanden sein, der die
Anforderungen fiir alten- und behindertengerechtes Wohnen erfiillt. Kriterien fir entsprechenden Wohn-
raum kénnen zum Beispiel sein:
- bequemes Wohnen, gehbehindertengerecht, im Erdgeschoss oder mit Fahrstuhl,
- barrierefreies, rollstuhlgerechtes Wohnen (mit entsprechend geeigneten Tirbreiten, Kiiche und Bad)
im Erdgeschoss oder durch Fahrstuhl zuganglich,
- Wohnen fiir Sehbehinderte (mit verstérktem Einsatz von Akustiksignalen),
- Nahe zu &rztlichen Einrichtungen, ggfs. Integration von Arzten in Wohnprojekte (betreutes Wohnen,
Pflegeangebote)
Wohnen mit Service (Einkaufen, Behdrdengénge etc. (s.a. Projekt 1.21)).
Fur die an den Beeskower Bedarf angepasste Bereitstellung des alten- und behindertengerechten
Wohnraums ist eine statistische Abschatzung erforderlich. Hierzu muss zunéchst prognostiziert werden,
wie grol? der mittel- bis langfristige Bedarf an alten- und behindertengerechtem Wohnraum sein wird.
Des weiteren muss durch Kontaktaufnahme mit Fachleuten, ggfs. Umfragen unter der Beeskower Be-
volkerung, in Zusammenarbeit mit Behindertenverbanden und insbesondere mit den Beeskower Woh-
nungsbaugesellschaften ein Konzept entwickelt werden, dass oben genannte Kriterien sowie diese er-
ganzenden Anforderungen bedarfsangepasst umsetzt.

Identitatsbezug

Das verstarkte Angebot an alten- und behindertengerechtem Wohnraum in Beeskow tragt maf3geblich

zur ldentitat der ,senioren- und behindertengerechte Stadt‘ bei und schafft eine Voraussetzung fur die
Jebenswerte Stadt fur Alt und Jung”

Zukunfts-
orientierung

Prognosen zum Bedarf alten- und behindertengerechten Wohnraums kénnen bereits kurzfristig ange-
stellt werden. Darauf aufbauend kdnnen Konzepte entwickelt werden, die bereits in Teilen mittelfristig
in Absprache mit den Wohnungsgesellschaften umsetzbar sind. Damit wird sicher gestellt, dass langfri-
stig geniigend alten- und behindertengerechter Wohnraum zur Verfugung steht.

Handlungsfelder

Zielgruppen Senioren, Behinderte
Ansprechpartner Bedarfsabschéatzung fiir alten- und behindertengerechtes Wohnen: Stadt Beeskow, Statistische Amter,
fur privates Blro

Umfrage und Konzepte: Stadt Beeskow, Wohnungsgesellschaften, Behindertenverbéande, privates Buro

Hindernisse /

Die Bedarfsentwicklung furr alten- und vor allem behindertengerechtes Wohnen ist nur schwer progno-

Konflikte stizierbar. Daher besteht die Schwierigkeit darin, weder ein Uberangebot noch ein Unterangebot herzu-
stellen, die entweder Wohnungsleerstand oder aber Bevdélkerungsabwanderung nach sich ziehen.
Ein weiteres Hindernis stellen die Kosten dar, die der Umbau zu alten- und behindertengerechten Woh-
nungen verursachen kann und in Folge deren Finanzierbarkeit.

Kosten Fallen an fir Bedarfsermittiung, Konzepte und Umbau alten- und behindertengerechter Wohnungen

Finanzierung/
Forderung

Forderung von Umbaumafnahmen durch das Programm ,Behindertengerechte Anpassung von Miet-
wohnungen*

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Sehr enge Verbindung zu den Projekten 1.21 (Serviceangebote fir Behinderte und Senioren), 1.17 (Kin-
der-, behinderten- und seniorengerechte Stadt), des weiteren Verbindungen zu den Projekten 2.27
(Ausbau der Sportangebote fuir Senioren) und 2.30 (Ausbau seniorengerechte Stadt)
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Projekt 2.27

Ausbau der Sportangebote fiir Senioren

Bedeutung Hoch Mittel Gering
Machbarkeit Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)
Leitbild [X] Lebenswerte Stadtfir Alt [] Lebendige historische In-  [] Griine und gastfreundli-
und Jung nenstadt che Stadt am Wasser
[] Wirtschaftszentrumim [[] Mobilitat fur alle [] Stadtmitten in der Euro-
landlichen Raum paischen Union
Arbeitskreise Xl Kultur, Tourismus, Sport X] Soziale Stadt [] wirtschaft
[] Umwelt [] Jugend

Beschreibung

In Beeskow ist Sport Teil der Alltagskultur und soll sich als dieser noch weiter entwickeln. Dabei ist
darauf zu achten, dass Sportangebote sowohl als Vereinsangebote (Leistungs- und Breitensport) aber
auch vereinsunabhangig, ggfs. kommerziell anzubieten sind.

Das derzeitige Niveau an bestehenden Sportangeboten durch Vereine (Rudern, Tischtennis, Kraft-
sport, FuRball u.a.) ist bereits sehr hoch. Aus diesen kommen zum Teil landes- und bundesweit erfolg-
reiche Sportler. Ein Problem der Vereine besteht allerdings im fehlenden Nachwuchs aufgrund der der-
zeit schrumpfenden Bevolkerung einerseits und der Veréanderung der Alterstrukturen zugunsten der
Zunahme alterer Birgerinnen und Biirger andererseits. Daher ist es besonders wichtig, dass sich Vereine
und andere Sportanbieter um die Senioren als eine Generation, die bisher weniger in ihrem Blickwinkel
stand, bemiihen. Es sollten hierbei altersspezifische Angebote, Sportangebote fiir Touristen als auch Ge-
sundheits - Sportangebote vorhanden sein. In der heutigen Freizeitgesellschaft sind Senioren aktiver als fri-
her. lhnen sollten vielfaltige und attraktive Moglichkeiten der Freizeitgestaltung und die Gelegenhett, soziale
Kontakte aufrechtzuerhalten, angeboten werden. Im Vordergrund kdnnte dabei das Motto ,Sport von Senio-
ren fir Senioren” stehen. D.h. dass Senioren, die ehemals im Sportbereich aktiv waren oder Freizeitsport be-
trieben haben, Kurse in ehrenamtlicher Form durchfiihren. Eine Moglichkeit besteht darin, sich vereinsunab-
hangig zusammen zu finden und regelmagig Treffen abzuhalten. Eine Zusammenarbeit mit der VHS oder
Gesundheitseinrichtungen ist von Vorteil, da sie bereits spezielle Sportkurse (z.B. medizinische Gymnastik)
fiir Senioren im Angebot haben. Auch bei der Uberlegung zum Bau einer neuen Sporthalle sind beispiels-
weise neben der Auslastung durch den Schulsport auch Angebote fiir Senioren mit zu berticksichtigen.
Neben einem Angebot an Breitensportarten kénnten von Zeit zu Zeit auch Aktionsfahrten, z.B. in die
Saarow -Therme nach Bad Saarow, zu Golfplatzen oder auch Schnupperkurse im Segeln oder Rudem
angeboten werden. Fir die Zukunft kann des Weiteren angedacht werden, sich mit polnischen Senio-
rensportlern auszutauschen und untereinander Wettkdmpfe durchzufiihren.

Identitatsbezug

Sport fir Senioren wird aufgrund der bevorstehenden Veranderungen in der Bevolkerungsentwicklung

an Bedeutung gewinnen. Daher steigern entsprechende Sportangebote die Attraktivitat Beeskows als
Jebenswerte Stadt fir Alt und Jung“ und erganzen die vielfaltigen Sport- und Kulturangebote.

Zukunfts-
orientierung

Fir die Stadt Beeskow und ihr Umland ist ein umfassendes, auch vereinsunabhangiges Sportangebot
ein wichtiger Standortfaktor im Wettbewerb der Stadte und Regionen um den Verbleib bzw. den Zuzug
junger, als auch alterer Menschen. Daher und aufgrund des bevorstehenden groRer werdenden Anteils der
alteren Leute an der Gesamtbevdlkerung wird Sport fiir Senioren mittelfristig an Bedeutung gewnnen.

Zielgruppen Sportinteressierte Senioren der Stadt Beeskow und Umgebung, Touristen hoheren Alters
Ansprechpartner S_portkursangebot: VHS, medizinische Einrichtungen, ehemalige (Amateur-)Sportler, Sportvereine, Se-
fur nioren

Handlungsfelder

Aktionsfahrten: Vereine und ahnliche Organisationen in Zusammenarbeit mit Fahrgastunternehmen,
Segelclub, Golfclub, Ruderclub etc.

Raumangebot: Schulen, VHS, Sportvereine, Stadt Beeskow, Spreepark

Hindernisse /

Eine Schwierigkeit fir ein umfassendes Sportangebot fir Senioren besteht in der Bereitstellung von

Konflikte Raumen fir vereinsunabhéangige Angebote. Hiefir werden gezielte Absprachen und Kooperationen mit
Schulen, Sporthallen, der VHS, dem Spreepark und der Stadt Beeskow notwendig.
Kosten | Fallen an fiir Sportkurse, fiir die Miete von Raumen, Fahrzeugen und Sportgeraten bei den Sonderakionen |

Finanzierung /
Forderung

Die Finanzierung erfolgt in erster Linie durch die Sportteilnehmer selbst (Teilnahmegebiihren, Vereinsbeitré-
ge). Ggf. Férderung Uiber Landessportbund Brandenburg sowie mit Hilfe des Programms ,EURATLON*

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Sehr enge Verbindung zu den Projekten 3.07 (Ausbau der Sportangebote fir Frauen und Madchen), 211
(Austausch mit polnischen Sportvereinen), 2.30 (Ausbau seniorengerechte Stadt), des weiteren Verbindung
mit den Projekten 1.01 (Angebotsentwicklung des Fahrradtourismus), 1.08 (Tourismuspakete ,KulTouren'),
1.17 (Kinder-, behinderten- und seniorengerechte Stadt), 2.25 (Schwimmhalle Beeskow)
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Projekt 2.28 Lebensraumverbesserung fiir die Wiederansiedlung von Stérchen
Bedeutung Hoch Mittel Gering
Machbarkeit Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)
Leitbild |:| Lebenswerte Stadt fur Alt |:| Lebendige historische In- K| Grlne und gastfreundli-
und Jung nenstadt che Stadt am Wasser
[[] Wirtschaftszentrumim [] Mobilitat fiir alle [[] sStadtmitten in der Euro-
landlichen Raum paischen Union
Arbeitskreise [] Kultur, Tourismus, Sport [] Soziale Stadt [] Wirtschaft
Xl Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Die Wiederansiedlung des Weil3storchs ist ein Indikator firr die Gesundung der Biotope und fiir ‘Dauergriin-

land’. Der Storch stellt eine Leitart fir andere Arten (Wiesenvogel) dar.

Seit einigen Jahren gibt es keinen Weil3storch mehr in der Kernstadt von Beeskow, allerdings noch in umlie-

genden und teilweise zum Stadtgebiet gehoérigen Dorfern (Neuendorf, Radinkendorf, Oegeln, GroR3-Rietz,

Schneeberg, Ranzig, Kummerow und Zeust). Griinde hierfiir werden u.a. darin gesehen, dass die Nah-

rungsgebiete fir den Weil3storch stark zuriickgegangen sind. Dies liegt u.a.

- an der generellen Abnahme landwirtschaftlich genutzter Wiesen sowie

- an der erhohten Staustufe des Wehrs Beeskow, womit Wiesen tiberschwemmt werden, damit fir die
Landwirtschaft uninteressant sind und nicht me hr regelméaRig geméaht werden.

Als Nahrungsgebiet fur den Weil3storch und andere Wiesenvdgel kommen diese Flachen dann nicht mehr in

Frage, da die Vogel in den hochgewachsenen Wiesen keine Nahrung mehr finden. Die Wiederansiediung

von Weilstdrchen ist also nicht in erster Linie eine Frage der Horststandorte, sondern der Wiederherstellung

der Lebensbedingungen. Hierzu zahlen:

- Spree im Rhythmus der Hochwasser am Wehr Beeskow anstauen zur kurzzeitigen Uberschwermung
(Abstimmung der Uberschwemmungsflachen mit der Landwirtschaft),

- Wiesenmahd mindestens einmal pro Jahr

- Solle und Wasserlinsen wieder anstauen, das Grabensystem reaktivieren

Identitatsbezug

Die Lebensraumverbesserung fiir die Wiederansiedlung von Stérchen und anderen Wiesenvégeln tragt
zur 6kologischen Aufwertung Beeskows und seines Umlandes bei und starkt damit die Identitat als
»grine und gastfreundliche Stadt am Wasser" im ,lebenswerten landlichen Raum®. Ein Weistorchhorst
in der Innenstadt kann hierbei auch dem Stadttourismus férderlich sein.

Zukunfts-
orientierung

Kurzfristig kann ein Nistangebot fiir einen Storch im Stadtgebiet geschaffen werden. Die Lebens-
raumverbesserung fur den Wei3storch und andere Wiesenvdgel wird es allerdings erst moglich ma-
chen, dass sich wieder ein Storch ansiedelt. Dies bedeutet eine Riickbesinnung auf die 6kologisch ori
entierte Kulturlandschaft, ein 6kologisches Umdenken der Beteiligten in Politik und Wirtschaft und kann
daher nur mittel- bis langfristig orientiert sein.

Handlungsfelder

Zielgruppen Burgerinnen und Burger Beeskow s und seines Umlandes, Besucher und Touristen
Ansprechpartner Grundsatzlich Bildung von Btirgerinitiativen, die sich fur dieses Projekt stark machen, ggfs. innerhalb eines
far Agenda 21-Prozesses

Spree am Wehr Beeskow anstauen: Wasser- und Bodenverband, Wasserbehorden des Landkreises
Oder-Spree und des Landes Brandenburg, Abstimmung der Uberschwemmungsfiachen mit den Landwirten
Wiesenmahd: Landwirte

Sélle und Wasserlinsen anstauen, Grabensystem reaktivieren: Wasser- und Bodenverband, Wasserbehor-
den des Landkreises Oder-Spree

Hindernisse /

Bei diesem Projekt wird eine enge Kooperation vieler behérdlicher Stellen (z.B. Naturschutz und Wasserwirt-

Konflikte schaft) als auch Privater (z.B. Landwirte, Eigentumer der Wiesen) notwendig. Zwar kann der Rhythmus von
Vernéssung und Trockenfallen der Wiesen mit modernen Wehren gesteuert werden, vermutlich wird dieser a-
lerdings so schnell nicht wieder herstellbar sein. Grundsétzlich bestehen Konflikte beziiglich der Nutzung der
Spree (Schiffahrt).

Kosten Abhangig vom Umfang der anders als bisher zu nutzenden / pflegenden Flachen

Finanzierung /
Forderung

Finanzierung erfordert MaRnahmen und Forderungen des Vertragsnaturschutzes. Forderung ggf. aus der Kon-

zessionsabgabe Lottomittel* oder tber ,Richtlinie Gber die Gewéahrung von Finanzhilfen des ,Naturschutzfonds
Brandenburg“ zur Férderung von MaBnahmen im Bereich des Naturschutzes und der Landschaftspflege*

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Sehr enge Verbindung zum Projekt 3.06 (Nistangebot fiir den Weil3storch)

Enge Verbindung zu den Projekten 1.25 (Fahrgastschiffahrt auf Krummer Spree), 1.29 (6kologisch vertragl-
che Nutzung der Wasserwege), 2.04 (Werbung mit der naturbelassenen Spree)

Verbindungen zu den Projekten 1.10 (Umsetzung des Grinanlagenkonzeptes), 1.30 (Landesgartenschau)
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Projekt 2.29

Touristische Bahnverbindung nach Polen

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild

[[] Lebenswerte Stadtfur Alt [ ] Lebendige historische In-  [X]  Griine und gastfreundliche

und Jung nenstadt Stadt am Wasser
[[] Wirtschaftszentrum imland- [] Mobilitat fur alle [X| Stadt mitten in der Euro-
lichen Raum paischen Union
Arbeitskreise X] Kultur, Tourismus, Sport [] Soziale Stadt [] Wirtschaft
[] Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Als Folge der EU-Erweiterung verliert Beeskow seine Lage im Grenzraum und wird zu einer ,Stadt mit-
ten in der Européischen Union“. Fir ein schnelles Zusammenwachsen der benachbarten Lander sind
grenziberschreitende Verkehrsverbindungen von hoher Bedeutung. Um die Verbindungen zwischen
Beeskow bzw. dem Landkreis Oder-Spree und den angrenzenden Gebieten &stlich der Oder zu verbes-
sern und gegebenenfalls die gesamte Region auch touristisch gemeinsam zu entwickeln wére die Ein-
richtung einer direkten regionalen Bahnverbindung nach Polen hilfreich. Eine derartige, vor allem unter
touristischen Gesichtspunkten interessante Verbindung ist auch erganzend zu anderen grenziiber-
schreitenden Tourismusprojekten, wie der Einrichtung eines Radwanderprojektes (vgl. Projekt 2.24), zu
sehen. Eine mégliche Streckenfiihrung kénnte die Verlangerung der Bahnstrecke Berlin — Konigs Wust-
erhausen — Beeskow — Frankfurt/Oder sein, wo entsprechende Mal3hahmen baulicher oder organisato-
rischer Art vorzunehmen waren, damit Umsteigevorgange vermieden werden. Auch eine Verlangerung
der ohnehin vor allem unter touristischen Gesichtspunkten interessanten Spreewaldbahn (vgl. Projekt
1.26) Gber Beeskow hinaus nach Polen ist denkbar. Der Betrieb selbst kdnnte in enger Verkniipfung mit
dem Fahrradtourismus (Einsatz geeigneter Wagen) oder auch durch in Polen noch regulér eingesetzte
Dampflokomotiven erfolgen, w odurch die Attraktivitat zusétzlich erhéht werden wirde.

Identitatsbezug

Eine touristische Bahnverbindung nach Polen starkt die Identitdt Beeskows als ,Stadt mitten in der Eu-
ropéaischen Union“ und belebt durch eine gute Verstandigung und ein Zusammengehdrigkeitsgefiihl im
touristischen Bereich die Partnerschaft mit Polen.

Zukunfts-
orientierung

Der Ausbau des touristischen Angebotes und das grenziiberschreitende Zusammenwachsen der Re-
gionen sind wichtige Zukunftsaufgaben fiir die Stadt Beeskow. Kurzfristig sollte die Machbarkeit des
Projektes hinsichtlich Bereitschaft (auch auf polnischer Seite), Bedarf, Kosten und Finanzierung gepriift
werden. Die Aufnahme eines laufenden Betriebes ist sicherlich erst mittelfristig zu realisieren, wirde
jedoch das langfristige grenziibergreifende Zusammenwachsen nachhaltig unterstiitzen.

Zielgruppen Blrgerinnen und Blirger der Stadt Beeskow und ihres Umlandes, Touristen, Birgerinnen und Blirger
der polnischen Grenzregion

Ansprechpartner Priifung der Machbarkeit einer touristischen Bahnverbindung nach Polen: Stadt / Kreis / Region / Land /

far Bund bzw. EU (bei grenziiberschreitender Verbindung)

Handlungsfelder

Betreiber der Bahnlinie: Deutsche Bahn AG, weitere Anbieter von Schienenverkehrsleistungen aus
Deutschland und Polen

Hindernisse/

Die Einrichtung einer touristischen Bahnverbindung nach Polen ist mit hohem finanziellen Aufwand bei

Konflikte unklarem Nachfrageinteresse verbunden und deshalb hinsichtlich ihrer Machbarkeit und Tragfahigkeit
grundlich zu untersuchen.
Kosten Die Kosten sind abh&ngig von der genauen Streckenfuhrung, dem Umfang der erforderlichen techni-

schen Baumafnahmen und der Art der beabsichtigten Nutzung (regelmaRiger Linienverkehr oder sai-
sonaler Verkehr).

Finanzierung /
Forderung

Eine grenzuberschreitende touristische Bahnverbindung kdnnte méglicherweise mit EU-Mitteln (IN-
TERREG llIl) gefordert werden.

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Enger Bezug zu den Projekten 1.15 (Wiedereinrichtung und Erttichtigung der Regionalbahnen), 1.26
(Reaktivierung der Spreewaldbahn) und 2.24 (Radwanderprojekt Beeskow— Sulecin).

Verbindungen auch zu den Projekten 1.08 (Tourismuspakete [,KulTouren]), 1.18 (Konzept fur ganzjéah-
rigen Tourismus), 1.33 (Regionalexpress Beeskow— Berlin) und weiteren Projekten zur Kooperation mit
Polﬁnr;sowie zur Starkung und Entwicklung des touristischen Angebotes speziell des touristischen Rad-
verkehrs.
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Projekt 2.30

Ausbau seniorengerechte Stadt

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild K| Lebenswerte Stadt fur Alt |:| Lebendige historische In- |:| Grlne und gastfreundli-
und Jung nenstadt che Stadt am Wasser
[[] Wirtschaftszentrumim X| Mobilitat fur alle [[] sStadtmitten in der Euro-
landlichen Raum paischen Union
Arbeitskreise [] Kultur, Tourismus, Sport X| Soziale Stadt [] Wirtschaft
[1 Umwelt [] Jugend

Beschreibung

In Beeskow wird der Anteil alterer Biirgerinnen und Biirger aufgrund der zu erwartenden kiinfigen Bevolke-
rungsentwicklung weiter zunehmen. Bereits 2010 wird ein knappes Viertel der Beeskower Bevolkerung tber
65 Jahre alt sein. Das vorhandene Angebot an Einrichtungen und Serviceleistungen fiir Senioren ist daher
nicht nur zu sichern sondern mittel- bis langfristig auszubauen, um der steigenden Nachfrage zu begegnen.
Auch die Gestaltung des stadtischen Raumes muss sich der Bevélkerungsentwicklung anpassen und
dafuir Sorge tragen, dass die speziellen Anforderungen der alteren Bevdlkerung — die sich aus den a-
tersbedingten Einschréankungen der Motorik und Sinneswahrnehmung ergeben - erfillt und die Stadt
seniorengerecht ausgebaut wird. Dazu gehéren die Befahrbarkeit des Straf3enraums mit Rollstiihlen,
der niveaufreie Zutritt zu Geschéaften und Einrichtungen des 6ffentlichen Lebens, aber auch die unein-
geschrankte Bewegungsfreiheit in der eigenen Wohnung. Ein seniorengerechter Umbau von Wohnun-
gen umfasst das Entfernen von Schwellen, die rollstuhlgerechte Verbreiterung von Turrahmen, und
den entsprechenden Umbau von Kiichen und Badern. Der Ausbau zu einer seniorengerechten Stadt
beinhaltet neben baulichen Malinahmen auch ein verstéarktes Angebot von Gesundheits-, Service-und
Freizeitangeboten im kulturellen und sportlichen Bereich. Der Schwerpunkt dieses Projektes liegt dabei
eindeutig bei den Anforderungen von Senioren und es steht damit in Ergénzung zu anderen Projekten,
die eher um den Ausgleich zwischen &lterer und jliingerer Generation bemiiht sind. Die verstarkte
Nachfrage nach seniorenspezifischen Dienstleistungen besitzt auch wirtschaftliche Vorteile fiir be-
stimmte Berufe und Dienstleistungsunternehmen, die wiederum jiingeren Unternehmer/-innen und Ar-
beithehmer/-innen zugute kommen.

Identitatsbezug

Beeskow bewahrt die Identitat als ,lebenswerte Stadt fur Alt und Jung®, vor allem jedoch wird die At-

traktivitat fur altere Birgerinnen und Burger gesteigert. Beeskow stérkt sein Image als seniorengerech-
te Stadt.

Zukunfts-
orientierung

Mit dem zielgerichteten Ausbau zur seniorengerechten Stadt reagiert das Projekt auf die prognostizier-
te Bevolkerungsentwicklung in Beeskow. Kurzfristig sind vorhandene Angebote fiir Senioren zu erhalten
und zu starken. Mittelfristig muss der Ausbau der seniorengerechten Stadt vorbereitet und begonnen we-
den, um auf die langfristig zu erwartende Entwicklung vorbereitet zu sein.

Handlungsfelder

Zielgruppen Senioren der Stadt Beeskow und ihres Umlandes, Touristen hdheren Alters
Ansprechpartner Bedarfsabschéatzung fur altengerechtes Wohnen: Stadt, Wohnungsbaugesellschaften, Planer
fur Einstellen im Straenraum auf seniorengerechte Bedurfnisse: Stadt (Bauamt)

Aufbau eines Netzwerkes fur Senioren (Hilfestellen, Informationen...): Seniorenverbénde, Stadt

Hindernisse/

Der Ausbau zur seniorengerechten Stadt bietet die Chance Beeskow als Altersruhesitz fiir aktive und verm-

Konflikte gende Senioren attraktiv zu machen, birgt aber die Gefahr, dass die Stadt bei einer gleichzeitigen Benachter
ligung oder zumindest Vernachlassigung jungerer Bevolkerungsgruppen fur diese zunehmend unattraktiv
und die Abwanderung junger einkommensstarker Arbeitnehmer forciert wird. Zudem besteht ein hoher Unsk
cherheitsfaktor bei der Bedarfsabschatzung.

Kosten Abhéngig von Art und Umfang der beabsichtigten Mal3nahmen.

Finanzierung/
Forderung

Abhéngig von Art und Umfang der beabsichtigten MaRnahmen.
Forderung ggf. Uber Sanierungsmittel der ,,Stéadtebaulichen Sanierung (Bund / Land)"

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Integration von Teilen der Projekte 1.20 (Selbstorganisierter Personenverkehr Beeskow und Umland),
1.21 (Serviceangebote fiir Behinderte und Senioren), 1.24 (Komplettierung Arztespektrum), 1.31 (ge-
nerationenlbergreifendes Gemeindezentrum), 2.26 (Bedarf alten- und behindertengerechtes Wohnen),
2.27 (Ausbau der Sportangebote fiir Senioren) und 2.31 (Beschéaftigungs- und Bildungsinitiative fir
Frauen). Enge Verbindung zum Projekt 1.17 (Kinder-, behinderten- und seniorengerechte Stadt).
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Projekt 2.31

Beschaftigungs- und Bildungsinitiative fir Frauen

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild [X] Lebenswerte Stadtfir Alt  [] Lebendige historische In-  [] Griine und gastfreundli-
und Jung nenstadt che Stadt am Wasser
X Wirtschaftszentrum im [[] Mobilitat fur alle [] Stadtmitten in der Euro-
landlichen Raum paischen Union
Arbeitskreise [] Kultur, Tourismus, Sport X] Soziale Stadt [] wirtschaft
[] Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Frauen sind auch in Beeskow oft in besonderem MaRe von der Arbeitslosigkeit betroffen. Aus den Erwerbs-
losenzahlen lasst sich zudem nicht ersehen, wie viele Frauen tatsachlich Arbeit suchen, sondern lediglich,
wie viele arbeitslos gemeldet sind. Frauen, die keinen Anspruch auf entsprechende Leistungen haben oder
sich nicht arbeitslos melden, weil es keine Beschéftigungsmaoglichkeiten gibt, werden von der Statistk eben-
so wenig erfasst, wie Frauen, die nach einer langeren Familienpause die Wiedereingliederung in das Berufs-
leben anstreben. Hinzu kommt, dass Frauen nach langerer Beschaftigungslosigkeit haufig Tatigkeiten nach-
gehen, fur die sie von ihrer beruflichen Ausbildung her eigentlich Gberqualifiziert sind. Hier liegen wirtschaftli
che Potenziale brach, die mit entsprechender Férderung und gegebenenfalls zu erwerbender Zusatzqualif
kation wieder auf einen aktuellen Stand gebracht und ,arbeitsmarkttauglich* gemachtwerden kénnen. Auch
Frauen, die den Schritt in die Selbstandigkeit wagen oder eine eigene Firma griinden wollen, sollten ange-
messen unterstitzt werden. Vielfach lassen sich die vorhandenen Férdermdglichkeiten auf die speziellen
Bedurfnisse der Existenzgriinderinnen abstimmen und entsprechend ausbauen. Da viele Frauenes vorze-
hen, an geschlechtsspezifisch angebotenen Kursen und Maf3nahmen teilzunehmen, bevor sie berufstatig
werden oder sich selbstandig machen, ist es Ziel dieses Projektes durch eine Bes chéftigungs- und Bidungs-
initiative fur Frauen in Beeskow diesen (Wieder-) Einstieg vorzubereiten und zu erleichtern. Insbesondere bei
Sozialhilfeempféngerinnen und anderen benachteiligten, erwerbslosen Frauen sollte die qualifizierte Aus-
und Weiterbildung mit einer sozialpddagogischen Betreuung einhergehen.

Identitatsbezug

Die Wiedereingliederung von Frauen in das Erwerbsleben fordert die Identifizierung mit der Stadt
Beeskow und stérkt die Identitat der Stadt als ,lebenswerte Stadt fur Alt und Jung“ sowie als ,Wirt-
schaftszentrum im landlichen Raum®.

Zukunfts-
orientierung

Die Qualifizierung von erwerbslosen Frauen starkt das vorhandene Potenzial an gut ausgebildeten Ar-
beitskréaften in Beeskow und ist ein wichtiger Standortfaktor fiir die zukinftige w irtschaftliche Entwick
lung. Die Férderung und Qualifikation arbeitsloser Frauen kann und sollte angesichts akuter Probleme

bereits kurzfristig Gber Aus- und Weiterbildungsprogramme angeboten werden. Kurz- bismittelfristig
ist Uber weitere gezielte Bildungs- und Fortbildungskonzepte nachzudenken. Der gezielte Aufbau einer
zukunftsorientierten lokalen Beschéftigungs- und Bildungsinitiative fir Frauen in Beeskow sollte mittel-
bis langfristig erfolgen.

Zielgruppen Frauen aus Beeskow und Umland, die erwerbslos sind, sich fortbilden oder selbsténdig machen mochten.
Ansprechpartner Angebot zur Aus- und Weiterbildung: Arbeitsamt, IHK, Handwerkskammer, Betriebe
fur Unterstutzung, Information, Bereitstellung von Raumen: Arbeitsamt, IHK, Handwerkskammer, Stadt Bees-

Handlungsfelder

kow, Frauenladen
Aufbau einer lokalen Beschéftigungs- und Bildungsinitiative: Zu griindender oder bestehender gemeinniitzi
ger Verein

Hindernisse/

Haufig stolRen Aus- und Weiterbildungsprogramme speziell fir Frauen auf Vorurteile und Ablehnung, da ins-

Konflikte besondere bei Mannern oft die Einsicht in die Notwendigkeit frauenspezifischer Férderung fehlt. Dem kann
gezielte Information und Aufklarung entgegenwirken.
Kosten Aus- und Weiterbildungsmaf3inahmen verursachen Kosten, die von Art und Umfang der qualifizieren-

den Malinahmen abhangig sind.

Finanzierung/
Forderung

Die Finanzierung erfolgt durch das Arbeitsamt (ArbeitsbeschaffungsmafRnahmen, Eingliederungszu-
schisse), gegebenenfalls auch tber Férderprogramme des Landes, des Bundes (z.B. ,Landliche Be-
rufsbildung“) oder der EU (Sozialfonds), durch Forder- bzw. Mitgliedsbeitrage eines gemeinnitzigen
Tragervereins und eventuell durch Zuschiisse der Kommune oder des Landkreises.

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Verbindungen zu den Projekten 2.08 (Analyse Ausbildungs- und Arbeitsplatzsituation Jugendliche),
2.09 (Beratung und Hilfe fir ,sozial Benachteiligte*) und 2.10 (Bildung Netzwerk ,Sozialarbeit").
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Projekt 3.01

Werbung in Beeskow fir ,Beeskow 2030

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild K| Lebenswerte Stadt fur Alt z| Lebendige historische In- K| Grine und gastfreundli-
und Jung nenstadt che Stadt am Wasser
X] Wirtschaftszentrum im X| Mobilitat fur alle [X] Stadt mitten in der Euro-
landlichen Raum paischen Union
Arbeitskreise X] Kultur, Tourismus, Sport X| Soziale Stadt X] Wirtschaft
Xl Umwelt X Jugend

Beschreibung

Dieses Projekt stellt eine Ergédnzung des Projektes 3.02 (,Beeskow 2030 im Stadthild) dar. Neben
der offentlichkeitswirksamen Werbung damit, dass die Stadt Beeskow deutschlandweit als Modell-
stadt 2030, d.h. als Stadt, die sich bis zum Jahr 2030 musterhaft entwickeln will und kann, ausge-
zeichnet wurde,

- der Dokumentation der Leitbildfahigkeit der Projekte und MaRnahmen und

- der Prasentation des Modellstadtprojektes vor der Bevdlkerung und den Stadtbesuchern (denn
Beeskow entwickelt sich noch 28 Jahre lang zur ,Stadt 2030%)

soll des Weiteren fur die Mitarbeit an bereits entstandenen und noch zu entwickelnden Projekten ge-
worben werden. Inshesondere die bereits ausfiihrlich behandelten und vorbereiteten Vertiefungsprojek
te der einzelnen Arbeitskreise sind dazu geeignet, fortgesetzt bzw. weiter bearbeitet zu werden. Dies
sind die Projekte 1.13 ,Corporate Identity flir Beeskow - Zielgruppenorientierte Werbung fur Tourismus
und Sport’ (AK ,Kultur, Tourismus und Sport“), 1.12 ,Bewohnerprojekt Kiefernweg’ (AK ,Soziale Stadt"),
1.10 + 1.30 ,Bausteine fur eine Landesgartenschau Beeskow: Grundsétze fir Spreeufernutzung und
-schutz’ (AK ,Umwelt"), 1.22 ,Innovations- und Demonstrationszentrum Holznutzung’' (AK ,Wirtschaft®),
1.07 + 2.01 Veranstaltungen fiir junge Leute — Diskurs ,Laute Jugendveranstaltungen bis frih mor-
gens" (AK ,Jugend”). Aus dem Arbeitskreis Wirtschaft heraus wird sich ein Verein griinden, der das
Projekt ,Innovations- und Demonstrationszentrum Holznutzung’ weiterverfolgen méchte. Es soll daher
auch fur andere Projekte zur Weiterarbeit geworben werden, um das Modellstadtprojekt ,Beeskow
2030" aktiv im Gedéachtnis der Bevolkerung zu halten und die Stadt Beeskow und ihr Umland bis 2030
unter Blrgerengagement entsprechend zu entwickeln. Dies kann durch Hinweise auf Aushangen, In-
formationstafeln und Zeitungsartikel in der Stadt Beeskow und Umland geschehen und sollte insbe-
sondere durch die ehemaligen Arbeitskreismitglieder dieses Modellvorhabens unterstiitzt werden.

Identitatsbezug

Die Werbung in Beeskow fiir ,Beeskow 2030“ soll das Biirgerengagement fiir die Mitarbeit an den ent-
wickelten Projekten wecken und die Identifikation mit der Stadt starken.

Zukunfts-
orientierung

Die Werbung fir ,Beeskow 2030“ steht naturgemanR in engem Zusammenhang zur zeitlichen Umset-
zung der einzelnen Projekte. Dennoch sind Werbeaktionen (Hinweistafeln, Zeitungsartikel) kurzfristig
realisierbar, sie sollten mittel- und langfristig aufrecht erhalten werden.

Handlungsfelder

Zielgruppen Burgerinnen und Biirger Beeskows und seines Umlandes, Besucher und Touristen, die auf Beeskow
als Modellstadt aufmerksam gemacht werden sollen.

Ansprechpartner Informationen Uber das Projekt ,Beeskow 2030“: Arbeitskreismitglieder des Vorhabens ,Modellstadt

fur Beeskow 2030, Stadt Beeskow

Aufstellen von Hinweistafeln: jeweilige Projekttrager, Stadt Beeskow, Tourismusvereine, Arbeitskreis-
mitglieder

Schriftliche Hinweise bei Veroffentlichungen: Herausgeber der jeweiligen Veréffentlichung, Tourismus-
vereine

Zeitungsartikel: Arbeitskreismitglieder, Projekttrager, Markische Oderzeitung

Hindernisse/
Konflikte

Ggf. unzureichendes Interesse in der Beviélkerung nach Abschluss des Modellstadtprojektes weterhin
fur das Projekt zu werben bzw. daran mitzuarbeiten.

Kosten

Differieren nach der jeweiligen Werbeaktionen, sind aber relativ gering.

Finanzierung /
Forderung

Uber ortsansassige Vereine, Offentlichkeitsarbeit der Stadt, Sponsoren

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Verbindung mit allen Projekten des Vorhabens ,Modellstadt Beeskow 2030“, insbesondere 3.02
(,Beeskow 2030“ im Stadtbild)
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Projekt 3.02

., Beeskow 2030“ im Stadtbild

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild z| Lebenswerte Stadt fur Alt K| Lebendige historische In- z| Griine und gastfreundli-
und Jung nenstadt che Stadt am Wasser
X Wirtschaftszentrum im X] Mobilitat fur alle [X] Stadt mitten in der Euro-
landlichen Raum paischen Union
Arbeitskreise Xl Kultur, Tourismus, Sport X] Soziale Stadt X Wirtschaft
X Umwelt X Jugend

Beschreibung

Bei der Umsetzung vieler Projekte und Aktionen im Rahmen von ,Beeskow 2030“ kann ¢ffentlichkeits-
wirksam damit geworben werden, dass die Stadt Beeskow deutschlandweit als Modellstadt 2030, d.h.
als Stadt, die sich bis zum Jahr 2030 musterhaft entwickeln will und kann, ausgezeichnet wurde. Hier-
mit soll die Leitbildfahigkeit der Projekte und MaRnahmen dokumentiert sowie das Modellstadtprojekt
der Bevélkerung und dem Stadtbesucher prasentiert werden, denn Beeskow entwickelt sich noch 28
Jahre lang zur ,Stadt 2030“.

Mdoglichkeiten fur die Darstellung von ,Beeskow 2030" im Stadtbild und auch in der Beeskower Gesel
schaft sind z.B.:

- zentraler Hinweis auf die Auszeichnung und Dauerhaftigkeit des Projektes, tffentliche Darstellung,
welche Projekte und Aktionen sich derzeit in Umsetzung befinden

- Hinweistafeln an umgesetzten Projekten

- Schriftliche Hinweise bei Verdffentlichungen und Tourismuswerbungen (z.B. Veranstaltungskalen-
der, Flyer etc.)

- Fortsetzung der ,unendlichen Geschichte* in der Markischen Oderzeitung

- RegelméRige offentliche Veranstaltungen zum Stand der Umsetzung und ,Erfolgskontrolle® als Zu-
kunftsforen alle 2-3 Jahre

Identitatsbezug

Die Darstellung von ,Beeskow 2030 im Stadtbild dokumentiert das birgerschaftliche Engagement der
liebenswerten Kleinstadt im lebenswerten landlichen Raum.

Zukunfts-
orientierung

Aktionen zu ,Beeskow 2030" im Stadtbild stehen naturgemaR in engem Zusammenhang zur zeitlichen
Umsetzung der einzelnen Projekte. Dennoch sind Hinweistafeln, Verweise in Veroffentlichungen und
die Fortsetzung der unendlichen Geschichte kurzfristig realisierbar.

Zielgruppen Birgerinnen und Biirger Beeskows und seines Umlandes, Besucher und Touristen, die auf Beeskow
als Modellstadt aufmerksam gemacht werden sollen.

Ansprechpartner Aufstellen von Hinweistafeln: jeweilige Projekttrager, Stadt Beeskow, Tourismusvereine, ehem. Ar-

fur beitskreismitglieder

Handlungsfelder

Schriftliche Hinweise bei Veroffentlichungen: Herausgeber der jeweiligen Vertffentlichung, Tourismus-
vereine

Unendliche Geschichte: Markische Oderzeitung, jugendliche Autoren
Zukunftsforen: Stadt Beeskow

Hindernisse /
Konflikte

Ggf. unzureichendes Interesse in der Bevdlkerung nach Abschluss des Modellstadtprojektes weterhin
fur das Projekt zu werben.

Kosten

Differieren nach der jeweiligen Aktion, sind aber relativ gering, fur Veranstaltungen je nach Art und Um
fang hoher.

Finanzierung

Uber ortsansassige Vereine, Offentlichkeitsarbeit der Stadt

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Verbindung mit allen Projekten des Vorhabens ,Modellstadt Beeskow 2030, insbesondere 3.01 (Wer-
bung in Beeskow firr ,Beeskow 20307)
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Projekt 3.03

Aufbau lokaler Wissensnetzwerke

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild |:| Lebenswerte Stadt fur Alt |:| Lebendige historische In- |:| Grlne und gastfreundliche
und Jung nenstadt Stadt am Wasser
X] Wirtschaftszentrum im land- []  Mobilitét fiir alle [X| Stadt mitten in der Euro-
lichen Raum paischen Union
Arbeitskreise [] Kultur, Tourismus, Sport [] Soziale Stadt X Wirtschaft
[] Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Unter dem Oberbegriff ,lokale Wissensnetzwerke* werden Projekte und Konzepte zu verschiedenen
Themenfeldern aus den Bereichen Wirtschaft, Bildung und Kultur zusammengefasst. Auf einer ganz
konkreten MaRnahmenebene sehen die Gewerbetreibenden einen Beratungsbedarf zu Themen wie
Wirtschaftsforderung oder Verkniipfung zu produktionsorientierten Dienstleistungen, den ein lokales In-
formationsnetzwerk befriedigen kénnte. Dariiber hinausgehend wird der Aufbau lokaler Wissensnetz-
werke notwendig aus dem als immer wichtiger erachteten Zusammenhang von Wissen und Stadtent-
wicklung. Insbesondere der verstarkte Ruckgriff auf endogene Potenziale in der Region muss sich sol-
cher Netzwerke oder Informationspools bedienen, durch die ,unentdeckte Ressourcen” erst sichtbar
werden. Das Themenspektrum reicht dabei von der Zusammenstellung der regionalen Tourismusange-
bote lber Vermittlungsborsen fur Dienstleistungen aller Art bis hin zur Nutzung der neuen Medien bei
der Zusammenstellung von (Fort-)Bildungsmal3nahmen oder der Erbringung personenbezogener Dienstler
stungen (,,Cyberspace im Handwerk").

Identitatsbezug

Beratungs-, Informations- oder Bildungsnachfrage kdnnen dezentral in der Region befriedigt werden
und Beeskow kann dabei eine zentrale Rolle als Bereitstellerin der nétigen Infrastruktur spielen. Ein er-
heblicher Teil der endogenen Potenziale besteht in stadt- und regionsbezogenem Wissen.

Zukunfts-
orientierung

Die Bedeutung von Wissen fiir das gesellschaftliche Zusammenleben insgesamt wie fir die Stadtent-
wicklung im speziellen wird in den nachsten Jahrzehnten in immer groRerem Mal3e zunehmen. Wissen,
Bildung und Ausbildung sind nicht nur die besten Garanten fiir eine positive wirtschaftliche Entwicklung,
sondern auch fiir ein Funktionieren des demokratischen Gemeinwesens.

Handlungsfelder

Zielgruppen Im Grunde alle Birger/innen und lokalen Institutionen, untergliedert nach drei Gruppen: 1. diejenigen,
die Wissen bereitstellen, 2. diejenigen, die Wissen nachfragen, und 3. diejenigen, die fir den Aufbau
und Erhalt der nétigen Infrastruktur sorgen.

Ansprechpartner - Wirtschaftsverbande, Kammern; Stadt, Kreis, Region

fur - samtliche Bildungsinstitutionen, auch auferhalb der Region (z.B. Universitat Franfurt/Oder)

Hindernisse /

Haupthindernisse sind zum einen die Fahigkeit und der Wille der Beteiligten, den Wert und die Bedeu-

Konflikte tung von Wissen (z.B. als Standortfaktor) zu erkennen, zum andern ihr Wille, sich untereinander auszu-
tauschen und dauerhafte Kooperationen einzugehen.
Kosten Die Kosten sind schwierig zu beziffern, da erste MalBnahmen mit der vorhandenen Infrastruktur und Per-

sonalausstattung der moglicherweise beteiligten Institutionen vorgenommen werden kénnen.

Finanzierung /
Forderung

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Verbindung zu den Projekten 1.20 (Selbstorganisierter Personenverkehr Beeskow und Umland), 2.07

(Gemeinschattliches Verzeichnis tourismusorientierter Dienstleistungen) und 2.12 (Beeskower (Hand-
werks-)Betriebe ins Netz)
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Projekt 3.04

Sportverein Mitgliederwerbung

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild [X] Lebenswerte Stadtfir Alt [] Lebendige historische In-  [] Griine und gastfreundli-
und Jung nenstadt che Stadt am Wasser
[] Wirtschaftszentrumim [[] Mobilitat fir alle [] Stadtmitten in der Euro-
landlichen Raum paischen Union
Arbeitskreise Xl Kultur, Tourismus, Sport [] Soziale Stadt [] wirtschaft
[] Umwelt [] Jugend

Beschreibung

In Beeskow ist Sport Teil der Alltagskultur und soll sich als dieser noch weiter entwickeln. Das derzeiti

ge Niveau an bestehenden Sportangeboten durch Vereine (Rudern, Tischtennis, Kraftsport, FuRball

u.a.) ist bereits sehr hoch. Aus diesen kommen zum Teil landesweit erfolgreiche Sportler.

Aufgrund der Veranderungen in der Bevolkerungsstruktur, d.h. einerseits aufgrund der derzeitigen Ab-

nahme der Bevdlkerung und andererseits aufgrund des immer gro3er werdenden Anteils alterer Leute

gegeniber Kindern und Jugendlichen kénnte den Sportvereinen jedoch bald der Nachwuchs fehlen.

Daher ist es besonders wichtig, dass sich Vereine schon heute um neue Mitglieder bewerben.

Neue Mitglieder kbnnen gewonnen werden, indem

- einerseits verstarkt mit gezielten Angeboten fiir bestimmte Altersgruppen wie z.B. altere Leute (s.a.
Projekt 2.28 Ausbau der Sportangebote fir Senioren) oder fiir Frauen und Madchen (s.a. Projekt
3.07 Ausbau der Sportangebote fiir Frauen und Madchen) geworben wird und

- andererseits die Werbung tberortlich, ggfs. auch nach Berlin hinein erfolgt. Hierbei sind vor allem
Wassersportangebote wie Segeln, Angeln von Interesse.

Der Bau der zur Diskussion stehenden Sporthalle als auch die Vision des Baus einer Schwimmhalle

unterstiitzen die Attraktivitat der Stadt und die M&glichkeiten der Sportvereine und sind daher fir diese
von besonderer Bedeutung.

Identitatsbezug

Sportangebote fir alle Altersklassen und Gruppen, hier insbesondere der Vereinssport, steigern die At-
traktivitat Beeskows als ,lebenswerte Stadt fur Alt und Jung” und erganzen die vielfaltigen Kulturange-
bote. Sie stellen einen wichtigen Identifikationsfaktor fur die Birgerinnen und Birger Beeskows und
seines Umlandes dar und sind daher ein wichtiges Bindungselement fir Alt und Jung.

Zukunfts-
orientierung

Fir die Stadt Beeskow und ihr Umland ist ein umfassendes Sportangebot ein wichtiger Standortfaktor
im Wettbewerb der Stadte und Regionen um den Verbleib bzw. den Zuzug insbesondere junger, aber
auch alterer Menschen. Daher ist es besonders wichtig, dass die Vereine bereits kurzfristig einnach-
frageorientiertes Angebot schaffen und damit mittel- bis langfristig neue Mitglieder werben.

Zielgruppen Vereinssportinteressierte Personen aller Altersklassen aus Beeskow und Umland (mit Einzugskreis bis
nach Berlin, v.a. bei saisonalen Sportarten wie Angeln und Segeln)

Ansprechpartner Mitgliederwerbung: Vereine aus Beeskow und Umland, ggfs. mit Unterstiitzung durch bzw. in Zusam

fur menarbeit mit Tourismusorganisationen sowie der Stadt Beeskow

Handlungsfelder

Hindernisse /

Schwierigkeiten beziiglich des Erfolges der Mitgliederwerbung fir Vereine sind zum einen durch die

Konflikte prognostizierte Bevolkerungsentwicklung zu erwarten. Denn bei einer sich fortsetzenden Abnahme der
jungen Leute wird die Werbung von Vereinsnachwuchs erschwert. Zum anderen wird es ebenso
schwierig sein beispielsweise Berliner Bevolkerung anzuwerben, da das Angebot in nédher an Berlin ge-
legenen Orten vermutlich grof ist.

Kosten Kosten fallen an fir Werbematerialien (Flyer, Broschiiren, Anzeigenkosten etc) und ggs. fir die An-

schaffung neuer Geréte innerhalb der Vereine

Finanzierung /
Forderung

Durch die Vereine und Vereinsmitglieder

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Enge Verbindung zu den Projekten 2.27 (Ausbau der Sportangebote fir Senioren), 3.07 (Ausbau der
Sportangebote fiir Frauen und Madchen)

Des Weiteren Verbindungen zu den Projekten 1.08 (Tourismuspakete ,KulTouren®), 1.11 (Zielgruppen-
orientierte Werbung Tourismus / Sport), 2.11 (Austausch mit polnischen Sportvereinen), 2.25
(Schwimmhalle Beeskow)
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Projekt 3.05

Schaffung von ,Bolzplatzen“ (informelle Sportplatze)

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild K| Lebenswerte Stadt fur Alt |:| Lebendige historische In- |:| Grlne und gastfreundli-
und Jung nenstadt che Stadt am Wasser
[[] Wirtschaftszentrumim [] Mobilitat fur alle [[] sStadtmitten in der Euro-
landlichen Raum paischen Union
Arbeitskreise X] Kultur, Tourismus, Sport [] Soziale Stadt [] Wirtschaft
[1 Umwelt X Jugend

Beschreibung

In der Stadt Beeskow kénnen sich Jugendliche auBerhalb des Schulunterrichtes in erster Linie in Vereinen
sportlich betatigen. Ohne Kontrolle oder Organisation kdnnen sie dies derzeit nur auf den wenigen vorhan-
denen ,freien” Sportplatzen. Zu diesen sind beispielsweise die Sportplatze im Luch (Sportfeld) und im Fonta-
nepark (Sportfeld, Spielgerate und Skaterbahn) zu z&hlen.

Um mehr Jugendlichen in der Nahe ihres Wohnortes frei zugangliche Sportplatze zur Verfugung zu stellen,
sollten weitere Platze direkt an den Wohnstandorten geschaffen werden. Auf diesen Platzen sollen Skat-
erbahnen, Half-Pipes (fiir Skateboards und Inline-Skater) sowie Kraftgerate (einfache Konstruktionen aus
wetterfestem Material, wie z.B. Stein, Stahl) aufgestellt w erden. Der derzeit geplante Bau eines Spielplaizes
mit Bolzplatz, Kletterwand und Skate-Parcours im Bereich Kiefernweg / Vorheider Weg ist bereits ein Schritt
in diese Richtung. Konkrete Detailplanungen fir diesen Spielplatz fur die Altersgruppe von 8 —14 Jahren lie-
gen vor und wurden auch schon der Offentlichkeit vorgestellt.

Bei der Anlage der Platze ist zu Uiberlegen, Jugendliche in die Planung und den Bau der Sportgeréte und—
anlagen einzubeziehen, da so ein Verbundenheitsgefihl aufgebaut werden kann und die Plaize entspre-
chend schnell angenommen werden. Zuvor sind geeignete Plétze und Orte in der Stadt zu suchenunddie
verschiedenen Belange mit den Betroffenen (Anwohnern, Jugendlichen, Amtern) zu diskutieren.

Bei Uberlegungen zur Schaffung neuer Platze ist ebenfalls die Moglichkeit der nachmittaglichen Offnung von
Schulsportplatzen zu beriicksichtigen, wie dies auch in anderen Stadten oft gehandhabt wird. Denkbar wére
eine solche Regelung beispielsweise mit den Platzen am Rouanet-Gymnasium. In diesem Zusammenhang
istr?uch die enge Verbindung zu dem Projekt 2.03 (Nutzung vorhandener ,Bolzplétze" mit ,Betreuung") zu
sehen.

Identitatsbezug

Ein gutes Angebot an Spiel- bzw. ,Bolzplatzen* unterstutzt die Identifikation von Jugendlichen mit ih-
rem Wohnort, der Stadt Beeskow. Die Bolzplatze dienen als Kommunikationsort fur die Jugendlichen
und sind ein wichtiger Beitrag zur Entwicklung des Leitbildes ,Lebenswerte Stadt fur Alt und Jung“.

Zukunfts-
orientierung

Die Schaffung des Bolzplatzes am Kiefernweg / Vorheider Weg ist kurzfristig machbar. In Zusam-
menhang mit dem Projekt 2.03 (Nutzung vorhandener ,Bolzplatze* mit ,Betreuung“) sollten dann zu-

nachst einmal die bereits vorhandenen Bolzplatze in ihren Kapazitdten ausgeschopft werden, bevor
mittel- bis langfristig weitere neue Bolzplatze geschaffen werden.

Handlungsfelder

Zielgruppen Jugendliche
Ansprechpartner Bereitstellen / Standortfindung von Flachen: Stadt Beeskow, Private
far Finanzierung von Kraftgeraten, Skaterbahnen, Half-Pipes etc.: Stadt, Sponsoren (Wirtschaftsunter-

nehmen der Stadt Beeskow und Umland)
Bau der Sportanlagen: Bauunternehmen, ggfs. Jugendliche

Hindernisse /
Konflikte

Da die Bolzplatze offentlich fur alle zugéanglich sind, fehlt eine Kontrolle tber die Nutzer. Dies erhht das Fo-
tenzial fir Vandalismus.

Kosten

Kosten fallen fiir die Planung und den Bau der Sportanlagen an, sie konnten durch Eigeninitiative ge-
senkt werden. Hierbei sind allerdings die Einhaltung von TUV-Richtlinien zu beachten, die wiederum
héhere Kosten erzeugen kdnnen.

Finanzierung /
Forderung

Sponsoren, Stadt Beeskow

Forderung ggf. durch Férdermittel des Landes Brandenburg in Absprache mit dem Landesjugendamt
Brandenburg oder mit dem Programm "Intensivierung und Verstarkung von Bildungsprozessen von 6-
bis 14-Jahrigen in Angeboten der Jugendhilfe des Landes Brandenburg."

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Sehr enge Verbindung zu Projekt 2.03 (Nutzung vorhandener ,Bolzplatze®),
weitere Verbindungen zu Projekten 1.02 (Zentrale Stelle fiir die Jugendarbeit), 1.07 (Veranstaltungen fir jun-

ge Leute), 1.22 (Innovations- und Demonstrationszentrum Holznutzung), 1.17 (Kinder-, behinderter+ und se-
niorengerechte Stadt), 2.10 (Bildung Netzwerk ,Sozialarbeit")
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Projekt 3.06

Nistangebot fir Weil3storch

Bedeutung Hoch Mittel Gering
Machbarkeit Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)
Leitbild [] Lebenswerte Stadtfir Alt  [] Lebendige historische In-  [X] Grine und gastireundli-
und Jung nenstadt che Stadt am Wasser
[] Wirtschaftszentrumim [[] Mobilitat fur alle [] Stadtmitten in der Euro-
landlichen Raum paischen Union
Arbeitskreise [] Kultur, Tourismus, Sport [] Soziale Stadt [] Wirtschaft
X Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Seit einigen Jahren gibt es keinen Weil3storch mehr in der Kernstadt von Beeskow, allerdings noch in
umliegenden und teilweise zum Stadtgebiet gehorigen Dorfern (Neuendorf, Radinkendorf, Oegeln,
Grol3-Rietz, Schneeberg, Ranzig, Kummerow und Zeust).

Die Wiederansiedlung des Weil3storchs ist ein Indikator fiir die Gesundung der Biotope und fiir ‘Dauer-
grunland’. Er stellt eine Leitart fur andere Arten (Wiesenvdgel) dar. Daher soll eine Nisthilfe direkt in der
Kernstadt Beeskow geschaffen werden, z.B. auf dem Storchenturm direkt in der Stadt oder aber auch

beispielsweise in Bahrensdorf. Zu bertcksichtigen ist, dass die Nisthilfe einen Durchmesser von 90 —
200 cm haben und Lasten von 500 — 1250 kg tragen kénnen muss.

Identitatsbezug

Die Wiederansiedlung des Weil3storches und anderer Wiesenvogeln tragt zur 6kologischen Aufwertung
Beeskows und seines Umlandes bei und starkt damit die Identitat als ,Stadt im lebenswerten landli-

chen Raum‘. Ein WeiRstorchhorst in der Innenstadt dient ebenfalls der Identitatssteigerung der ,lie-
benswerten Stadt* und kann dem Stadttourismus forderlich sein.

Zukunfts-
orientierung

Der Aufbau einer Nisthilfe ist eine kurzfristig zu ermdglichende Aktion, sobald ein geeigneter Standort
gefunden ist. Die Lebensraumverbesserung fir den Weif3storch und andere Wiesenvogel wird es aller-
dings erst moglich machen, dass sich wieder ein Storch ansiedelt. Dies bedeutet eine Riickbesinnung
auf die 6kologisch orientierte Kulturlandschatft, ein 6kologisches Umdenken der Beteiligten in Politik
und Wirtschaft und kann daher nur langfristig orientiert sein.

Zielgruppen Burgerinnen und Birger Beeskows und seines Umlandes, Besucher und Touristen
Ansprechpartner Aufstellung der Nisthilfe: Umweltverbande (z.B. NABU), private Vereine, Eigentimer geeigneter Fla-
fur chen, Birgerinitiative

Handlungsfelder

Hindernisse /

Die Wiederansiedlung von Wei3stérchen ist nicht in erster Linie eine Frage der Horststandorte, son-

Konflikte dern der Wiederherstellung der Lebensbedingungen, zu denen der regelméaRige Anstau der Spree zur
Uberschwemmung der Wiesen als auch die jahrliche Mahd der Wiesen z&hlen, denn in hoch gewach-
senen Wiesen finden die Storche kein Nahrung. Daher ist es fraglich, ob sich ohne die Wiederherstel
lung ausreichender Nahrungshabitate Stérche wieder in Beeskow ansiedeln werden.

Kosten Geringe Kosten fir das Aufstellen der Nisthilfe, kann z.B. ein Holzgerist sein.

Finanzierung /
Forderung

Umweltverbénde, Privatpersonen
Ggf. Forderung aus der ,Konzessionsabgabe Lottomittel

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Sehr enge Verbindung zum Projekt 2.28 (Lebensraumverbesserung fir die Wiederansiedlung von
Weil3stdrchen)
Des Weiteren Verbindungen zu den Projekten 1.10 (Umsetzung des Griinanlagenkonzeptes (Spree-

ufererschlieBung), 1.25 (Fahrgastschiffahrt auf ,Krummer Spree), 1.29 (6kologisch vertragliche Nut-
zung der Wasserw ege), 1.30 (Landesgartenschau), 2.04 (Werbung mit der naturbelassenen Spree)
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Projekt 3.07

Ausbau der Sportangebote fur Frauen und Madchen

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild K| Lebenswerte Stadt fur Alt |:| Lebendige historische In- |:| Grlne und gastfreundli-
und Jung nenstadt che Stadt am Wasser
[[] Wirtschaftszentrumim [] Mobilitat fur alle [[] sStadtmitten in der Euro-
landlichen Raum paischen Union
Arbeitskreise X] Kultur, Tourismus, Sport [] Soziale Stadt [] Wirtschaft
[1 Umwelt [] Jugend

Beschreibung

In Beeskow ist Sport Teil der Alltagskultur und soll sich als dieser noch weiter entwickeln. Dabei ist
darauf zu achten, dass Sportangebote sowohl als Vereinsangebote (Leistungs- und Breitensport) aber
auch vereinsunabhangig, ggfs. kommerziell anzubieten sind.

Das derzeitige Niveau an bestehenden Sportangeboten durch Vereine (Rudern, Tischtennis, Kraft-
sport, FuR3ball u.a.) ist bereits sehr hoch. Aus diesen kommen zum Teil landes- und bundesweit erfolg-
reiche Sportler. Ein Problem der Vereine besteht allerdings im fehlenden Nachwuchs aufgrund der der-
zeit schrumpfenden Bevdlkerung einerseits und der Veranderung der Alterstrukturen zugunsten der
Zunahme alterer Biirgerinnen und Birger andererseits. Daher ist es besonders wichtig, dass sich Ver-

eine und andere Sportanbieter zur Sicherung ihres Fortbestandes gezielt um einzelne Gruppen, z.B.
Frauen und Madchen, bemihen.

Die Sportangebote speziell fir Frauen und Médchen stellen eine Erweiterung des Freizeitangebotes
dar und sollen verstérkt angeboten werden. Bedarf besteht vorw iegend im Aerobic-Bereich und in der
Selbstverteidigung. Eine Zusammenarbeit mit der VHS, wie auch dem SV Preuf3en Beeskow ist mog-
lich, da hier speziell fir Frauen angebotene Kurse bereits vorhanden sind. Aber wie auch im Projekt
2.27 (Ausbau der Sportangebote fiir Senioren) ist es auch hier wichtig, dass vereinsunabhéngige
Sportkurse angeboten werden. Ebenso sind auch hier Sonderaktionen denkbar.

Ein wichtiger Faktor bei der Verbesserung des Sportangebotes fur Frauen und Madchen ist die Wer-
bung und Animation fur die einzelnen Angebote.

Identitatsbezug

Sportangebote fiir alle Altersklassen und Gruppen, hier insbesondere Frauen und Médchen, steigern
die Attraktivitat Beeskows als ,lebenswerte Stadt fur Alt und Jung“ und ergénzen die vielfaltigen

Kulturangebote. Sie stellen einen wichtigen Identifikationsfaktor fir Jugendliche dar und sind daher ein
bedeutendes Bindungselement.

Zukunfts-
orientierung

Fir die Stadt Beeskow und ihr Umland ist ein umfassendes, auch vereinsunabhéngiges Sportangebot
ein wichtiger Standortfaktor im Wettbewerb der Stédte und Regionen um den Verbleib bzw. den Zuzug
insbesondere junger, aber auch alterer Menschen. Sport nimmt gleichzeitig als Ausgleich zu den Bela-
stungen des Alltags immer mehr an Bedeutung zu. Da in Beeskow bereits heute ein Grundangebot an

Sportkursen fiir Frauen und Madchen besteht wird der Ausbau dieser Angebote erst mittelfristig not-
wendig.

Handlungsfelder

Zielgruppen Sportinteressierte Frauen und Méadchen
Ansprechpartner | Sportkursangebot: VHS, Sportvereine und andere Organisationen
fur Werbung fiir Sportkurse: VHS, Vereine, Burgerinnen von Beeskow und Umgebung

Raumangebot: Schulen, VHS, Sportvereine, Stadt Beeskow, Spreepark

Hindernisse /

Ein Schwierigkeit fur ein erweitertes Sportangebot fir Frauen und Méadchen besteht in der Bereitstel-

Konflikte lung von Réumen fir vereinsunabhéngige Angebote. Hiefiir werden gezielte Absprachen und Koopera-
tionen mit Schulen, Sporthallen, Spreepark, der VHS und der Stadt Beeskow notwendig.
Kosten Fallen an fur Sportkurse, fur die Miete von Rdumen und ggfs die Miete von Sportgeraten bei Sonderak

tionen

Finanzierung /
Forderung

Die Finanzierung erfolgt in erster Linie durch die Sportteilnehmer selbst (Teilnahmegebuhren, Vereinsbek
trage). Ggfs. kdnnen Fordermittel des Programms ,EURATLON" in Anspruch genommen werden.

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Sehr enge Verbindung zu den Projekten 2.27 (Ausbau der Sportangebote flr Senioren), 2.11 (Aus-
tausch mit polnischen Sportvereinen), 2.30 (Ausbau seniorengerechte Stadt)

Des Weiteren Verbindung mit den Projekten 1.01 (Angebotsentwicklung des Fahrradtourismus), 1.17
(Kinder-, behinderten- und seniorengerechte Stadt), 2.25 (Schwimmbhalle Beeskow)
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Projekt 3.08

Oderbriicke Eisenhiittenstadt

Bedeutung

Hoch Mittel Gering

Machbarkeit

Kurzfristig (2002 - 2005) Mittelfristig (2006 - 2015) Langfristig (2016 - 2030)

Leitbild [] Lebenswerte Stadtfir Alt [] Lebendige historische In- [] Griine und gastfreundli-
und Jung nenstadt che Stadt am Wasser
[] Wirtschaftszentrumim [[] Mobilitat fur alle [X] Stadt mitten in der Euro-
landlichen Raum paischen Union
Arbeitskreise [] Kultur, Tourismus, Sport [] Soziale Stadt X Wirtschaft
[] Umwelt [] Jugend

Beschreibung

Als Folge der Integration Polens in die EU verliert Beeskow seine Lage im Grenzraum und wird zu ei-
ner ,Stadt mitten in der Européischen Union“. Fir ein schnelles Zusammenwachsen der benachbarten
Lander sind grenziberschreitende Verkehrsverbindungen von hoher Bedeutung. Bislang gibt es zw i-
schen Frankfurt/Oder und Guben keine weitere Verbindung tiber die Oder nach Polen. Zudem ist der
Ubergang bei Frankfurt/Oder stark belastet, nach dem EU-Beitritt Polens werden LKW-Verkehr und
touristischer Verkehr weiter ansteigen. Fir die wirtschaftliche und touristische Entwicklung des Land-
kreises Oder-Spree und damit auch der Kreisstadt Beeskow wére eine zuséatzliche Oderbriicke von
Vorteil. Seit einigen Jahren (als Folge der Oderflut von 1997) werden vom MSWYV und dem Landkreis
Oder-Spree mehrere Standortvarianten einer zusatzlichen Oderbriicke geprift. Neben Querungsmdg-
lichkeiten bei Lossow, Aurith und im Bereich der Kunitzer Loose ist vor allem ein moglicher Ubergang
im Norden Eisenhittenstadts standortguinstig gelegen und vereint die Vorteile der Anbindung eines
Gewerbestandortes mit moglichst geringer Beeintrachtigung des Natur- und Landschaftshaushaltes
entlang der Oder. Allen Standorten gemeinsam sind notwendige ErschlieRungsmafRnahmen vor allem
auf polnischer Seite, um die geplante Briicke an das tberdrtliche polnische Verkehrsnetz anzubinden.

Identitatsbezug

Eine gut erreichbare zusatzliche StralRenverbindung nach Polen starkt die Identitat Beeskows als zu-
kiinftige ,Stadt mitten in der Européischen Union*.

Zukunfts-
orientierung

Bessere Verkehrsverbindungen nach Polen sind wichtige Aufgaben angesichts des baldigen EU-
Beitritts des Nachbarlandes. Das Zusammenwachsen der benachbarten Regionen ist eine wichtige
Zukunftsaufgabe. Kurzfristig sind detaillierte Prognosen zur kiinftigen Entwicklung des grenziiber-
schreitenden Verkehrs zu erstellen und die Standortentscheidung fur eine zusatzliche Oderbriicke zu
treffen (eine raumordnerische Bewertung der Standortvarianten wurde bereits 1997 vorgenommen).
Mittelfristig ist die Finanzierung eines solchen Vorhabens zu sichern, das voraussichtlich erst langfri-
stig verwirklicht werden kann.

Zielgruppen Bevolkerung und Wirtschaft in Beeskow, dem Landkreis Oder-Spree und der angrenzenden polnischen
Gebiete.

Ansprechpartner Quantifizierung des Bedarfs, Verkehrsprognosen: MSWV, Landkreis Oder-Spree, Planer.

far Planung und Finanzierung der Briicke, Anbindung an das ibergeordnete StralRennetz: MSWV, Regio-

Handlungsfelder

nalplanung, Landkreis Oder-Spree, polnische Behérden (Wojewodschaften)

Hindernisse/

Unklar ist der tatséchliche Bedarf fur die Stadt Beeskow und insbesondere die Finanzierung einer zusétzi

Konflikte chen Oderbriicke. Vor allem auch Bedarf, Bereitschaft und (Mit-) Finanzierungsmdglichkeiten der polnischen
Seite sind zu klaren. Eine Stral3enbriicke und der damit verbundene Ausbau der bisherigen Stral3en in der
Ziltendorfer Niederung beeintrachtigen schitzenswerte Natur- und Landschaftsbereiche.

Kosten Sehr hohe Kosten fiir Briickenbau und insbesondere die Anbindung an das tberdrtliche Verkehrsnetz

auf polnischer Seite. Vor allem auf polnischer Seite finden sich sudlich von Frankfurt/Oder im Grenz-
raum lediglich kleinere ErschlieBungsstraf3en.

Finanzierung/
Forderung

Inshesondere fur die Finanzierung der StraRenanbindung auf polnischer Seite kénnen EU-Mittel (IN-

TERREG, PHARE) in Anspruch genommen werden. Auch EU-Mittel fir den bundesdeutschen Teil sind
mdglich, eine Eigenbeteiligung ist allerdings aufzubringen.

Bezug zu anderen
Projekten und
Aktionen

Verbindungen zu den Projekten 2.13 (Wirtschaftskooperation mit polnischen Betrieben), 2.17 (Férder-
mdglichkeiten grenziberschreitender Projekte und Aktionen), 2.24 (Radwanderprojekt Beeskow - Su-
lecin) und 2.29 (Touristische Bahnverbindung nach Polen).
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